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 �
#��:  

 *���3�� 0��4 5� *�"6�$� ������! *7"�
� � -��
� 8���!	 �� �������� ���! 

 ����9! :�� . � ...���	  
2 ��
�+ &�� �< �/�+!� ..."
 �"��) ���	 ���!�.� � -�� 

 *��"+!
� � ��43	 ��4�	 ��1�$ ����+
� =��! �� >����+ 
� �	�� 7+5! ��1�2 /?$ 
� *

>
5�� &���
� @+�	� � ?���
� ���
� 0���� -�A
� !  
 ����	
� 

��  
2 ����	
� ?����� B��+ ���
 5��� ���� ��!�A�4�2 � �	
��
� 8��)

8
/��! 

�� *��6�3
� �	
� @����"� @�� 8C� 

�� *8�����
� � ?�A� :��
�  "� B��	
�... *

��<��+! � 8���	4
� ?+�
 �����D ����� 8
/�+! �!
� B��	
�  &�A2	�!+	 ���4!��� *    

��"� � ���DE! � �����+ ���+	
� /��� ���
� ��+	 �5C!�� ?�<�.  

���	
� �6��! �� B����	
� �����!).� B��+
� �� 
1�F!
� 
��� 8
/�+! �!
� *��
�������� �����
� �	��� /
��)���5���( ���+! �<�� �<� * ?�< �	�	 ��4!�	 7���!

@!	�) � @3�< � @���.  

 �6��� �/��!� �������� �����
� 8��!��8.��!.�  �/��!
� �I< � *�D��+
�

 �D9! �!
� 8�	��
� � J"�
� K�!�2 /�	 LI
���
 7"�! � *M"�!�	
� M�"�  "� ��N/�
� @
O!�	
� &��!)� ��.  
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 � ��	�) �/�C! � *�����!�! � ����D! ��"� 
��
� L������ 0���
� P��� ��

 ?�1"
� �  ����	
� � �C1"
� �	�!�� @1�� �/��� *@!���� ?	<	 ��� � *��!����!�� � ��)��I�    

@�"� ��DE!
� � *��"!	
� ����	 �����	
 B���
� � Q����� �(..)I<� � * ��
����� �1<�!! �

 ����� ������2 ���F� ��D	! ��1��  "� ���3� 
/��!� *L��� �� �	 J	 L�C
 �� �	 ���3!�

���	!4.� ���	� ���+! � ��<���2 � ���� ���	!
� ��� �<
 7+�)1(.  

7"��	
� �I� ?	 : QA!�� ����� ���4 �������� ��
����� ��!�� ?� ���<	� ��
4$� ����� �� @!��<	 *@��  ��	
� &��� 
!� -�< � >����$� ��� �����
� �� �	 �
�!
�� �

 ��
����� ��"+! � -�� ?<	� -�< � >M"�!�	
� &��N� ������ J��� ���
2 ��!�� �!
�

>�����
� ��������  

1,�
�
���� �
�
��-� .�/��� #
����:  

�1<�	 �������� ��
����� ��!� �"���!� 
� B��F+
� @!4!�� 8	�) �!
� *B����	

 1.2 L��4!
� O���!
� 0�"�� 
�) ?	 
N/�
�  "� � *S�!�! � Q��! ��"� B���
� ���+!�
��� J��!
� ?�3
� ����� �� 1.2 ��
��
� ����!
� TI� -��� 

 @1��.  

1,1, �
���� ���0�:  

1(1 (1( �1� :B��	 ?	)� U� ,( �� ��� V":�+/�
� ��!�	:" ».. B���
� �
���! �	$� :�F�)!���@ ( � J�) 0�� ?	 �	$�)B��� (�F��)��!��� (

�)@!��!�� (�F��)��!��� (�)@!�/�� (�F��)�����! ( ?53
 �
�"�F�)���!�� (� *��1�
�)��� (@1"� L� J�) 0�� ?	 @3�� 

(2)
« .  

1(1 (2( 
23���:  
 �����	 
4�	 ���/���ENCARTA 2008 ��1�E�: » ��/��	 �
���

!
 8�4� �6�� �� *O!�	 J�� � ?5�W
 �� O!�	 &��!). ����	4
� =��+

@
�	�!�� 
(3)

«    
 Message destiné à faire connaître et a vanter un produit 

ou un service dans le but d’inciter le public à les acheter 

ou à les utiliser. 

 8��5��� �	�� � *����W
 L��4!
� J���
�  "� -���!
� �I� ��!)�
J���
� 8�I L���!
� L������.  
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?<
"graw walter " ��	�4 �3���! @3���! �� ������ Q���� �	4�
����: »����	 ������ M�"�
�  "� ����$� &��N2 ?� �� 

(4)
«  -�F� � *

"graw walter " 8�	��
� �� J"�
� �� ��<�$� J��
 B��� @1��  "�

8��+"	
� ?	 8�+��	 M
I �� 
��!�� � ��1�
� ?	 ���	4	
  ��

 ��� �� ?��A3"!
� �� �����
� ����2 8�)�� �� 854	
� �� -+�
�

?��	 �4� ��X� �6�	���
� =��
�)5(.  
 ��!�9� 7���!
 ����	 8��4 ��!D+!�� �"��� ������ /?� O!�!�� M
I� �

 ��	��! � ����!�! B��) M
I �� �	�!�! Y�+ *@��� ?�< �	3�< ��4!�	 ��


� � ���	�
� �6���
� J�	4����"��!�	
 ��� ��<� 7�+!
 �����.  

1,2, �
���� #3
�:  

     �	��) ����� �� �� *�	"�
� � ��3�
� �/��!
� K�!� �������� �����
� 8��


 *L���
� ��4
� 
�)	
��"��  I�	 J�!)� �	< *@4�!�2 ?� �I< � @!��"�!	 ?� ?����� �/��
 ?�	F
 �����F ��3�	
� ����! ����� ?� ���� ?	A.������	!� &���
� �.  

     ����� ��!"7�"�!
�"l’affichage  7�� 
�)� ����4!
� 815+	
� ���� ��

 ����� �D<� S��� ����� ?� B�/�4 �"D	� ��DZ� &�	"� -�!<�  1!+ *������ �� ������

 ��4


���� 5!	 �	
���� �� ����� �� ����+! � *Pompéi  ��
���[�)6(.  
    3!
� ����� �I2 ���<
��< ( 0�+LAURENT GERVEREAU(  ��� ��

0�C
� �C
 �� ����� �� ����2 �	"< 
�� �3� *���� J��� 8�I �	!+ ���4�� V1622 


 �����
�  ��	� 8+��� � 8���!  1!+ *��36��
� � �����
� �����"
 ���	4 �/�� 8��E!
 ����� �� ��3�"�
� B��1D
� J	 ������
�1917)voir :jean maridone(��<
 * 8I�� �

 ��� ����� �� ������
� �<�+
� J	 L��4!
� ������1950)puf( 8F�� Y�+ *

�D��+
� ��1"�	
� �+"�$� ?	 ���	4	 -+�
�)7(.  

     �"� ��
"LAURENT GERVEREAU " �	��3	 ?��"B���
� " �
"�����
�"(*) �����
� ?	 ����+
� =�C
� �  ��	
� 0/�N �	 �I� � *propagande �3� *

 �C1"
�A/�	� �/����
� B���
� ?�� ��/�4 ������
� � ����4!
� �����
� ������
�.  

       ���
� ��	 �� � ?� ?��"�	 Q����
� ?���4� ?����	 ��46!��� ��/4!
� 
�) 
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� TI� 8"�!�� ?���
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 ���
� »?����	� ?��6��
� ?��!��)?�
.� ( �� ���F�
�� ?����� �4$� �����	 7���$�
 *������ ?�3�� � ?��
� �� 8��� �	<16  � 85+	
�  "� �	���	
� ����4!
� �	5�
�

K�!�	
� ?� ���! �!
� 
(9)

« .   

     ��<�� �/�� �� �4�!	
�  "� ��4���
� 8�!�5
� /?� ?���9	
� 
X�	 S�� �


 TI�< 8�!�. ?��"���
� 
��!�� ��� *?5��������"  
�� I�	 M
I � 
��4�!	
3000
 7 *

 ��� ?�< �/	
 � *
��4�!	 K��� ���5�2 8�!�. ?����	��
� �  	���
� 7��N�� JF� �	<
 �� *B��4+
�  "� �!�+�	
� A�	�
� ��/4!
� �	�!�� ��� V5�") B&���
� ?����� ?�I
� ��1�
�

���!<	
� 8�!�5
� ?� �F�� 0��
� �� *���"�
� .  "�� A	�! ��D	
� ���� B��+

��I+� J��� �+	  
2 &�I+
� � *���+
� �+	  
2 ?��+
�)10(.  

     �
� ����W
 �"�3
� �/��!
� ?<
 J�A�! B�6�� 8��!� Y�+ *������
� � 
 � J	  
 8�31��	
� ����2 �les catalogue J��! �!
� 8���9	
� �I< � *���
� ��� J	 ���� *

 �"���	
�� ��!�4!�	correspondance  ��� �
��+ B�D<� Q�� LI
� �1870.  

     V���� B���4
� 8�����
� �)�� ������ �AN �I<� � ����
� ���	
� K�!�2 Q��)  

���.���
� �...�< �<�< J���	���+
� 8��<�	 *...  
     �6��� �	�!�� � ������ ���  
�$� ��	
��
� 0�+
� ��� � *���!
� �/��!
� J	

��+�
� � 
5��� J	 ����+! � *@
 B��) �"�����
� " ?	 &��!�� ����4 ��3� ���1929  ��  "�

"��!�"� ?��!��"� �����	 "MARCEL BLEUSTEIN BLANCHET  ��9	
�

����3
� ����"
 M
�	
� � �����3
� �������� �
�<�"
 �/�$�)11()M�I��.(  

    !  
2 8/�� �	��� B�� 8��X ����D
� ��	
��
� 0�+
� ��� ?<
 �����
� �/��
��������(?Z� �� �	"D	 (  �	 ��� ���� *K����� � 
�	�!
� �� B��4
� Y�+ ?	

 �	 �I� *%��!	 �<�� �������� B��	
� ��+ 8����	 
��! ��	���<� 8����� 8	�)�

B����	
� ����F+
� 8���9	
� �� �	�	 ����) P��!
 �����
� TI� A/A�)12(.   

2, �
���� �
!2�� 6��� �2��
�
���� �
:   

2,1,)����� �
����:                                                 

    ������ �F���	 ?	 
N�
��( ��<�$ ��	�) B�X� �� ������ @�� ��4�
����2 
���

����!
�(��	�
� � �����$� ����!"
 S��<
� �"���
� P��� ( � *�I� ����� �� L���
�
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���F� 
�� ��	D!�� ��4	  M"	� ��� *����
� ���
� 8��6����!�<� �/���
� 8���	D!�.�
@!����� � T������)13(.  

    ��� ?	 
N�
�  "� �������� B���
��! �J4�	
� J��
 ����� @4!)K�!�	
�( 1.2 *

 :�� �C!�� � *���3�� �� ����+
� -/�+�� *�!�	5�  ��	 T���!��� @�3�  "� �C!�� @1��

 *�����D
� 8���	4
���	 �����. � �����  "� �����.  

8��� ?.�� � ROLAND BARTHES  B���
� ����!�� ?�I
� �6��$� ?	 �+��
�6��	��
� ��"+!"
 ��F�� ��������...8�	5�
�� ]"	 ��1�2.. 8�4�� 7��+!
 �"1<�	 ��1�2

 �������� B���
� *B&���
� ?	 ��"�)��
��)franche ( �)$�  "� �� �	��� 7�
���

��8$� 9)emphatique ()14(.  

     
��3	� B�����  
2 �������� ��
����� ��+!! 8����	
� TI� �< ?	 �)5���
"8��� " ^���! �� B����_
 �����$� �3�X�
� /?E� �	"� *B���4 ��<�� � ��"4! ��

�	� ��	�$I��4  � ����D
� M5�!�5
���!).�L ����	
� ?���W
.  

    ����� ������ ?�< ���  1!+ 8��6��	��
� ����!	 ?�1964 * ���"8��� " �/��

 ��+ �����"?5�2 B���4" 
/�) Y�+ �����
� ��+� ?�"	��
� ���4
 ���F2 *
"�����4"H.JOANNIS ����
� @"	�":de l’ètude de motivation à la 

création publicitaire et à la promotion des ventes"  ��	�$� 8��< �I2 � *

��E!
����	4 /?[� *��� 8��6��	��"
 ������!
� 8�����
�  "� :�!3�.�� �/	!�	 ���groupe 

u ��"+!
� �� �"�<�!
� � �����$� ?�� A��	!
�� 8	!��(*).  

2,2, �
����� �
�
���� �
�
���� �� "

1��� �
�
�����;:  
    TI� �� ��1�� ���� . W
 ��4I�	� 5�"+! 
/��� �����
���
���  *�����
� ��������

������ ?	 I�!�� ��1�<
 � 
/��	
�  B��)  "�"mbc1 "  "� A<��� @�"� � *��D+�
 ����
�!Z� ������:  

( 01 publicité principale:savon dettole(anti bakteri)/mbc1.  

    ��!Z� 8����
� Q��![� �����
� 
��!:  

1, <���� �!2��  �
���l’étape de description générale 

2, 6����� �
!2� �!2��))#
��� (l’analyse du produit  

3,  �!
%���� �
!2��� �!2��l’analyse plastique 
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4,  �
�
���� �
����%
� � ����
'� �
!2��� �!2��  l’analyse iconique et 

psychologie de la publicité. 

2(2 (1( 
��
� -��
� �"+�	) O!�	 ��+ ����2DETTOL :(���� 
��� �+	 ��

�	�  "� ����!<�"
 ��F	 ?���� O!�	 �����
�� ����	:  

 #�����01 : 7"� �) � ���� P!3� �� � *��4�"� ����
 L�!�� �3� ��X�

 ?���	! �� ��� �) � *@!��4  
2 
�D��4
� 8"�!��� *
�D��4
� ?	 ��� @����

�����	 B����	 �� �<���	"
 
��
� B�<.D��4
� TI� /?� Y��
� ���� /
D �� 
�
��� �F�� 
���! � *B����	
� �� A�3
� ?	 @"3� 
�+! �) �!
� » L�.��

��	�� 
�D��4"
 ?�F/��!�/��� �F�� 
���! ?	 M�+! ?<		 
�D��4
� « . 
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         #�����02 :  
2 ����� Y��
� %"�� �� 
�D��4
� ?	 ���	+ �F�� ?�

DettolY��
� ���� * » M
 
��� Dettol �4
� @"<� �� ?	 ���	+ �F�� M
 �1��� *��

�D��4
� « . 
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Dettol ؟ 
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 #�����03 :"!	
� Y��
� -��� @4!�	 /?� �<9� � *8�4!�	
� Q���� J�	4 ?� ��
����
� �)�� ��� O!�	 J	 �
��� ��N �����	 �� @�F� � *���	 �F��. 
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 #�����04: � ���� � *�
���
� �E< � ���!�.�  "� A�+� � *�����	 ���� �3�

��/�! �!
� O6�!�
�� ��4 B���� 
$�  *@
 
�D��4
� ����F	 
�� 0��� �I�  ��
Dettol 

Y��
� ���� V��!"6�� ��: » Dettol  �F�� �� ?�<! ?��� ��"< 
�D��4
�  "� �F��
M!��+ ?	 �X+
 �< �� � M!.�+ « .  
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#����� 05 : %1�"
 B����	
� �4�!�
� Y��
� 
��� *���$� ���	
� �I� �� 

@"	<E�: » Dettol 
�D��4
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2,2,2, 6����� �
!2� �!2��))#
��� (l’analyse du produit:  

0�!<  "� �"+�	
� TI� �� �	!���(*)
la publicité -
9	"
"BERNARD 

DE PLAS  �HENRI VERSIER:"  
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                                                                                               C 

                                        B                            A 

                                                                            

  
  

                                  

                       ���!�	+�	5� �	+� -5N +frome            

                                  

                                      
                                    Couleur                                                     

                �F�� -5C
� � �3�� �"���
� ?�"
�+=��� 

                                                  

                                                     Poids        120g   

                                        

                                                                                                        

1( sodium palmate 

2( sodium cocoate 

3( pine oil 

4( titanium dioxide 

5( silicone emulsion 

6( talc 

7( aos 

8( pigment yellow                     D 

                       E/F 

  

  
  

B���!	
� �6��3
�/�6��3
�                                            �	
� O6�!�
� B���  

             ��+"	
� �� �"	<	
�                        

  

  

indonesia sehat 2010           

Les résultats immédiats 
 

Les services rendus/les 

avantages accessoires 

L’analyse du produit 

)ا�"�دة(�$��# ا�"! �  

Les degrés de nouveauté 

de l’article ى �ّ�ة ا�������   
Les caractéristiques 

matérielles 

� ا���د���� ا�! 

Les procèdes de 

fabrication 

(indications des 

qualités physico-

chimique 
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(B����
�� ����
�)��
����� �� B��	
�(       ( ��D�
� &�3!��/:��4"
 K5�/ ����!�F�� -����.  
( /+�"
 ������ �4�!� :�4�
� 7��+!   B�/�4
� �( B��<� ���	+ � 
�D��4"
 &�3!�� /?�	$�� ����
�.  
  

2(2 (3( 	�"�<�!
� ��"+!
� �"+�l’analyse plastique:  

 J�	4 ���! � O!�	
�  "� . V�<< �������� ��
�����  "� �"+�	
� TI� A<�!

 TI� �� �	!��� � *?���
�  ��	"
 �
�$� S�!�	
� �� Y+�! �	< *0���
� 0���4

�����  "� �"+�	
�:erwan            "de l’image à la stratégie :analyse de la 

publicité pour le parfum j’adore de christian dior .  
Groupe mu, en particulier à réussi à démontré que les éléments 

plastiques des images : couleurs, formes, composition, texture
(15)

. 

�!Z� ���	
� 0�+ ��!Z� 8����
�  
2 ��	/��� ?� ���<	�:  

  

  
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

L’analyse plastique 

 ا� $��# ا� *(��)

 5!	 "!1


 ���	 �
����

 "�
� 5�; ���0���

 ���� )����� #���

� 5��� �����

 9
�� �� �
�0��

 4

�
����

 �
�
����

�>
�����(*)  

  

 )��� �@8'� ��
�

 ��� �
�
���� ��

 ���� )����� A
��

 � 
���� ��
/�� ����

 A
�� �� � &B�2�

 
�% "�!��� �� �0���

 .C�� ��#��� D�� >B��

6����� ������ <!
.  

1, )#
#� 4

�#��.  

2, #1�� 4

#2��.  

3,  ���%

)#%F��100℅  

 *�@8� �8��  

, "�!���.  

, 4
���.  

, �
�2��.  

, �� "%�
   ����

 �� G ; �����

)����
�2��        

) #��
3 4
�
�2.(  

 

 

 

 

Matière Couleurs 

 
Typographie 

 
Composition 
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� matière : 

 � B&���
� ���	 �����!��� *�
�3�
�  "� �/����
� �������� ��
����� A<�!

 ��� ��
����� �� B��	
� ��4� ?<
 *M"�!�	
� ��� O!�	
� A�A�!
 �I� � V7��
�

��� *���C
� 8�4!�	� 71"�!� �	 ���� V���	 ����2 L� �"�� 5� *�����F » �"���
�

� � �����	
� � *�����D ��	�� 8��D! � *�3"!�	
� 
�!�4�!�	 � 
��6�F� O���!
 �	65	


��!���� /
D ������ 8����) 
(16)

«   
  
 

� Couleurs : 

?� 
N� »  ����	
� �� �!��D �����	
 JF�! . *B���C!	 � ��
�+! ?�1"
� �	X��

*�<�+
� � L��DE!
� T����	 ���3! � ?�1"
� �����+ �4��  "� �	!�! �	1�2 
(18)

«   *
 "� ��� ��� ����	�
� ?���$� �� @!
.� @
 /?� �	< » �	E!
� � ��"�
� � %5���

Y��
� � *�+��
� 
(19)

« . 

 �1�4
� 
��3	 ���!�� ��
����� TI� �� ?�1"
� �I� /?� V�I� �< ?	 
�$� �

�F�$� � =��$� ?�� J	4� ����� ����
 L�!�! B��	
�� *���� ?�	"�	
� ���.. *
� ��4!
� � &���
� � ��	4
� � ���
�� ��!�	 ��� ?�1"
�.   

 ��
���W
 ����
�� ��� V�����+ ���
 ��� LI
� *=��$� ?�1"
� ��4�
 ���F2

&�3/�
�  "� ��� 7����� � ���	+
� � &���
� �.  

� Typographie : 

(  ���	
� ��!�� B���) 5	4"B���4 8�����
 " �"�C
� 8���+!
 " ����!"�


!	
���")M"�!�	
� ( ��3
� �� 7��+! �� 
���! /
D @��I �� 8�D! � *�����

0�"�	
�.  

( �D
�D
� �"	4
� �/	�)B�<E!	 ���<100 ℅ ( 

 ���	
�� *M�
� �	!+! . �"	4 ���

 ���� �
 � M�!�1℅  ���� 
/��� ��� *O!�	
� ��+5�� M<�! M"�!�	
� ?�I ��
@13�
 M"�!�	
� 0�<
 �"	�< ��	��. 

  

  



�� �����	 
��
� �����   �����
� �������� ��
����� �� �������	       �/����	 ��	�  

�	��
� �
��
�  �!"	
�"���$� %�
�� &��	��
�"  449 

2,2,4,  �
�
���� �
����%
� � ����
'� �
!2��� �!2��l’analyse iconique et 

psychologie de la publicité  : 

 �!
� �	���
� 
�� ���� A��� Y�+ *M"�!�	
� ���3�� B����	 �"+�	
� TI� ��!�!

 �4�� 7�+! ?� ?<	� . ��1�<
 � *�/����
� ��
����� �� Q��)�� � B��D�� J��!Q��)�� 



��
� ���<! �� P4�! �	��� 1.2 S���
�.   

  
2 �	�!� *����D
� ��	�� ?	 ��A<�	 ��	� �1<�! 8+��� ��� V0�+� �I� ��

8����	 ?	 @"	+! �	 �<� ����	!4.� ���9	
� 
��	 
��!�  ��	
� 
�	�!.  

L������ ���
�� *��)/��! � 
���$� -1"C! �/����
� �������� ��
����� /?2 » � ���

��<�!�!� � �6��� � �N��� .��(8��� ����!�(  ��!�� K�!�	
� &��!)2 B���F� ���)�� ���

@
�
�	 � L������ ���
� ?�� �����
� � ������
� �)5�
� ���!��  "� 
(20)

« .  

/?$ � » J	�� �	 ,)��� . � �1"+� . B��� �	��
� ����	
� (..) � M"�!�� @1�<


���� �1"�� � 
�!"� *�� ?<
 � �4�
��	�� 7��< �������� ��
����� J	 �	��!� . @1�$

�6���!�� 7��<. 
(21)

«  

��!Z� �����
� �� �	���
� TI� 
�� �	4� ?� ?<	� M
I
:  
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L’analyse iconique et psychologie de la publicité  
 

Paresse 
l’esprit 


�3
� B�5� 

L’envie 

B��C
�/��+
�  

Désir 

acquisitif 

��N�
� 


	>!���ا  

Besoin de 

certitude 

��<E!
� B���F 

L’ordre 

mental 

 0�!�!
�

���I
� 

Aspiration vers le       

mieux 
 �+� :�	�
��F�$�  

Goût de 

l’économie 

"#�.(!���Lا ا�$  

�!%���� H�� : .

 ����  O!�	 �4��

 ?	 ����<
� ���	+
�


�D��4
�.  

 D; �!%���� 6I
��

�2 D�# 4>�����: 

 
�+!� 
�D��4
� ��4�

A�4��� B/�) ?	 ��3
�.  

�2�� : 
/��	
� O!�	
� ��
������ ��. 

 0��C!  
2 O!�	
� E4"�

 ���I
� � ����	
� ����
�

 M
I � *�����
�  1!+

 V*��"!	
�  "� ��DE!"


����2 �� 5D	�  

 "8�. �<�< " :���

�D		
�" *@�2 ?	 -��� 8�2

 ���
� 
�� �	 8"	� L�

 
A. �<� ��N ?	 �<�<

���! ���! 8�2" ��� � *

?�I
� 8���) ����! 
!�. 

 ��"!	
� ��
����� Y+!

 � *O!�	
� &��!)2  "�

 5+ @�	 ��4!

M"�!�	
� 85<�	
(

� �	"D	KI�	�
� �� �( 

 ��N� @+�	� M
I� �

 �� *@!�I ?	 ����� ��N

��  �4!�� BA��4 ����

��
������ �1DE!
� ?�. 

KI�	�
� �	�!��:1( a��

 ?� Y��+
� ��� ��F3!
�

O!�	
�.  

2(  Q��F	
�

�	!�	
�: ?� Y��+
� ���

 O!�	 ���3	dettol.  

3( ��<E!
� a�� : ���

 O6�!� ��
��� ?� Y��+
�

O!�	
�.  

4( �3�
� : Y��+
� ���

!�	 ?�����	 �� ���� O .  

 ���	
� P4�� ?� 04�

�� ���	
� B��N B��D2 

 /?� @	���!� M
I � *@�
2

 O6�!� ���� O!�	
� �I�

 - *�
��	dettol  
���

�
���
� ...  

 8��	 ��
����� ���<!

  �� � 
��
� �� B��

 �����	 8�)��

 J	 �3"� ���"� 73!	

���5��� �<��
� 

  "� O!�	
� A<��

 �� M"�!�	 L� ��N�

 �	�	 @�F� ?��+!

� *.���	 ?�< ?� ���+�
��
�D	 O!�	
� ?	 ��4� 
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��38)�/� ����:(  

1- @!����� @
 ��!�	 ���� ��4 �������� ��
�����. 

2- ��
�����  M5�!�5
 ��4I�	� ��	�$ ^���! ��1�$ A��!	�� B����� ��������
����D
�.  

3 -  �C!�! ��1�� 1.2 J4�	
� J��
 ����� @4!! ��1�� ?	 
N�
�  "� �������� B���
�

��!�	5� ���	 �����!��� ���3�  "�. 
4 -   "� ��DE!
� ��C� �
�3�
� � B��	
�  "� �����
� �������� ��
����� ��E!!

@!�D 0�< � ��"!	
�. 
5 - 7D��
� 8��
� 8�I �C1"
� �/����
� �������� ��
����� �	�!�!)��<E!
�( � *

 ?	 @"< �I� *���	4
� B�<�I @!��� �� �	+� LI
� ?�1"
� � *B�D9	
�  ����	
�

@!����!�� @�4�! � ��"!	
�  "� ��DE!
� �4�. 
6 -  ������ ��+! � ����+
� ?� 
1!<!! � ��
����� �3�! �
�$� ?	 ���	4	�

�
��	
�. 
7 - ����	!4.� ���9	
� 
��	 
��!�  ��	
� 
�	�!  
2 ��
����� �	�!. 
8 -  ����+
� 0���	
� 
�� �/����
� 8��	!4	
� �� 8/�"�! ��1�� 
N� B��	
� /?� ��X+


�����
� 8��
����� J�	4 �� ����N ��4 8��� ��1�� 1.2... ���F�
 5�D	! ��

����� . 
  

      

  

  

  

  

  

  

  

  

  



�� �����	 
��
� �����   �����
� �������� ��
����� �� �������	       �/����	 ��	�  

�	��
� �
��
�  �!"	
�"���$� %�
�� &��	��
�"  452

 J������:  

)1 (���C	
� 0!�<
� J)�	 �� *B��	
� � ������ *L��4 ����2 "���<�� ����:"  
http://saidbengrad,free,fr/al/n7/7.htm 

)2 (��
� *Y��+
� ��� *:�+/�
� ��!�	 *LA��
� ����
� ��� ?� �<� ��� ?� �/	+	 *B��
2003�+3�
� *:197.  

)3 (�X��:DICTIONNAIRE ENCARTA 2008/FRANCE  

)4 (?� 5�� :�	��) ����	�2 T95	A �*�6�A4
� �� ������ ?���) *  ��	� -���2

 *�6�A4
� ��	�4 *���!.� � 
5��� 
�"� 
�) *LA��	2005/2006J)�	
� �� *:  
http://alredman.jeeran.com/bohthi3lamia/archive/2006/5/52378.html 

 

)5 (@�3� J4�	
�.  
)6 (�X�� :ENCARTA 2008/FRANCE  

)7 (��4��	 M�<	�:  
LAURENT GERVEREAU, voir/comprendre/analyser les 

images,(guide repères), la découverte, paris, edi3, 2000, page :147. 

)8 (�6�A4
� �� ������ ?���) *�	��) ����	�2.  

)9 (voir, ENCARTA 2008/FRANCE  

)10( �6�A4
� �� ������ ?���) *�	��) ����	�2.  

)11(  ENCARTA 2008/France  

)12 (��4��	 M�<	� :���3� �����	
�.  

)13 (�X�� :��4�
��	��
� �� �	 *?���! ����� *0�C	
� *7��
� ������2 *-�X� �/	+	 *
�2 *200�+3�
� * :64.  

)14 (MARTINE JOLY, introduction à l’analyse de l’image, nathan 

université, France, 1998, page : 61.                                                          

 

(*) ���	 ��4��	 M�<	�:����� *L��4 ����2B��	
� � �.  

 (**)���	  "� Q5��� M�<	�" :����	+�  "�
 " ����� �� ��6��	��
� 8�	����� *

J)�	
� �� *������:  
http://www.mnaabr.com/vb/showthread.phpt=8654. 

 (***) 
2 B���
� M�<	�:  
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Bernard de plas et henri verdier, la publicité, presses universitaire de 

France(que sais- je),paris, 13 édit, 1976, page : 20-21-22. 

(****)  Erwan , de l’image à la sratégie, analyse de la publicité pour le 

parfum « j’adore » de Christian Dior,  voir le site : 

http://www.lumh.fr/comfi/pdf-fra/2001ra-part5-fra.pdf 

)15(        MARTINE JOLY, introduction à l’analyse de l’image, page : 

80. 

(16) �X�� :B��	
� � ������ *L��4 ����2.  

)17 ( *?��$� *���2 *Y��+
� 0�!<
� 

�� *L���
� ����!
� ����	 *���� ���� �/	+	

2006�+3�
� * :224.  

)18 ( *,���� ��	+	 ��� �� ���C1"
� 8..�
� �/��! *B�F� ��� �/	+	 ��4 ����
� *8���� *���
� � 8�����"
 �/����
� ���9	
�1 *2001�+3�
� * :116.  

)19 (�+3�
� *@�3� J4�	
� :116.  

)20 (B��	
� � ������ *L��4 ����2.  

)21 (@�3� J4�	
�.  


