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 ����(��� )���:   

      ��	
��� 	���� , *	�+�� �	&� � ,-��� �.��/ ��. ������� 	���� 0�1, �2�� 	�3
 �	�	���� 4��� %	 ��� ,� $ 5&6$ �/��� ��,  ��7&� ,��	
�� ,�&�� �� 	
���� �3	���

�� 8��  �	�	9 ,.���� :� +� ��;�<	��.  
         5��� 3 ��	
��� 	���� ,�6� 8��� ����� >. ?�3�� @�� ,������� A1< �� �

 � 	$"� 	
���� ����� �	�	�� ����� ��. ,/�	��� �7�"�     ,7�9��; ,�������7&; :7��
 � ���� �3� �� 	
��; :����� @�� ?��<"� ,���B� .  

�  C	
� ,������� �����data show . 

�  , ��� ,������� ,�D�� ,��	
�; �	�	���.  
��	���� �	����)*(  

 @� >; HC���� 	�� :�� �< H��"� , � + �� H��	
��� 	���� :�� >;
    H8�7�"� �	7�	���� �D	7& >. *��6���� 5��$�� ,���3���� 5ID	I�� ��J$ ������ � $


�� �1�� K�$���� ������ ,���$ ,��	
��� ,��	���� *�D���� ���� >L��� 0�13�  ,+	7&�� A�
   �7� *	7�+�� �� 5��3L� 	�D	�� 	�	J$ �	
��� ���.� >� ��; H��M�� >�+�� >�� ,��	
���

 >	$�� �+	��� ���.� ��+ H,��	����� ,�$6�� 	<�	���Duenin  >� 	6��� %��
�� »  >��7&3�

                                                           

�  ����� �	
� ��Publicite  ������ ������� �	 ����	 "Publicus   " ���	 � ����
 ��� ���������� ��	���� �1694   ��!��� � �"���	 �#$� �% &����' (�	���� ��#

��) *�����. �,��� �#" � �-�. : 
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 �	
�;� ��CO�«)1( .  #	�7�"� �+� 5��3 	� �	B+�&� ��; 	$�.�� ?������ �1< ����
,+�� ��.  *�	��� 5�����&� ��� ��&�� ?�63� » ����6� 1$� ?�63� «   *�	7�. �7�; »

 A�� 0�� �$3� �+ 4�����«)2( .*�	��� ��6$ �� 4/� 	
� >	3 	��.  
 ���� ��� 4��� ,$�� , ��� 	���� K��� 	
3�&� ���� ,�������� , ����	�

�������� :��&��� ��	&� >� SB���� >3����� H,��-��� ,&�	�����  ��2L7���� K	$/�� ��" ,
,�	��&T�� .   ,7��-� ,�������7&� ��. @� � �	I�T� �	3�� >� �3� H,�	. H�	
��	� �1�

    ,7&���� 57�	�	��<� *	7.��� 4� H0�
�&��� ?���. U�9�� @�	���� ,+B�� ,��	I�/��
  H7�9����� *�	2�� >� 	/��$� >	�&+�� �� � ����� ,$	3� 4B� 	�� ��� >� 5�	�	+

<�   �17< �7�� 	���� C�$� 8�� #�I��� 5�� ��.� �	$��� ,��I ���� �	�+� �
 �+	��� �� � ��I�� " �	<     "C. R. Haas: » ��L�� T 5$;   	7�� 7�3�� ��W�

 H5��� ��� >� �	
��� �	3 8�� @� �&� ��"� >� ��9 H,�.����� 5��� � @9� ��	
�;
� �I/ ������ �	��3�� H,�&	�/ *��� ��� S�	$ ��	
�; 	�� ��3�«)3(.  

  
+�,��� ((��� -
� ��	���� �	����  

 	���� ?���� ��+ :���� ��. ��2��� H��+�&��� >� � $ @� >. H��	$�� >�
    �7�	��� �+�7I� 57���3�� >� 0�1 H������� 	���	� A�	��.� ��; 	$	.� 	�� ��	
���

@	�� 	$&6$� ��$ 	$$�� ,I	� 5���< ���+� �� �I	6��     	7
� �	76������ >7� @�J. @�C
   ,.��7&���� ,7�D���� ,+	&�� �� ��	
��� 	���� ����� 	$��. �1; H	
�	�	9� 	
�	 ��$�
 �+	��� ����� Y�-�� �1
�� H5�	�I�I�� �	�� �3 4� 5�.	6� ���&� 	�� H,���3����

 ��&��Dastot  ��	
��� 	���� »3 H,�D	+�; ,�$� ��1 �	��. ,.���� �� ,��. 	
$�
+�� � 	� *�3� ��+ �� ,�	+ ��+ ,����� 	��/«)4(.  

                                                           

 
2
- Robert Duenin : Les français n'aiment pas la publicité, éd Marabout, 

Paris, 1972, P 32. 
3
- C. R. Haas : Pratique de la publicité, éd Dunod, Paris, 1970, P 23. 

4
- Jean Claude Dastot : La publicité principes et méthodes, éd manabout, 

Pris, 1973, P 14. 
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 5�� ���.� �1�� �/��� �� " ��&�� " >[� H�	��. K���� ��	
��� 	����
 ����� ��$<� �� �� �	$�� >�2+	���Bernard De Plas et Henri Verdier   ��7��.�

��	
��� 	����: » <��7&� ���� H�.	���� �2"� ��1 �	�$ ��� K����  �� ,7&&\��� 	
 >D	�C�� &3 �I/ �	&&\� K����«)5( .  :7����� ��"� >	2+	��� 0���� 	� >	.�& @2

     ,7��<"� ��1 ,��	
7��� ?D	7J��� ?�7�� @� �1; 	I� $� �J� ?������ >� ��; ����
�I	���� @���� �� ,�<	$����� ,��J���.  

 ,��&� ��	
��� 	���� >� ��"� �
�&� �� 5I���&� >3�� 	��  �	7I��
    ^
$7� :7�� 	7�$�� >�3� �	I�T� �1< >� ��� H5.	$/; ��. ������ 0�
�&��� ��
���	�

  A�	7��.	� ��	I�� ��+� �1+ 	�� ,�C	�� �� K	��$� �3 >. ����� ���� »  ,�������7&
 *��I� ,��3 >� �$	&$�� �	I�T� �D	&� �3 0�1� ����&�� HK	$/�� ��. ,�D	/ ,�9��;

��2L��� :�� �� C���  	� _��$� %	$�/� ��; 5� 4����� � ����� ��.«)6( . 	���� >[� �13<�
  �7&���� >� :��$� ,������ >� 8�� H�	I�T� �<	J� >� �
J� �� >.1� T ��	
���
 �&���� ,�	9 ����� 	�3 H�	I�� *	$/ :��� >. 5��; �&���� ��; ,�	&� � $ �� 9����

 8��&� ��. �&���� 8�� ���� �� ���+; �� ,��3�� >� 	�3 H5�	�3��&� 56/���� A�	3��
Y�� �� ���/ �3� �� 5��; �&���� >� ,�.	��; ,���. ���� 	���� �1<.  

 �	< �+	��� ����� 	�3Haas  ��	
��� 	���� »   �7��� K�7$ >. *�	�.
  567I� H�6+I�� ����� 4� 5�	�� �	 $ ��+� ,���"� �	3�"� ���� 	 �2� 	�	���� �����

	� 	$	�+� ,��	���� ,�	+I�«)7( .   	<���7� 7���� ,���"� �	3�"	� �	���T� ,�T� >� ���
�2� ��	
��� 	���� �� ����� *���. �	J�6�� >" 	+	B�; : �	3 /  �7&�� Hb�	/ /

 ^�$� H:��� / H0�
�&�...  
 ,+B�� *�	�; ������ �1< >;. �	���	3 �	I�T� �	&�� , ������ �J$�� �	
�� ?���� ��;

�� �J�6 " �	3 " �� " b�	/ "   	�� H,���"� �	&����� ,�I	�� " ^�$� " � "  0�
�7&� "

                                                           
5
- Bernard De Plas et Henri Verdier : La publicité, éd Que-Sais-je ? 

Paris, 1973, P 05. 
6� ��0�� �	1	 :2 &��	�) &�������� ���)���� 3����4� 5��$��7 6 &71.  

7
- C. R. Haas : Pratique de la publicité, P 237. 
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   A%	7$�� ��	
7��� 	���� ,�3�+ C��� 	�� �	I�T	� :���� 	�� �.	���T� �	���	�
 ��	I�/T�� �.	���T�� �&6$��� ���"	3 �	�	���� >� ������ �/�� �+� 5$�3 C������

	��	� �1+ 	�� H	<��9� @
$��� @��� ����� >�2+Adam Jean Michel  �Bonhomme 

Marc 3��� ��	�� ��9 	�	�� ��	
��� 	���� �	��.� ��;)8(.   �7� �7&�� ����
   ,7�$�� 	$�7B�� 	���� >	3 �1; 5$" � ����� 4&�� �	�� S&� �< *��	���� ��9 �	��.�

�. A���� ��� >� ��M� �< �.	� >�3� � ����� >[� ,�D	+�;  �7�; 5���� ,�&�� *�� � �
��	
��� 	���� >� SB�� �13<� 	<���+� @
6�� C����� �3 ����: »   �	7I�� ,7�$ �

     ,7-� >7� ,7�9���� 7$����� *	.��� 4� �	3�"� �� _��$��� ^������ �� 	
��< �����
,�	. ���2\��«)9(.  

������ ��	���� �	����  

 ���� �D���� ��	
��� 	���� >. 52��+ �� 57$� ��; ��	�:»    �7�. @�7 �
 ��9� H�	��3�� 5� �$��� H�$	&� 	�� >� 5&6$ �/��� �� ?�L�� 	�3 H, �	����� %	+���

 	
�+	I� 	�� *��I�� 5� ������� �$	&�«)10(   �17< >� ���"� �I$�� *��I�� �3���
5� @� � 	� ��� >� �.	� 	&	&� ��&��� @�&�� ��. 	<����� 1; H	���� >� K�$�� »  ��

   #��7�� >7� A���$ 	�� 	
$; @2 H,.������ ?���� >�� ��6�� �$. ��-��� C	
��� �&3
 �<��J�� ���3�� @&�� ,�/���� @�&�� >� AC���; ��. >��� 	�� ,3�+��«)11(.  

 >� C���; � $ @� >; �I��� ?��J 5���� ��� �D���	� �� *��I�	� @	��<T� >;
 2 >� %���� ,�	 2 ��+�� H	
��C���;  ,7��J$ A�3\� 	� &+ ,�D�� ,�	 2 ��; *%�� � ,�	

 >� �� ���10 %� H>�\� � 	� >��31��30 %>��<	�� 	� >��31��)12(   �7�"� �7<� H
 *��I�� 8�� Y��� ��+� �+	��� ��� �1�� 5&6$»   >" *��7���� ,������� >� �B��

                                                           
8
- Adam Jean Michel et Bonhomme Marc : L'argumentation 

publicitaire, rhetonique de l'étage et de la persuasion, édition 

nathan, 1997, P 25. 
9
- C. R. Haas : Pratique de la publicité, P 05 

10
- http//www.pub pub pub.htm  

11� 3��	�� ����� ��) :�
� 7� ��) �� ������ ��) ����8	 &�9
�� :��� �	 ��
� &;��� &*�<�����1 &19946 &83.  

12
- 
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�<�� 	<��� 	
� g	B��� �D	&�� *��I��� *�	��� >� ���2� *���. �	&��� *�	�C �� 	
��
 	���&T�� @
6��«)13(.  

 *	�+�� >� 	��	� H*��I�� �	I�$� ,�	2�� �< �I��� �1< �� *��I�� ��; *����	�
  K��7��� ���� �+�I� ���� *��I�� >. @	�"� >� @�� �� *���� >3� @� ,�	. ,�.�����

���� K�B���� 	�9 @	�� ?I��� �� K��� >� �.	��� >3�� T 1; H@	
����   T�7�� H�7D
?I��� �� �.	��� K��� 	�� >�$���� �	��.  

  
  ��7+ 	7
��� �� ���� >����� >;  
5� 0��+ T ��+ ��� �1 >.�I�  

  

	77$��/ >�77�+� @77� @772 	77$$��/  
 	$	7&$; h� :�� ?�B� ><�)14(  

  
  

   	7��2� �7��"� ,������ ,-� �< *��I�� �	��.� @� �1; ,-�	���� 	� >� ����
�"� �	����"� AC���   �7�; ��7�� ���	-���� ?�
3�� �� i� $��� �	��&��� 0�13� H��

>�$&�� ?TO)*( � ����� @&� �$���� 4/���� ��; ���� 	� �� � �$6�� $	��� C��� T 	
$�3 H
   	
7&	&� �7� ,�6��9���
�� ,����"� >; @2 H��2�� �� i�3�� *��I3 ���"� 5���I ��

��� �� >�2+	��	� �1+ 	�� H��I >� ?�L�� ��	Guy Lochard  ����� ��$<�Henri 

Boyer  ��; "  �7� 5��. �< 	�� ,�.�B�� �23� �< �� *�36� *�	B� �&�� *��I�� >�
�$	&��� 	����)15(.  

  

  

  

                                                           
13� =��	 �	1	 :� &�0	 &>�"���� &����� ��?�� ��� &��)4� (@��� � ��$��1 &

19946 &124. 
14� ����� �������. 
*� 
������ ��	��� B�#� ����.  

15
- Guy Lochard , Henri Boyer, La Communication médiatique, 

Editions seuil, Paris, France, 1998, p32.  
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������ ��	���� �	���� ��
$�  

 8��"� ,��	���� �	��3���� �D	& >. �D���� ��	
��� 	���� ,�3�� ?����
���� 	�� �/��� ,����+�� �%��  �7B� �1< H�T	+�� ���� �� , �/��� 8���� T ,�C��� 	


  ,7���$ H	���� �	��3� ��� 	
��	�� SB�� 	� >	.�& 	
$3� *� �� ���� ���� ,��3���� >.
  >7� �	� 8��"� ���2\���� ^��B��� � �&����� ��I�	3 ,�D�� ��9 �I	$. �����

	
&&� �$. ?/���� ����B��.  
� ��	
��� 	���� >	3 �1; ,�3�� ?�j�� J	6�"� >� ,.���� >� ?�L�� �$	&��

 	���� 4� ���23 ?���� T ��"� >[� H	�	�� *C�6� *���"� A1< 4����� ,�J6� �	������
  @72 �	� � >� ���6�� �3���� ?�L�� >�+ �� H�	� � >� ?�L�� �1�� �D���� ��	
���

�I� @2 �
��)16( ,� ��� >	���� ������ H "�� >� %C��	� >�� 	� ��I� �1�� ���6�� ����
5$��B� >	3 	�
� ,��	��� 	
�	 �; ,J+�� ����	3�� ��-�� ,J+�")17(  T �	7���� �1< ��� H

  >7�� H,� ��� ���� 8��"� ��I�� 4� 	
�I��� ��� >� T; *��I�� >��B� SB��
������ �1< Y�. @�� �D���� ��	
��� 	���� ���3���� �	���� g	B��� 	�.  

�( �	���� ,�$�C�� *���)�$��2�	� 	
$. ����.(  
( 	
$�� 	��� @	�&$T�� �.	6��� #���&T 	���� ,$�3��� �	� ��� ��..  
_( ��� ��� %	$��� ?I�:@	���� HY�. Hg	����.  
�(  %	$��� �� ��3���� �	$�3� ?I�)  ?��7+� #$ HK�$�� #$ H�$	&� #$ ��B+

,��3� ,�I�I� ��1.(  
7<( ������ @�3�� 	���	� @� 	����� >	3� %��& 	���� ��.  

�( � �&���� ��	��� %	I �&�.  
C( ,�	��� ���2\���:k�� ^��B H>�� H*%	B;...  

  
  

                                                           
16� ��	��� 3���: &����%�� >��<� ������	 &;���� (��� �	��� &�
?�� ��@��	�� C�� ($�	

 D�	� &�	���
� �	���� ���8	��20016 &41.   
17� 6 &E�?� *��	��42.  
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������ ��	���� �	���� +��,�  

    �7� ��73���� %�7��� >� ��� ,6���� T	3�� �D���� ��	
��� 	���� 1���
  � �1 	7���	� ��"� ?�7�� >�C�	� >��	�� ��+� ,�	���   *�7+�� ,7�$��Discours 

publicitaire a structure libre ,2�2 >� ,6�\��� ,��	
��� �	�	���� 4��� 	� �<� H
�	���$��� �D	&� ��	��� K�$ �� ,��3�� �<� H@	���T� HY���� Hg	���T� �+$ @	&/�.  

     ,7B��6��� ,7�$��� �1 ��	
7��� 	7���� �.��� �$	2�� 	��Discours 

publicitaire a structure impos   Y�7�� 	
��3�� S�&� T ���� �	�	���� @B� 	�
�	���$��� >� ,.���� 8�& #�� ��� :��� �.	� �	����.  

–  "�/� ��	��/� �	����)&�� (�� �
#(  

�–  ���	����La dénotation  

 ��C� ��	
�; 	�� �<)��& ��� ( >�� ��$& ������ ������� >� 1���
	���� ,����� ,������   ��
7I$� ,7�2��� ,� �&�� ,�6�� ��. �	� ��� K���� �%	�� H

 _��$�� ��� ��	
�; %	B� �� 	����)��& ��� >���C ��C.(  
 ,D�	< ,� �&�� ,�6�� ��. �2��� �2 �� ,���-� ,�	� *��I� 	���� S����

 ���	� ��I� ,��+I�Voix off  )��& ��� (  �7� ����	3�� 	$� $� J6���� ,�	+ ����
�� ,� �  %�7� ��� >���C�� �$� �� �2����� , �$��� �<�� *����� �	�$ >. ?�3�� ,���

 ,�+� 0&��� >���C�� >I9 ��; ?�� �� A�� ��� k�� *��I ����	3�� C��� g	B��� >�
  �7�; ,��
�� �I"� @�&�� A��6+ ��+ �6&"� ��; A�I�� 5��� @2 @	
���� ,�	�&�� >�� 	�

���� �I���� *�C����	�� K�6��  ,7D�	
�� ,� �&���� ,�D	$-�� ,�6���� ��. ��6��� 	)  �17<
,�$9� 	$B�� >� ,��< ,��& ,$���C (   ���7�� *��7��� *��I C��� ,������� ,� ��� ���

  >7B�+� �/� >���C�� *��� K1� ��; A�
J �$&� �/� ���� *��I 	<��� �
J�� �I	63
$��� 	 ���� ��I�� ��$ *��I��� ,�	&��� A1< ,���� A��6+ 5�	��� 	)  4��	73 ,$���C �3

,����� ��& ��� ��C.(  
 @J�$� 	3&$� *��I �
J� >���C�� �	��� >� �J$��� %��B� ,�6�� ��.�
    J�7+�� :�7I� 	$�17�; 	D��� 	D�� ��
J�� �� *���	 �� 1�L� 	� >	.�& >���C�� ��C�

),�����.(  
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�$��� *��I @/� ��+� *L�
��� *���	 �� *��I SB�� 	���� ��O �� @2 _�
     �$	7&� 	7�� �67&"� �7�; A�+� ��+� >���� ��D�� �3� �� *����� ,��.UN 

PRODUIT CBH  ���I�� ������	� 	���� ���3� *����� *��I��)   ��� >�7��C �7�C
, ����� 	$���	 � >� ��&.(  

  
 �–  2	3   
��La connotation  

 ��	���� ��"� , � + �� �< ��	
��� 	���� 4� ��	���� >;   	7�� 47�
 �+	��� 8�� 1; �� ���� �+ ��; �I� ���� 5���3�� ,�I�I� ,���$ �����)�.� .  �	7<

C. R. HAAS:(»   �7�9 H,���"� 5��� � @9� ��	
�; 	�� �3�� ��W� ��L�� T 5$�
 ������ �	��3�� H*C��� *��� ��� 5����� ��� >� �	
��� �	3 8�� @� �&� ��"� >�

 ��3�� �I/ , D��� S�	$ ��	
�; 	��«)18(.  
 A%	B� �� 4�	 �� 3�� 	�� ��	
��� 	���� >� @�3�� �1< >� @
6��
   ��	7I�/T� @7�. �	B+�&� �.��&� ,���3�� ,����+� ,�\� :�� ?�	����� @����� 4���
 @�.� g�&���� � �&���� @&��� ��; ,�	B; H�	�$	&��� 0�13� 4������� ��6�� �6$�� @�.�

�&� 4� �6$��   >�7B� 	7�� ^���� ��. �.	&� ������� A1< �3 %��M� ��& ��; A�	$
  >7� :��$� ,������ >� 8�� �	I�T� �<��J >� *�<	J A�<�� �� 5$" �+�� �I�����
  5�	3��7&� 56/���� A�	3�� 8��&� ��. 5��; �&���� ��� �� ���+; �� 9���� �&����

,���. ���� 	���� >� K�$�� �1< ,��3�� >� 	�3  >�3� T �/ H5��; �&���� >� ,�.	��;
 ��L��� �� K	$��T� H_��$��� ��. �	�/�	3 ,.�$�� ,�	��&� �	3�� 1�L� 	�$;� ,�$O ...k��.  

 ����� ��	
��� 	���	� ?��� 	� �� ,�	&��� , � + >. ?�3�� ���& ���
 ��&�� �+	���DASTOT  	���� » @�� � ,�$� ��1 �	��. ,.���� �� ,��.  H,7�D	+�;

 	� *�3� ��+ �� %�� ��+ ,����� 	��/ ��+� 	
$� ��«)19(.  

                                                           

18- C. R. HAAS : Pratique de la publicié, édition dunod, Paris, 1970, 

P 237. 

19- Jean Claude DASTOT : La publicité principes et méthodes, éd 

marobout, Paris, France, 1973, P 19. 
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    ��	
7�; �
7��� 567I� ��7� >� 5��; <1 	�� ��3� T	2� Y��� @2    
)   ,7D�W�� >��7�� ��1 ���� �L3 H�1�� @��/ �3�&�3 ��$ ��1 ,��	� ,���C ��.

 ,$�� 5� :�� ��. ,��<1 C�� ,��/� ,$�	&)�()20( �� ��: »1< >�   �37�� �	
7��� �
  %	7B� �� ���� :�1 ��1� ,�D�� 	
$3� ,�
& ,��&� ,��� 	
$� �$�� 1; H	���.; 	�	��

 %	����� ,+�� 5�3«)21(.  

 	�� ��; *����� ��� >��)��& ��� ( ��9� ,�$	&��� �I	$��	� ^�� A��$
  ���7&�� 	7
3� >. �+	� �� �&� ��; 5��� �D	+�; @	J$ �� 	
���� �6�L� ,�$	&��� #

,�	&��� �<�� . �.	� >�3� ��M� �< � ����� >[� ,�D	+�; ,�$�� 	$�B�� 	���� >	3 �1[�
    �7� *����7�� C�7���� �3 ���� ��; 5���� ,�&�� ,�D	+�; *��/ ��. A���� ��� >�
    �7� ��2L7���� �7����	� �	���� ��; �	&"� �� ��&� ��	
��� 	���� >�3 H,�	&���

�1; H,�6�	��� $�����  �	��M� �3 �	B+�&� *���B�	� �.��&� �D	+��� %	$��� >� 	$��.
  	7��� �6J�� ,�6��� >D�� ��� �	/���� 0�� �	��; �I/ 	���� �1< 4� ��	���	� ,��63��

,��
��� @�	���� SB��.  
�	���� ��
$�:  

   *C�	7��� �7I	$��� 4��� ,��	+� �< �.�6�� >��$��� �1< �I� >� ,�	-�� >;
� ,�3���� 	��� �%�� ��	
��� 	��� " ��& ��� ��C "   ?7���� �	7$�3��� >� 	��.

  >7� 5�3�� �3\� �$	&��� 	���� ��; *����� >[� �1� 	
��	9� ,�	&��� ,�I�I� &+�
  C7��� 8��� @�6�� 	�� �I	$. K���� >� ?�L�� ,��	2�� *��I�� >� ��� H�	J�6�� K����

Metz �< ���� ,&�� >� ?�L�� 5$� :��I��     @72 ^��7B�� H� �7&���� H��7I�� H*
,3���� ,���"� �I	$���)22( �3��� �1< AC��� 	� �<�:  

�$	&��� 	���� : J�6�� + J�6�� + J�6�� =,�J6� ,������.  
  � @  +  � @   + � @ =	��  

*��I�� : �I$. + �I$. + �I$. + �I$. =*��I.  

                                                           

20- J. C. DASTOT : La publicité principes et méthodes, P 20. 

21- Ibid, P 20 . 

22- C. Metz 
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 �$	&� 	��  +  >�� +  �	3�� =*��I  
 @�6�� :"� ������� :*��I��  

 �$	2�� ����� :��I��  
 ��	2�� ����� :� �&����  
 4����� ����� :^��B��  

 ��	��� ����� :,3���� ,���"� �I	$���.  
   	7$	�+� @7�6�� �	 � ,6�	�� ,�I�I� ��1� ��	
��� 	���� ,��3�� 	��

,� ��� ��; >	�+"� �	9 �� @	�3+T� >	3 >;� H8��� >��	+� ,/�	6��)*( Le plan   	7��
 ��	
��� 	���� >[� �1� H,.�$�� ���2\�� � �&�� >� 5���+�)   >7� 57���� >3�� T

   >�7$2T� ��7� >� �� *��I�� >�� ��I�� ��� >� �� H��I�� >�� *��I�� ���
5$. ������ ��+�	� 	����� ��L� *��I �� �3� �3� H	��)23(.  

 4�� ���Le découpage.  
4����� :>	���� ���� :; ����  *��C� ����7�$� H����� ���$ ,���� H@�6�� ,�D	��& ��

 H:��� H,���&�� ,���
���� H,�	 2��2001.  
 

4����� 4��5 �� ������� �	
��:  

 	�� �� *����� *��I �����)��& ��� ��C ( �$	3 *�.	��� ���� ��2
 � ,7�	
$�� �� �$	3� ,2�	2�� 	�� �&��� �� ,�$	2��� 	���� ,���� �� ���"�   AC�7�� 	7��2

 	���� *C�	��� @�	���� ���+� 	
��� >	3 ,�	&� >� �23� ���+ ������ ,�	9 >� ��� 4�� ���
,��	�� Y�.� ,�� � >� 8��"� �	�	���� �D	& >. A�<�� �� ?���� T �1�� .  	7��

���� 	
���� *����� >� :��$� C���� %	B� :�� 5��	9 �$	3� *����� ��B+ .  7&3� 	��
������ 0�1    	7
�	�	��<� >7� �<� >���C�� �$� �	�$ �� �2����� �.	���T	3 �	��"� >�

                                                           

*-    ��!� ��!0� 3#�� 	
?�� ������ �	 :<��� 3. F�90�� �	
�?�� >�1��� " ���
��
� (�9�� �-1�     �"�!�	 !� �-�!� ��!��
�� &������� ������� �-1�� ���	���Scencs  

 (�0� � >�"��	���Scpuerces. 
23- Florence BEGET : La philosophie de l'art, éditions seuil, Paris, Janvier, 1998, P 

68. 



������ ��	
��� 	���� �� ������� �	����                           �/��� 	�� 

��	��� ������ � �����"���"� #$��� %	���&��" 263

  	7���� ,�	9 ��. 	��& *�2\���� *C<	��� @�<	6��� 0�� C�	�� 	<��B+ >" *���+����
  >� >73���� >� ���	< �2\� ��; 5��� >� ��+��� �D��9; �
J� �� *����� C���; �+$

	���� ,�	&� ��� � ��. ����.  
��� >�3 @	�&$T�� ,����+�� >� %�� �� >���C�� *���� *����� *��I ���

   �2	73��� �7� ��D� �& *����� >� 	��	�� H�����T�� I���� ,2�$"� 	�
���� >�$2T�
   >	7&$�	� :7�2��� 	
�	���� ,���$ 	
&6$ ?/����� 	<���� �3�� ,$���C�� >[� �I������

� ����� �<	B� �1�� 	<������ 5�	�	+� �	 ��� S�I� 5$�� 	<�2	3�� 	
�	I�; �� *����
   �7���� :�7-�� �$+� �&� �� 	
$	I9� C
� 	� �$� 	��	 � >���C�� *���� *����� >�� 	�
 �� �<	�$ Y�-�� �1
�� H�2$"� �&$ �3 ��. 	�$;� +&� *����� ��. T H@������ ������

� A�� ��� �2����� 5&	�� �� k���� *��I ,������� ,� ��� �� @2 >���C ,�+� 0&��� ?�� �
A��6+ ��; 	<���� ,��C	$� ,3�+.  

   �7�; 	�7&"� ���� *�2\�� ,�.	� 	���� �1< �� *����� *��I �%	� � �
 >� ��� %	����� I���� ,2�$"� �� 	�
6�j�� *������ *����� >�� 	� ���"� �	 ��� 0�1

��� 	
�	���T :D	 +�� A1< �2� C�	��� *����� *��I    *��7��� ���79 �7�. Y�"	� :�2
 �2�� ���� ,������ ,�6����)Y���� ( 4D	��� ������ 	���� ��$ 5$��)Y���� Y�"�.(  

  ,7�$�� ,�.	���� ,����� ��. ����� 	
��2 �� ,6���&� *����� *��I  ����
  57$� 	
����� ��9 >� �� 	
&$� ��9 >� �<	���� ?���� ,I	� ,�C$� 5��� >� �C$��

	�� ��I� ��M�� 	$"� C���� C����� @�	�� ������ 8\���� ?/����� 5�� ?���� 	�� ,��
��	B+�� >�	���� >� %�� ��.  

                         
                       2�$�77 ,                                   ,772�$�     

                      I�7 ,��                                   I�7,��  
                           �.  %	77                                %	77�.  

                      777�$%	                                   %	777�$  
                           7/�7,7                                   ,777/�  

  
  

            "6	�                                    ���3� "6	�             "6	�  
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#���� 7(���� 74�����:  

  ��7&� �	���T� �1< ��� 	 �2� 	�	���� ��	
��� 	���	� *����� ������
 :� +� �I/ K�$�� ��B+�� ����� ���� �$�C �	&� ��. �C���� ���B+ 	
&6$� *�����

�. ,�D	 �� ,��	
��� ,�	-�� �	�	-�� A1< >� ��� %����� ������ %��9��� *�	2��� 1��� �
 ��	
��� 	���� ,�2�����Aida     Y�7���� 7�3���� ,�7I�I� :�� T���� ?���

   ,7�	9 �7�; >	�+"� Y�� �� ��+�� ���� *����� ��; �	3�$T� 5���� ,�2 >�� _��$���
 5�� n�	���� ��B+�� ��� >� 	��-� �	&"� ?�
�� ����   %��79��� %��79�� �<	J��

     _�7�$��� 47�� �7� 57�6�J� ����� ��	
�; K���; >. *�	�. ��	
��� ����� S�I��
��
���� ��� �� >	�&+�� �� 1�"� >�� Y������)24(.  

      ,7 � + ��7&�� �7� ,7�2����� ,7���6�� *�D���� >. ���� �/ >�3� �1
��
����3 �	���$��� Y�� 	
��&� ���� ,��C$��� �	�	��<T� �&��� �	�Pepsi    >��	7I�

 �3��Savan Lux  �	���$��� 0�� �� *����� g	�$ �
J� ����«)25(   @7� �	&��� >� ���
 ��+ �+$�� �1< ��. � �&� »   @�7
���� �.��7�� :������ 0�1 >� *����� *��I ���+�

 5�/	7& ,��	��� ,/� ��; �	$�&���� ��� *�&"�� ����� ���L�«)26(    57����� S�7I��
�� 	+B��  ��.� ���.�� �
������ ��	��� �� ����� ��B+ >� 	��	� �	�	���� ��

  �7� 	���� 	
��
� ���� >	��-�� ,�+�� >. �B� �J$�� 	��T ��	
��� #�I��� 5��
 ����-� 5�3 %	B� �� ,�.	�� ,6J�� ��; ��� ,�� >� *����� ���+� >�� �	�$��&�� �����

����"� 4������ 	<�
� ,���& �������    ,$7&� Y	7
��� >�$	 31973
)27(   �7$	3�

 ,7�<\��� H,6J���� H,��C�� H, ����� H@"� *����� :�� 	�� ,�	-�� *���� �	&	3�$T�)28( 
                                                           

24- Brigitte GRESY . L'image des Femmes dans La Publicité . La documentation 

Française 2002 P31. 
25- Jaques SEGHELA Pub Story , L'histoire mondiale de la publicité en 65 

compagnes Hoébeke.1994 page 81. 
26- Florence AMALOU .Le Livre noir de la Pub , quand la communication va trop 

loin Stock 2001 P23 -24 
27- Jaques LEGRAND . chronique du xx ème siècle éditions  chronique 1990 p 72 . 

28- Jean Pierre TEYSSIER frapper sans heurter . quelle stique pour la publicité ? 

Armand Colin 2004 pages 155.156 
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   �7�; 	7
� ��� ,����� �	B/	$� >� 5��
� 	���� 	
$C��� >. �+��� ��; 	
��� 	� �1<�
 *�	�& ��+ ��	
�; 	�� �� ���� �< 	��2� ��� �� ,��& >�� �Audi .  

Il a l'argent, il a le pouvoir, il a la voiture, il aura la femme.  
*����� ��. �I+�& H*�	�&�� 5� H,��&�� 5� H�	��� 5�.  

   �7����� ,763�� ����� ��; 	
� �1+ 	�� 	
�1���� *����� �-�&� *��23 �	�	��
�� ����� *	�+ �� ��2L� ��1 ,��/ �	$��&��� �	�	�� �� 	
���I Y�. ��.  �	7���

 �	
�; �2� ���"�S'DIOR  �� ������EGOISTE ��. 	��& �2� �D��9�� ��	��� >3� H
 ,&&\�� ,&��� 5����� 	�3 ���-�� ��	
��� 	���� �	&�IPSOS     >� 	7
��� >�7��

60% � �	���� >�57%       �7+$��� ��1 ,��	
7��� �	7�	���� ��$�
�7&� %	7&$�� >�
�&$���)29(.  

� C�� ���� ��� @� �1�    ,7���9 �7��� �+�7I� 	� �� � S$���� �1���� %	���
    ��7� >7� 	�.�7B��� 	��I� T��. ,2�+� ,
��� ,��	
��� ,�	&��� ���� %��9;�
   �7�"� >7. _������ ,��$	2�� ��C6+��� ��; �	&"� _��$��� >� �<	���� *�J$ ���+�

�&6� �I� 	�� *��I ��� �T	���	� %	6�3T� @�.� ,�.	6�� ,��	
���  ��7&	9 ,/�. �
Shampoing    AC�7�� 	��2� H#�I��� 5�� ��. ����� 5�	�� >� 	��. o��	3 �&��	�

�3��� �1<:  
  
  

      

                       -��	5             (
 +  9   ��             ‡                 (   ��  

  

                 "��	;                   � ��  ‡                 (   ��  

  

                      2�<3         "�� +        %	    �     ‡                 <�� +(��  

                                                           

29- Sondagerealise par ipsos sun un echantillon de 1015 . pen sonnes 

repnesentatiues de la pspulation francaise . agee de 15 ans et plus. 

 ا��	��ف ا����� ا��	��ف ا�����ج�� 
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 �<��	3�;    �72� @	�� A��I�� _��$��� , � + ��+ �\	&� >� �23� g���
 ��$� �+	��� 	<��� ��+ 	
�� n�	���� ���2\��� A1<)PINTE (   �	7��.T� *�	7.; ,��	+� 	
$�

 *������
 ��� i��
��� >� ,���� *��� ���)30(.  
 0����*�����  �� 	
���� �&	� J�	+� 	
$� ��� �$��� �� @�	��� %	&$ 4��� 4�

@	��� 	<%	B�� 	
� � + ��. ,��� S��	6� *���"� A1< S�I� #D	I��� >� ������.  
 >�� >;*��� 	
��; &�$� ,�.	����� ,����-� ��%	B� @&� >� 	$$3� *����� 5��   	7�3

 	$"� ��+� �� ��M� �	����� H��M�� 	$"� 	�< >�C�	� >����� 5&6$ �/��� �� �C���
  ��	
7��� 	���� �� *C�	� �	��. ��. o��	��.� 	
�&�$ ���� �	�	�$�&T� ��� >�
 ��L� ,�2 >�� *��&�� �< ,��	-�� *C���� >" %	B�� *	�� �	���� @�� 1; *����� >�� >� o�%��

 ������ ��	� >T�� A����� 	�3 ,�I���� S��� >� S��� �< �1�� "R. BARTHES " ,��.
 o������ ������� @	J$��� >	�C�� >. 	B�� 56�3� 4������ ,�I�I� ��. ��+� ,�D	���&

,��� ,�J$� �3�� ,���3 	2��+� >������ 0�13� �	2"�� %�1-��� ������  

  

������� �	
��� &�����:  
�� >. 52��+ ��  	7<��� ����� ���$� �+	��� ���� ����André LEROI-

GOURHAN    ��7���� �	7� �1� ,�$	&$�� 5�6�J� C��� ����� 8�� ����/� *��� 5$� ��;
K	���T� %	��.� >������$2"� 0�13� ���3��6�� �&��� ���+ �	��)31 (  57��. ����� 	��

,��I��� �	�I�I� >�.  
	. �� �2��� T ��O >� 4���� C��� >; A����� �� &+� �$��� �� ,-��� ��

    ,7D� �73 8�7� o� �&�� o	I	� o	�	J$ 	
���� �3�� ,��	�+�� �	$�3��� >� ,.���� ��;
 ,��	 2��� ,�$���� A�	���� 4������ �	�I�I� 	
�	�� �� ��+� >������� �3L���� �����	3

���� �	���	� ,���� ��� :	��"� ��; *����	� ,�.	���T�� ,��36���  ���7�� ��. ��+� � �
      �7� �72����� *��7��� ��7�� >[7� �1� �+�6�� ����	� >���
� >�.��C� @
$�3 5�$	3&

                                                           

30- Viciane PINTE : La domination Féminine, une mystification publicitaire, 

Labor- espace de Libertés .2003, P 51. 
31- Yves DELAPORTE .Pour une anthropologie du vêtement. Laboratoires d'ethnologie . Paris  1981. P3 
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%�����)*( * >� ������ 	
�	�� �� ��+� ������ �-��� �	$3	& 	
� �C��� ,�2��� ,�I	�
�3 H�$���� ����� %�C; 5�	.��� *����� ��. ���&� 	�� ,�$���� ,�T��� 	
�<� �TT��� 	

 A%����� ��. ������ �-��� %	&$ ���� ��+ ,�.	���T� ,�T��� 5&6$ �/��� �� ��+�
   	7
���<� *��7��� *��I >" %	��$T� , � + ��p� �3�� 	�2��� o������� �2�� S�I� 	��
   	7�
$. ���7+�� ��L� � �&����� ��I�	3 ,�.	� 8��� ������ 0�13� �����	� ����3�

o	 +T.  
 ,�	�; ��� >�� , � + >. @	2��� "  ������ "La mode   >7� ��T ������ ��

 	� 	��	+ ������ @�
6� >" 5��1 4������ ��� >. _��� T ���+� %	B� �� ��I��� @
�
   >7� 	7<��9 ��� �3"� ��� ������ �� *���� �	.���; >� �	�	���� ������ AC���

��� 5.��� 	� ������ , � + >� T; ,��	�+�� �T	���� ����� K�$� �&6$ ?�3� T;� 5��1 4���
   ,7�$������ �<	7J��� Y�� ��+� ,&��"� K�$� �� _	�$T� ,����+� @	�� ,�2����� 	$/	���
  	7$< >�� �	��O� �D	&� >� 5� ���� 	� :�� 5�	.���;� 4������ ����/ 8���� T , � +�	�

�T�3L���� ,���I�� ,��9"�� ,���"� �� K����� @�	�� �����     �17�� ��7���� 0�173�
 ��1 ,���-� ,D���� ,���-� *	�6� 	$��\� �< *	�6�� 	$��\�� H�	�&	$���� ��I6�� K�$�� K�$��
   	7�� �7�6+��� �2����� ����� �1 k���� �	7�� ��. :��$� ��"� 0�13� H*C��� �	�I�
   �7� �7�+� �� ������ ,�I	� �� T ������ ������	� 	2���� o	��	B+ o�I��� �2��

    �7<� ,7���� ,7�.	� ,�2��� �$	9� >� 	
�+	I� 	�� >���C�� �$� , ���»   K�7���
 ��D	��� ������� ,�3�� ����� %	B� ���� ������� ���3��� ��; 	
 ��� 1�L� �	&�	��

 >��I����� ����"� 5���� ?�	���� �	 ��«)32(.  
�� H4/���� :������ @	
��� ��. @� � >	3 >;� H��	
��� 	���� >;  �72�

   >7� �7����� 	
���� �&��� H	���� K��� 	<	7-��� ,�6� �	/��� 	����� �J� �B�"�
  ,7�+ >&+� �� ������ ������� U�I� �B	��	�� ,�	I"	� �����	3 ?/������ 8\���

 	�� *�<	�� ���� H, $	���� ,��	��� ,������ ,�O A���� %	B� ��" ��& ��� ��C " �<

                                                           

* ;��� � 3���?���� � 5�9	�� � �@�<��� � B��1��� C)�� .  

32- L. CHOUIKHA .Miroirs Maghrébins CNRC Communications P189 
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	+�� ��� >� �B	��� ,�\� >" �B»  H�B	��� ��; >� �	&"� �� :��$� 4/���� %	$�
 *���"� ,��3�� o	�D�� 0���� �B	��� >"«)33(.  

  

(
=3��� >
��� ���� �� ������� ��
�3:  

 �3���	����  ��	
��� " ��& ��� ��C " ���� �	� ��� >� ,.���� >�
� 1�L� @2 � �&��� 5�3� �� �$6�� >	3��� ���+� ��. *�+�� �3 ��+ o	���C� �$�� 0�1 ��

   ,7� ��� 7&�3�� H>��D	�$�&�� >	3���� >	�C�� ��; >C���� 4�� ���� ,������&���� ����
,��3�� 	
� 4��� ���� ,��+�� >� �� �� �6$")34(.  

 *��I�	� >���C�� >I9 ��; A�� ��� �<� k���� ,� � ��; *����� ��� >��
	��"� >� ������ �&�� ?/�� �< H,��	���   ,7/���� 07�� ��� >� ����	��� ����� 	
��� �

 ,���+��) �����– *����� .( >�3�� , � + 	
$;)*����� H*����� H�����.(  
 A���k����   ,�7B6� , ��� �<� H@	
���� ,�	�&�� >�� 	� >���C 5�+� 0&���

 5$� *�J$ ��� Ho���-I 5��+ >	3 1; _��$��� Y�. �� ����&� ��	
��� 	���� ��
�9 ,��)Vue en plongée (;��     C�7�� ,7�C�� ,7��< >���C�� ,�+ @�� �� A�� ��	�� A��6+

  �7��� H��I"� _��$��	� %	$�.T�� 	
����� Y�"� �$� �� �2����� �+���� �I�����
  �	7������ �� �	 ���� ������ �I����� 0�1 ���$ ��6+��� k���� ,� � �� �J$�� @	�$;

	J�$� �� ����"� *��2 �
��	6+"� *��2 �.  
 ,/�. >;��6+��  �	������� 4��� >�� o	3���� o	�&	/ ��� ,�+�� ,/�. ���	�

 ���� ,&��� H��O ��; 4���� >� o	6�	�� o	��	� 1�L� 	
��J$�� ,/���� 0�� ?��I� >� ���
  ,7&�� 	
$" @�&��� ������ ��+� ���-��� ��6�� 8�� ������ �� ,�I	� C��� ,�2�����

@������   �7�+ A��+ �� ��6+�� ���; , ��� ��; ,�	B; �	&���� ��� ��� @����� @	��
 �� o�I��� 5&6$� ���� 4���� 8�� �I������ ������� , � +� �+�� 	�� >	B�+T� ,���
   57� ���7� T �1�� ������ 52���� ��.� 5��	I� ��. ,J�	+��� 5� >�B� �2��� q%	B�

	�	���� �� ��� @� ,&�� 	
$; H5$. �3 ?���� 4���� >� ,��	$ 	
$" ,���-�� ,��	
��� �

                                                           

33- J.C KAUFMANN Pour une Sociologie de l'individu .Edition NaTHAN 2001 P96 

 -34  ��	%�� 3��� : 6 D��� ��0	42.  
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 1; H,���3���� 5ID	I�� A%	$�� 	��	
�; 	�	�� 	���� >	3 >;� ��+ A��9 >. ?���T�
»  4/���� %	$� , ��� �<�� ����� �	���� >" H4/�� 0	$< >	3 	��3 �	�� 0	$< >	3 	��3

 *������«)35(.  

� T ,��	. ����� , ��� >��� �/  ,7 � + �� 	
$3� H?����� >	$+�� C�	��
   *��7�� @�<	76� H*	�+�� H�I"� H��$��� HY�"� 	
$; H����� ���� �TT� ��+� ��"�
   �	7�	3+��� #7I �� ��. 	��	��� H,�C�� ,��< ��� >� ��6+�� 	
$� �� k���� ��	+�

� ��1 �� >� ���� �/� >	+ Y�-�� �1
�� HY�"� K�B��� ,������ �	2�"�� �&���� ���
 ����"�� %	�M� 52���� 	��»  _1	�$ >�B�� 	
$�3 	
B	 �; >	3��� �� ,�D	$�� *�3�1�� >"

 	
2�� ��" o�.	� 	&	&� �2�� *L��� ���	. 	
$� ,�<	$�� T ,����«)36(.  
��=��� �	���� �� ������ ������� �	
��:  

 ���� T	���� �D	+��� A�	��� >� �I	���� ��	
���   �7� 57��9� ,���$ ,
   	7�� 57��	 2 �	B+�&�� �36�� �	�.; 5$� ���� ?/��� @	�� 5���� � ����� @	��<� *�	2;

 ���� >� �+	��	� �1+)BENTOLILA ( ,�	2�� 	���� �	��.� ��;»  ��� 	
�� g	�$�� H,�+���
 *�.� o	+�� >��C��� 	$&6$� ��$� Ho	$��B�«)37(  7���� ��	
��� 	���� ,�I	� >" �

 	�� �	���� �	3�� �3� � �&����� >����� ,3�+��� *��I�� >�� 	� ,��	��� 5���3�� ��
 ��	��3 >���	3 ,2+	��� ���� ��I�� �1< ��� H5�.��I� ��. ���L��� 	� S�6�Catherine 

KERBART  ��;»    �� �7&��� ,73�+ �+$ H,�$	&� ��9 H�	���� >���� >� ,.���� ����
,�	��&� ��� *%	���  � ����� 8��«)38(  �&"� ,����� T; ��L�� T ,�	��&T� A1< >� ��9

 	
���	&� 8��� 	���� ���$�&� ��; �J$�� ��3"� >� �	� 	�� 	<�	���� 	���� ,$�3���
 ��$�; 	<��+� 	$3�� 	���� C��� 0� �� @3+�� ��	. ���� �1�� ��"� H,�J6���� ,������

)ENNEL (��	��� �3��� ��)39(:  

                                                           

35- J.C KAUFMANN .Pour une sociologie de l'individu P97 . 

36- Ibid, P 205. 

37- A. BENTOLILA .Le propre de l'homme , parler , line cc rire plan 2000 P23 

38- Catherine KERBART .La Conversation .L'énonciation de la subjectivité dans le langage Armand Collin , Paris 
1996 P42. 

39-  
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         ��� >��*����� ��"� ��6��� 	���� ��;:  

1  " ,�$9� 	$B�� >� ,��< H,$���C 	$< H��& ���"  
2  " ,����� ��& ��� ��C ���� 	3 ,$���C �3"  
3  " , ����� 	$���	 � >� H��& ��� >���C ��C"  
  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
   ���	� ��I �� ��� �/ A��$Voix Off  	���� ��	& 5$3�  57�	� � ��.

   47� >L7��� 0�13� 4�� ��� �� ���� �< 	�3 �	� ��� >� ,.����� ��"� %C��� �����
 	���� 4� ��	���� ��"� b�	� �� ���� *� �� ,��3�� @	�� ? $� H>��� ����� >����������

��6���:  


�����������������	
� �  

Sémantique dénotatif  

��
 �
�
�
	�

��
��

 

����� 

L'évolution 

ب��ود ا������  

Limite d'appréhension  
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�– S��	6��� �	J�6���� :    8�7��� S��	76� �	7J�6�� >� *�	. ��	
��� 	���� ?�L��
	&�r *�. Enoncés pleins ( Enoncés outils)40(   	7
��. @� � ���� �< S��	6��� �	J�6���� 	��

 ?��� 	� ����&� 5��	&� ����� ��; �
���� 	
��� >� ��&�� 	���� "  �	7J�6���	�
 ,���+��")41(  �	J�6���� @<� ���� H,�	��&T�� ��2L��� ��")  	$7B�� H,$���C H��& ���

 ����– � H,�����, ����� 	$���	  (    >7� �7$3� *�.	7&��� �	J�6���	� ?���� 	<��. 	��
	���� �<�� >. ?�3��.  

 �1< �3��	����  ,�I	� ��� >� 5$��� 4���� ��; o	+B�� %	��$� ��6���
 ��. ,2������� ,��6��� ���	��� �3�� J6�� �
� H	$���	 �� 	$B�� >� �3 �� A����� J6����

�	2�� �< ����� �	��"�    �	7���� 57$� �723� ����� ��	B+ �I��� ��. ,�+ *�	
� ,
 ����� A����� ,6�	& ���+�)L. Dioulde ( » ��+ �� >� 	��6� ,�� $��� ���	
��� K����

 5�B	�«)42(   ,
�	7���� :7��� >. 	
�	 �$� @�� ,��	B+ ,�	+3 @�
6� 5��� >� ����� H
��� 0�1 >. ,��<� � � T o���I� 5&6$ �/��� �� �2�� @&�� ��6��� 	���� >�3 H��3

 ��; �<	$����� 	
����� 	
��D	 �� 	� >� ,� ����� ��1�	� :�2� �	���� �1� ,��	���� ,�$M	�
 	
$�3 H,
�	���� 	� >� Y��� 	� �3 »  ,�7B6� *�.	/ ��. �C�$� ,��I��� ,�I	�

 ,�	&��� ���&�� �	� �&��«)43(.  

 5���� @�	���� �� ?I� ��; ��	
��� >. ?�3 �� 5� ?������� _��$�
  �7� �2�� ���-��� 4������ ����� >� $	�� 5B�. ��� >� ,��
�� S��� >� S���

 >" 5� #��� 	�� ,��	����»    n�	7� �7�� ��� ��1�� *��I ��. ��6��� 	���� ��2L�
 ,��<"�«)44(.  

                                                           

40- http: // WWW. Les Formes de la communication .htm 

41- http :// www.Pub Pub Pub .htm 
42- L. Dioulde . la tradition orale Problématique et méthodologie des 

sources de l'histoire africaine edition Karthala 1991 P100. 

43- M Houis . oralité et seriptualité , in élément de recherche sur les langues 

Africaines AGECOOP 1980 P12 
44- A LAKHASSI .Miroirs Maghrebins CWRS .Communication 1998 P100  
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   �7�+ ,7�$M� ,�\��� 4�	� 	B�� ��6��� 	���� 5� #��� 	� C��� ����
+�� >	���3 5�� 8�� ��I��� 	���� ��CT ,���& ,��< ��; ��)Kaufman (>�     :» 

 *�	. 	<	�+$ ���� *	�+�� �I� 	<�
J�� ��� H#�	��� 	
�3� �� H,���&�� ,��
��«)45(. 

  ��"� C7������ >� >�.�$ �7�. �2�$ 	$$[� ����9�3��� 8��&��� ��. 	��) ����	7� (
�1 �TT���� %	�&�� ?J�$ ��+ ,����	��� �������T� � ...   	7� �7< �$	2�� �
J��� 	��

,�D	+�; �TT� >� 5��+� 	�� ,B�	��� �� Y�	��� 5��. >�3�)46(    ,7�+ ?7�/ , ���3
   ���7�����2�� 8��7&��	3 8��� �	���&� ��; ,�	B; ��6+�� ��; 	
D��<;� >���C��N. 

Tropologique  ����I��� J6���� 8��&��Niveau de l'enthymème   ,3�+�	� ������� 8��&��
Le niveau topique)47(.  

  ��	7&� ��. ,�D	 �� ,��-��� 5���3�� ��6��� 	���� 5� C���� 	� C��� ����
  ,7���$ ���3�� ��6�� 	<���� �C��� H�	-�� �� ,��&� �	J�6�� >� ,�3���� �	��������

�� 0�� >. �B� H� ����� ><1 �� *�������� ,������� 	
�TT�   >�7� @D	7 �� � &$�� :����
�	J�6����:  

,��& ,$���C 	$<  
,�$9� 	$B�� >� ,��<  

���� 	3 ,$���C �3  
,����� ��& ��� ��C  
��& ��� >���C ��C  

, ����� 	$���	 � >�  
 $	��� �� 	
B�� :����� ,��&� �	J�6�� >� �	&"� �� �3��� 	�� �
�

 �2� ���-$���),����� H,�$9 H,��< H,��& (� 	��  J�76�� �� ���3�� "  ��7& ��� "  �7<
   �7�C S�7I�� 8��"� ���C�� >� A��9 >�� AC���� � ����� ><1 �� _��$��� k�&��

                                                           

45- J.C KAUFMANN l'invention de soi . une théorie de l'identité édition Armand Collin Sejer 2004 P159 

46- E.ECCO : La structure absente . traduit par esposito – torrigian mercure de France .Paris 1972 P240. 

47- Ibid 241. 



������ ��	
��� 	���� �� ������� �	����                           �/��� 	�� 

��	��� ������ � �����"���"� #$��� %	���&��" 273

  �7/��� �� , ����� ���	 ��� �2�� 	�3 H,������� >����� Y�"� ��	&� ��& ��� >���C
5&6$.  

  
  
   Y�"�             ��& ��� ��C       �                     >����          ���	 ��                                             

            , �����                        �$-��,������  
  

  
 >�B� � �	����  H,�-$��� ,��3���� �C���� ?��� 	�D��� o	��-� o	 &$ ��6���

9 ,�6�� ��. ���� 5$�� ,I	�    	7�� �.	7���T� 4/���	7� :�2� �	���� ��1 ,�2��� ,�D	$
 *%��/ ��; 	$�.��»  ���"� ���& >�� ,�$	2 ,�	&� ...    ,7�.	���� o	7��/ >�7B�� 	
$"

 @J$� ��36� >� ��T 	
� ,�	+�� ��"� H,��������;� ,�/���«)48(     �17< �7�. ��73�
 �	���3 ��� ?/����)Courtes ( 	� ,/���� ,��	3�; ��; 5��/ �� 4/������ @�3�� >��»  �6�

 �+�I� 4/����� @�3�� >�� ,/���� ,��	3�; >[77� ,�D	���&�� �� 4&�� �3��� �	�$	&���
��
�� �< 	�� ?�	��� 4&�� �3�� g���«)49(   *%��7 �� ,�.�$ ��; 0�1 �� �&�� ����

63� 	�� K�1��� ������ >� ���� ,6����� ,�&�� �T	�� ��. 	
+	�6$��   Y�7� 57� �
 o	���$� 1�L� 	�3 ?������� g	B��� 	� >� �� � �/ ��6��� 	���� >" *%�� �� �	�9

 >� �� ��O»  A	�+� 	�� �$�� ���� 	�� 5�	�+ k��	� ���� �+�� �3«)50(.  
  

  

 ��
����� "���� �� ������� �	
?�� 

 ��6�� �s3�� �&����   7 ��$� S�7I�� ��	
��� 	���� 	t�	< ��$&	  .	7� �
T   @��7�� H�7��-��� ���s��� K����� >� t���&� ��I �
� H,�	
s$�� ��; ,������ >� 5�C

                                                           

48-  R BATHES .L'aventure sémiologique  ed Seuil Paris 1985 P83 

49-  Joseph COURTES Analyse Semiotique du discours hachette Paris.1991 P41. 

50-  J.C KAUFMANN L'invention de Soi P152. 
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   S7Bs�� H,7������ ��s1�� ��I 0�1 �� 5����� ,���s��� A��I� H�	�s��s��� �t���� 	�	��
 %	B6�� �� ,6���� ������ �t�\� � �&���	� 5�� 4B� �1�� �3s��� �� �� �	��� �� A	$��

�� ��	
���  	
�	�7&$� >. �B� H,t�s$6�� ,6�J���� ,��	���� ,6�J��� >�� 4��� 1; H�+��
�t�I��� ���s��� >��� 	
$�� 	� SB���� .   >�7� ��7�� � �&���� ���+s��� >. 52��+ ���

 C	��	$ 0	�)Jean Jaques Natiez( t>� ��;:»   	7
��+�� �� @&s�� ���+s��� �� ,/��$T�
��� 	�&"� ,����� ���"� ��� � �<� ,t�$	&��� _1	�$��� � �&���� 	��������& �/�� C��� �

�<	J ,t�6&�� *��	�� >����5 Phenomenologique   ,7����� :s���� H@����� 5�� ��.
	B�� @�33 t>6��� @�3��«)51( 5�� � 56/�� StB�� t@2:» � �&�� @�3Langage Musical 

  �$	&$�� @�3�	� ,$�	 �Langage Musical   >	7�� 5��1 t�+ ��Métaphore   	7��2�
 @&t��� @�3 >. �t�+�$Langage de la peinture     �7�� >� �7�� H�	7<C"� @�3 ��

  C�7�� ,3���� t#��� 	&�3� 	�
$	3�; �� ��6��� @�3��� � �&���� t>� �$�� H56�J��
 , +T ,�+�� �� #����� 0�� >� �	 �$T� � �&���� ���+��� *��/ @�.«)52(.  

 ��� @�� �&����  ?7�3�� s���� T�� 	�	�� �+�I� 	� �� � 	�+	I� ��	. 
 � �7&���� ��+�� >������ >��D	��$&�� >� :��� 5��; ��& 	� �1<� 5tI��� >.   H	7$� ��

�	< ���.� Y�-�� �1
�� )Haas ( »  ,73t�+���� *�s2\7��� ������� C��� >� � �&���� 
 H>�s ����� �.	��� ��+�� t����; �3��,� �&�� �	�$� g���/� ��; �
���� ��&� �1�   �s2\7�

	
����� ��. >t+���� ?3�� Ht��	
��� ��+�� �� «)53(   �7��� ��	
�; 	�� �	3� T�
   ?�7��� :	7��� ����� �� *�.	&�� �6s$�� >. S���� >� 5���� 	�� 	$	��; � �&���� >�

T�3������� � �&��� >C+�� � �&��3 Ct������ ��	���� 	
�3�#/��� � �&��� �. 

 	���� C	�$; >;t��	
��� ,�	9 ��� >� ��+�&��� ,�	2�� ��. C	�$; �< 
 H�I��s���� :������ ��; ��&� ���� ,&$	���� >"�D	$-�� ��I�� �	���� ��. �����   �7�

  >7� �t���7&� 5$�3 ,t������ *	�+�� 5���� �� ,��I�� ���/ >� �L� @� 	���� �1<   *	7�+��
� ,t������@	�� 	$&6$� ��$� H� +�� %	B� >. �	&"� �� _��� T ���� ,t�6�t��  ���� �I	$.

                                                           

51-  Jean Jaques NATTIEZ : Fondement d’une sémiologie de la 

musique, Paris, 46. E 10, 18, P 85. 

52-  Ibid, P 87. 

53-  C R Haas . P pratique de la publicité . p 119 
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&	��� *����� >���C � + >� H�<���� �� ,��	 �� 	
s$� ��� *�.	���  k�s��� 0�13� t�2��s���
����� @C��� >� ,�CT t��� �1�� t�D	$-�� %��"	� 	���� ���3��    8�7� A�7�-3 � +�� ��

 H>��	t�tI����2L� ,���$A ��s1�� ��� ,��	��� �6$�� �� SB���� ,�s �����.  
 

"	@� ��(�� �=
A��� 

   47/�� >7� �	� �
 ,��I �3�� t�2���
 C�3�s��� 4� 4������

��.   *��7��� *��I
 k�777s��� 0�17773�

��tC���. 

   ��1 ,7t�s$� *��7I �� _��$��� Y�.
,+&�     >7� 	7
�	�t� � ���7&� ,t��	��

 ,t��/�� ,t�2��� �	 ��$�. �
�	3�� 

Referntielle 

 �	� �� @3+� Y�.
 k�s��� *����� H� +��
 5s�3 t�� �� _��$����

%	����� ,�
�.  

  �	77&+�� �.	77�� >77. ?77�3��
  @7&s���� Y���� ��� >� 	�.���
   >7� ?7I� >� 5$t�B�� 	�� ,t���s1�	�

��2Ls��� 5��	9 t���1 ��J$� 

 

 

 

�
�	�=,�� 

Emotive 

  

  

  

  

  

  

  

9
�
@B?�� 

Conative 

  �7��-�� �s ����� �� ��2Ls���
  �7I/ 56/���� A�J$ ,
��
  �7�. �	�/�� ��" K	$/��

 @	&��T�� ,�
��� S���
�77�. ,77��	���  *��77���

  �7�; �.�� 	t�� k�s����
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A%���� _��$���   ������	77� 	77�.��
_��$��� %	$�/��.  

�C
�5��?�� 

Phatique  
  

  

  

  

   @	7��<� 17� ��. �����
 ��� >� �<	���� Y����

  @	�7&$T�� �	� �� @3+���
 ��. ��	��.� 	
$�� �I	+��
 ��2Ls��� ��1 ���I��� 	���C
 ��. ,���+ %	6B; �� n�	���

	����. 

  

 C777t������ Y�777���
  ��7tI�� >�� 4�	����
   	
�37� �7� *��tI���
  >7� �	 �$T�� 0t�+����
   �7� �7�O ��; 4B�
 :77������ >77� %�77�
   :7��� 	7t�� @	�&$T��

T	�/;� 	�	�.;.  

  

  

�
����� 

Poétique  
  

   ���7s�\��� �7�. C�3�s���
  t��	
7��� 	���� ,t�	���
 *�	$;� ^��B� ��I >�
   �37� �7� ��I� >�����

@3+�.  

 ���777tI�� ��777t&��
 C�3�s��� 4� ����Is����
   ,7�2	���� �7�	. ��.

Y���� �� , �	�����.  

  

�,	@�� ��	���� �	����: 

-	��� �	� 

�� ���	����  

t���-� ��� %	B� ��  ,73��� >� ,��� ,��C$� �	$�3� 5+��� ��&� :��. 
 >7� ��� �3�&��� 4�	� ��1 ���/� ,2�2 5��6�� ��3� @	. ��3��� t���� � ��$ ��1 

%	B6�� >�t�+� >	�1�	$� 	t��2 	<%���.  
 �1< �&�%	B6�� �s$-�� K����� ��. 5&6$ �/��� �� �.	���� ����� Ct������ 

�� ,�$9� 4� �.	6�� k�s��� ,t�2� » ����� >�� ,t�$	&s��� 	
�	$t�3�� ?�	< ���+� ��; ���	.
 *��I ���"� �B�. 1; H�	� � �� �	��. ��2 >� ,6s�\��� ,t��	
��� ,�	&��� �<���

	�s$-� Ht���-� ��$ ��1 ,3��� ��. 	&�	� H�2��� �	�� �� k��:  
 >TT �T 	� �$	��& 	� >��O«.  
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 >. ��t���5�.	6� �� ,3�+�>��� .   C�7�� >7�� ,������� ,� s��� �� k���� �-�
    J�76�� 57��. >t�� _	7� A���� t��B�� �3� �� >	��& �	� _��$�� ,t��	�s��� ,�����

 J�6�� �6&"� ��; At�+� ,t������ ,-s��	� >	��& Sultan ,t�&$�6�	� .   >�7�� ,7����� u����
3 �� *�<	sJ�� 0��3 *�9� A���� t��.	I� �3� �� �6I��	s��� � .  �7�; ,3�+�� >��

1�L� �	�2��  *��I SBs��� ��+"� >�s��� ������ @	�� t�����s��� %	6��T� �� �6I"� >�s���
t���	� ��I 	
�+	I� ,t�	� ,�����     >73� ��7I�� 7�-� �	s��� ,�	I� >	��& �	�

�J�6�� %���& ,t�6�� ��. ,����� �6&� �� >��&�� >�J� �	s��� ,�	I�.  
� ���    �7t&6��� �7
J� �7� >3�� �s$-�� T ��t��� k�s��� ���� H,2�	s2�� ,� s��
 ,3�+�	� g�	s����"  >	��& �	�� �< �tB6��� 	$�	��."  

 �� 2	3
��  

"�(�� �@���� 2	E=��:  
 %	B6�� ��.��.   �	7$t�3��	� �%�� HC���� �3� �� t��	
��� _��$��� C���;

 	$�B� ��+ H���-��� ����� ,t�&	&"� ��%	B� �� ��	
��� 	���� ��1  ,�7I�I�
�+�I� 	� �� � ,t��C$� ���B+�&� �t��� �	$t�3��� ��� @� 1; H5&6$ �/��� �� 5����/;� 
 ?7s/�s��� ��; 	$���� 	� �1<� ����s���� �3���	� @&s���� t��	
��� 	���� ,�3�� �I	$. 

�� %	B6�� �	$t�3� >� >t�3� v�3� ,t�6����� ,�	+�� @	��     ,7t��	 s2��� ,7�.	���T� A�	7���
��	s��� @&t��� 	
+tB�� 	��2� ,t����	s���� ,t�2��s����:  

  
  
  
  
  
  
  

%���?�� F(� ��/(�� 
 �
C(	��� �	,C�$���

�	���� 

  >77� K�77$ ��77B+  	���� ,�	�. >� k�s��� �	�� ?s�L�� &����� 
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   47��� >�7� �I��s���
  ��77� 1; H�77I	$���
   	
7B�� �7�. ,+s�6��
  ,�	7&�� ,�t�3� Y����
 ?���s��� �� �s���� ,t�6�

����	� t���-���. 

#��/�.  
  

  ���7/"� ACt��� t���&; t���. ��$
,2�s2��.  

  
t���-� ��$ ��1 ,3���/  Ht�37&����

�D	�t&�� ��; ,�	B;. 

  
  
2	,���  

  
  

��$
C(�� 

  
 ���� �/�I	$���   �7�9 4/���� �� 	
s$3� H*�.	��� t��	
��� 	���� ,�s3����

3 H0�1    ���t�7�� 	7<���� t�$	7&s��� 	���� �� 	
J+�$ ���� 0��3 �	��. ��s3� 	
$�
�&�D��� 	���� ��; T�I� .   �7�� _�7�$��� 4�� �� SBs�� t��	
��� 	���� ,�	9 t>;

  �	7B+�&� >�� 4���� �< 	��� v�J� ,�	-�� �<� w Y���� t@� , ��� t�L� >3�� 5B�.
w 8��� �	�	9  

 ��B+ t>;��M� ��� ��    �7I	$��� 7$	� �7�; ,t���-�� ,t��	
��� �	�	�
 5&� �/��� �� ��I� 4���� ,�	9 t>� 	��	� �	&"� �� 	D��� ��� 8��"� ,��t���� ,$t�3���
 �s ����� �.�� ,t�s$�� ,t����	�� ,t�&6$� ,t��3�� ,t��	B+ �	��� ��1 8��� �	�	��� @�<	6�

*t�	� *%�� � ��63 A��� 	�� K����� ��; s����  	7���� �$. ?/�s��� ��L� Y�-�� �1
�� H, 
5�	$�$3�� 5�	$�3� %���&T.  

 ,t���. @� ����+s���      t@72 07�36s���� �	� �7&T� �7< �+��� ��2 ��. ,t�	.
��	s��� �3s��� 	
�s2�� �3�s���:  

  
  

     �	� �&�                          0�36�                             �3�� /�J$�@  
Réorganisation                        Dissociatio              Réception  

k��  
�D	$9 	��  

���I 	��  
 	��  >	��& �	�          �(  �	3�� ,t��C$� �	$�3�  

*	�+ 

,+I 

,<	�� 

_	
���  
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�9�s��� 7   
,3�+��  

>���"�  
� �&����  

  
  
  

������� ��	��� >
?��� 4��5: 

� 5�t�3�+� �.����� ����� Ct����  :7��� 	t�� 	
B�� ��. 5&	$�� g	�6$�� , D	6�
	t��	B+� 	t��3� � $ @� >; 	t�.���; �I��� .  >7� 5��%	B� ^&$ �� t�D��t��� A��$� 	� t>;

   	7���� >�7� 4�	��� t��	
��� 	���� >. 	�$� ?���� T �3��� ,-�� �	��� ��I
 ��I >� %	B� :�� ��; A�.�� 	t�� t�$	&s��� ��9� t�$	&s��� ���� �t�+�� *�.	��� �	3���

,��	 ��� ,6�j�� @	��� t��	
��� %	B6�� .  57I���� 5��� %	 �$� ��; t�D��t��� ���� 	��2��
   �\	7&� g�7� ��. 	$��+� 	� �1< v���� Ht��	
��� 	���� �� 	
��� >�3� ����� t>[�

	<��9 >�� k�s��� ,t�I�� �	���� ��+. 

��; 	$��+� k�s��� *��I ��B+ t>; 	
t�<� *�t���� �	t�����:  
�� �C
,
C(�� �C
������:   �tC7$� ,t�
 � #�I$ >� ,t������ *�3�s1�� �� t&�� 	� ��� >�

 >�s�I��� ,�	�[3 ,t�$�� ,��$� >� Hk�s��� ,t�I�� 5�t�\� 	t�. �B� H, D��� ,�C$��� k�s���
	<��9� �	.�Cs$�� tY��.  

�� �
6	��/� �
������: 
��I� t���&�  k�7s��� *��I ��&��	� ,t�$�t��� ,t������� >� 	
   �7��� 57$�3 �t��.� ,�	
� k�s��� &3� t�.	����� t�$�� ��; >� 5��+� 	�� ,�t����� ��

,�3+� @�. >� AC�+� 	�� 4������.  
G� �C
�	�?@�� �C
������:     	7�� ��7J$ ����3+�	7� t��	 s2�� 	<��� �� k�s��� *��I ������

��� *��� >� AC�+��	6+"� ��; 5-���� �� �
��� Ht��	 2 ��; >� 5��� K	��&� 	�� H,�.  
  �	7/���� ��3�� �< k�s��� ,t�I��� *Ct��� �	��. >� 5.	���&� >3�� 	��
  �7<� H�	� �3 ��B+� T; ,��	���� ��� A�$. @� �&� �� H� ��� ,+	��� ,�3+���

	t�� H,t������ ,t���s��� �	&���� v�3 �� ,���L� *�	.  �1
� �s$-��� �	+ ��; ��"� 5� �I� >�
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   k�7s��� �7s$-� �& ��+ �\	&� >� �23� ���� 	t�s$� T��. �s3�� H?��L��� ?�	�� ���
 T; >	�� �&� T >�1s��� K	���&T�� 	�.�� �	&+; �< 0�1 �� �t&�� v���� >	��& �	��

 ���"� 	t�� HCt������ A��2L�� 5�$	3�� ��31��� �	s��� 4�     _�7�$��� ,7�J. �7< 07�1 >�
5+���� v�3� %	$-�� �� :��$� k�s��� ��� 5$�3 H5�t��.	��.  

 	��	� H%	$-�� HT x@�� �\	6s��� ��. ���� %	B� H,�	s��� �� �2	��� %	B6�� t>;
      �	7&�	���� A17< �72�� >�\7� 57��Ct���� 5�	t�I�I� 5� �C$� ��. ��+� %	B� 5s$�

&�� >� ,t��	 s2��� ,t�.	���T�   ����7��� g�� �7s2�� �$	9�� �	�	3+ >� 	
s����� 	�� �	
,t��
�� t>� ��; H���3$� >� ���& ���� >Ls��� �1< ��� H,�	I"��:»  ���I �� �C��� �&��

   �	7�� 	7B�� �<� H>	�C�� ��� %	B6�� �� ��B+� *��$� ��I H	B�� 	
s$; H&+�
 @�$� �3��«)54(.  

,��. @&�� A��6�� k�s��� ��B+ >� ���   �7<� H_��$��� ,
�� ��+ @	
6�&�
  �7/ 	� �<� 5��; ����� k�s��� >� :��$� 	���� >� 	��	� H@<��9 >�� y��s��	� t#	�
   	7�9 >7. ��t��� �\	&��� ��; 	$�.�� 	t�� H%��& t�+ ��. 	
��	-�� ,�	&��� g��� v���

 ,s�	3 ��; 5��� _��$��� t>� ��. ��3L��� H�2� 	<�	�.� ?����� *�&"� �3 ,t������ �	D6��
%���/� v�+� �2"� S�I�.  

  
&����� 4��5:  

   ,7�<��� 	t�C�C6�7&� ���� �/ ��\& w 	
$�� ��$ 	$s$� 	��. H������ ���$ �1	��
,t�	< :D	 + �6�� 	�3 8\t��� >� ������ 5�	t�� �� ��+� 5s$3� ���"� .  �17< ��. ,�	�z��

 �	3�� >T� 0�	� �+	��� <1� ��\t&��)M. A. Descamps( ������ ,6�J� ���+� ��; 
 v�3 ��»  @�73��� �� �� H,���tC�� H,�	�+��� ,�	/��� >� «)55( .    ,7��O ,7���� �7�"�

 �	���� @	J$ �� �	���� 7���� 	
��+� ���� ,6������ �TTt��� �$. ?s/�s��� >� t��T	 �� �

                                                           

54- ������ ����: &D���� ������� &����	���G� >��0�� ���@�	��� :�H���� �����& 
2006& 5�9	��&  6151. 

55-  Marc Alain Descamps Psychologie de la mode Pur paris 1979 p 

98 
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 7I��� 5�� ��. ,t�.	���T�� ,t�&6s$�� �TTt��	3 	
$. �t���    ,7t��	 s2�� >7. �7B� #�
 ,t��	I�/T�� " 	�3 "  H��7��3 �� ���-I H*���� �� >	3 ��� H5�+	I �$� ������ �t�+�

  >7. ?���� ���� g�6�� ,�t�/ %����	3 H	
��; ���$� ���� ,t�.	���T� , ����� H5$& 0�13�
 t���+��� ��t�+��«)56(.  

 *����� ��� >����;  �	�� 5s$� 0��$ k�s��� �	��   t>7& �7�. ��+� t��	��
 �3�� 0�1 $	� ��; H,���� ,$�C� >� 5�+	I 5� 4s���� 	�� ,����s��� t>& 	
s$; H,$���

*��&���� ,t�t�	��� 5��	+� k�s��� t�.	���T� 4B��� ������ .   �	7�� �7�� >3�� T 5s$� ���
� T� #�I� �	�� ���� T 5s$� �� ,t��$�� �	&"� �� >�3� ,��	2 ,6I� >t��� �	$� �	�

 �� H>��� �&�»   ,7�C�"	� #�I��� 5�� ��.� ���s1�	� 	$	�+� ����� ,&��� ��. �2�$
«)57(.  

  �	7�� � �� k�s��� ���� ��+ ,I���&��� �	J+���� A1< >� @9t��� ��.�
 ���� >�3� �I$�3 �	���� 5��� �
J� ����� @	J$ 4� ��	�s��� �.��&� 	+��6� ���Ls���

 ��3���� �I	$. >�»    �7�. 	<���7� ���� �	3�"� >� �.	6�� ����� :�� ��. ����
 ��%	+��� :����«)58(.  

     >7� �+��7&� >��7I6$� @	7�"� >� @�� �� 	$�3� @� *��I��� ������ t>;
,��	I�/T� ��; T�I� ,����	��	� �%�� ,6������ �TT��� 	�
���H  >� *��I ��3� ��+

 �I	$. >� 	/��$� ���-��� 4������ ��I �7$3� ��3���� ��������    >7� �<	7����
 ,t�.�� ��.� 	
s$L3� ,t�.	����� ,t��	 2 ��%	B� 	<���� ��t�+ >D��/ :��� >. %���<T�

5� �s$-�� 5�t�+� ,D�� >. ��-�	� ��� �< �1�� _��$��� , ��. .  %	7$2� J+���� >� 5s$3�
�3�� T ���� �� k�� *��I ���.� 5s$� 	���� �1< 4� ��	�s���  	� �� � ,t���-��� ,D����

,t������ �	������� v�3 ��. :��$�H  � ����� ���� T H���� :����� ��; ������ ���� ��+
   t>" H*C7t������ ,t���7tI�� �	Js6�s��� �1 ��6s��� 	���� �� 8�& ,t���-��� ��1�	� ����

,t�$	&$�� 5�6�J� C��� ��t��� ����.�� ,�	 �&� HA�<�� �� ������.  

                                                           

56-  Ibid, P 98 

57- Pour une Anthropologie du vêtements 

58- Yves de la ponte 
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��	,H�� ��=?��� �	���� �� ������� �	E3��: 

 	���� ��6�� @���6��� $	��� �1< �� :�t&�� I �  	�B	� %	� 	� �� �
 ��	
�T� 	���� >�3 H,�2��� �	��� �1 � �&�� @�J$��»    HC�7���� >7� �� �� 	�3���

� ���	3� �3� ��� 	
.���� �� ,��� ���I6� >. �+��� s���� @	J$ �
«)59(. 

  �7��� �	��� �1< ��� ,�D	+�; �I	$. H	��	9 >�B�� ��	
��� 	���� t>;
 ,��	�� ,t���"� ,�+���� �� ���&� 	t�� t�D	+���� �$	&s��� >��$	��� >�� *��	�� �	/�.

v� �&� �3� �� >��$	��� >�1<)60(H   ?7s/��� ,t���
�s��� ,�������� �� t�D	+��� 8��&��	� �1�
�	&��� t0� �$. ,
�� �t�+�� *�	2�� S��� 	
���� ��+� �	$� �"�� C����� >� ,6�\��� ,

   �7$. *��	7-� ,
�� �1�� �/ ,�J6��� ,�������� >� 0�1 H%	+��� ��; , �	���� >� �+	���
�	� 	
�	�����6�� @	
��� ��. 	
+	B�; @� � 1; H>� +��� >�Jla Persuasion    	7� �<�

6� 	�� @	�� �s ����� ����    7�	+��� @<�7��� 	7���� @3+� 5���L� �t���� :�"� g��
������ _��$��� �� �s2���� ?�
�� �� , � +��H    	7� �D	7+��� ����� >. ����� Y�-�� �1
�

 ����9�$�3��� 8��&��	� ?���Le niveau Iconographique.   g	7B��� 	� >��
 ��	
��� 	���� 4� ��	�s��� t@� t��
$��� ">	��& �	�  "    >���7�� �7/ >����7&� >�

 ��; >	��	 �� 	�
s$3� >��.	��� �+����s���.  
  

�,	�?��� F�����: 

 �� k�s��� �
J�,� s��� �.	6�� ���"� ��  5D��� "   �T 	7� �$	��7& 	� >���
>TT",t�2��� ,�$9� �t�\� 5s$L� _t�6���� @<�� ��+ H  	���� >� ,�$	2�� ,J6s��� ��B+ >3�

+�� �t�+ ����5� ����� �s ����� ,� �� @� K�B�� ��; ��t����  ,7�<��� 5$<1 �� 5��	�� @&
 J�6�� �� 	�
$�� �t���� �I��s��� ��+ �J� _��$��� ��; ,�$9"� >�� H���"� " >	��7&  "

 *��31��� ,t�������� �	��.� >3�� " >	��& 	� >���...  "   ,76�J� �7&�	� ,���
�� ,������
�<� K	���&T�� ,D�
s���  >7� �7��"� ,�<��� � ����� 	����� >	��	+ 	    S7B�� �����7&�

                                                           

59- Gilles LUTRIN : Analyse Semiodiscursive de la publicité, La 

stratégie de l‘énigme brochure, P 02.    

60  � J � ��
0 � ��� "���
� �� K��. "���
� �� ��	. C�� ��L�1��.  
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�$	��� 	
$��B� K	���&�� ,�$9"	� K	���&�� .    A17< 1	7��� >73�� 5&6$ �/��� ���
5$� 	��	� 	���� ��+� �3�� ,t���� ,��. ,�	2�� ,t�������� �<���� >. ��� ?�3�� @�� @� .

�� ���� ��	
��� 	���� >. 52��+ �	�; ����� ��� �+	��>�� )G. Lugrin ( ��;» 
     ����7� �/�76�� 	7���� >7� :��$� ��+ �	�	���� >� K�$�� �1
� *C����� ,��3����

�&�D��� 	���� ��; T�I� ��+��� 	���	� «)61(.  
  
�	���� "$
':  

  
�/	3�� �=
A��� �
6�=�� �	�	���� 

�s$� H����	� H�D	$9 %	B�. 

  
 >	��7& ��; ,��t&�� >	��& >� 

 ,����� � :�s1�� " �	�."  
A��9 >�� >	��& �	� �	����. 

���
�� 	�� 

  
��D� 	��  

  
�3\� 	��  

5�$� � 

1�  "  �$	��7& 	� >��O
 >TT 	� �T 	�." 

2� �9�s��� ��B+.  
  
3�  " �< �tB6��� 	$�	��

 >	��& �	��." 

  

 *����� ��� >����; "� v�
�&� �� 0��$ H	���� ,t�$	&s��� ,��3�s��� 	
s$� ��
 ?��� 	� ,�s3�� H>t������ ��6s��� >�� �.tC��» t��	
��� 	����   �7�M�� ���2Ls���

 ���3Ls���«)62( .��� 	��� @�	���� �t�+��:  
>TT 	� >TT 	� >	��& 	� >��O  :���2L� 	��  
 >	��& �	�� �< �B6��� 	$�	��   :���3L� 	��  

                                                           

61-  Gilles LUGRIN : Les ensembles Rédactionnels comme mode de 

structuration pluraux, sémiotiques brochures, P 04. 
62- Sylvie MARTIN : Jans pierre Védrines Marketing, Chiheb, Alger. 
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�	��� ,�	I� >	��& �	�         :	��  ��6� +��3� �$	&� 	��  
      >�7� 	7� 	7
��� �7� t��	
7��� 	���� ,t�$	&s��� #D	I��� �s���� 	�3

 *�.	&��� 8��"�� ,&	&"� �	J�6����énonces pleins »  énonces outils«)63(
  1;

>� v�3 �� ,t�&	&"� �	J�6���� >���� >3��:  
,�	I� H�tB6��� H	$�	�� H>	��&.  

 �	J�6���� 	t��	&���*�.  *����7�� �	J�6���� t>� J+���� >�� H0�1 ��. 	� �
�   �73��
 $����� >� ������» ��	 s2�� �t��s���� �I��s��� >�B� ,t�.	���� , � +3   �7�O $	� >��

,���� �.��/ :�� ,3������ ���+��� 	t��	��.� �3	�� �s2��  *�t��� b�	���«)64(.  
 ���	 � � ��	J�6���� t�$	&� 	tI$ ,�s3�� 	
$��	�� >�	��� �.	�� >� @9t��� ��. 	

   >�73 HT�7� � 	t�s$� %	$� H	���� ,�	
$ �� 	
$� �s3� ?��Ls��� ��	. t>� ���»   ,76�J���
   �	7J�6���� �	$7&� ,
t��� ,&���� �	�	9 @t� � H,2��+ �� ,���/ ,t�s$6�� ��tI�� ,t��	����

«)65(.  
,t��&�� �	J�6���� ��B+ :��� 	���� �s3��� ��	
 ">	��& �	� "    �	7J�6�� >7�

�6B� 	
$�3 8��"� �	�	���� v�� �� �s���� ,t�tI	� �<� H,t��&�   ,67I _��$��� ��.
0��� ,t� �&���� ,��3�s��� >. �B� H	
�t������&�� @	3+"� �	�2    �67B� �7��� �	J�6���

� :�1� ,t�3�+� ,s6� �33 	���� ��. 	B�� »Y�-�� �1
�    �7�; >��
7���� ��7& 
 	
6�B��«)66(.  

���3���� ���tB�� �	�	9 :  �7�+ H��t��� t��	
��� 	<�	&� >. �D	�tB�� _��� T   » T
 8�I �� *���tB�� �$. T; @s�3���� ���B� ,$	
�&T� >3��«)67( . ���B�� ��B+ t>� ���

��+ H,t�$���6�� �� ,t���s1�� 5��� ��	9 H�Ct���� %	� 	���� �1< �� ������ � @s�3�  k�7s��

                                                           

63-  http//:www.pubpubpub.html. 
64-  Dominique Mainguenau – Marc Bon homene. A bonder  La linguistique 

. ed Seril, Paris, France, 1996, P 15, 12. 

65-  Les figures clés du discours, P 88. 

66-  Gaston h an, le couvrint . La publicité, p 248. 

67-  http://pub pub pub.htm 
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���-��� 4������ >. 	<�<�� �� ,s��t��� ,.������ @&	� .  v�
�7&� �� ����� ���3s��� 	t��
 	���� "�T 	�  "  k�7&��� � �&���� >C��� ,�	 �&� ��" 5��. #�+�� t@� ���3� �<�

 H5&6$ �/��� �� t�D	$-�� 	������s ����� ,t�&6$� ��1 ��.  
C�,	�?��� �	���� C�(6	5?�� J5���: 

����� 5�:»      �7+��� �7�. ,�	9 ��; ��I��� �I/ ,��	2 ,�	+ >� :��$T�
 	
B��� ,��3�� ,��&$�«)68 (   �	7�/�� �7�; *�.t���� ,D�
s��	� t��	���� �	&��� ���� ��+

A�D���� _��$��� ,��&� k�&��� %	
�$�. 

  

�H�	����: 

T� 1�� *�	2�� �I/ ,-�	���� >� ���� ��	
�; 	�� �	3� T �< 	�3 A	��$
 	���� �� ���� " �tB6��� 	$�	�� " �� " �	��� ,�	I� "���� 	� �1<�  ��	
��� 	����

  �7�; ��3&���� �&	�&�� H1�6s$�� *t� �� @�	. >� >	��& J�6�� ���+ ���� 5�9��� �Ct����
@&	 � J	6�+T� 4� ��	����� �/�s1�� 1�6s$�� %	
���� :t�6s���.  

  
  
  
  
  

  
                                        	$�	��  

                                   �	�� �< �B6���  
                                        >	��&  
  
  
  

                                                           

68-  Gaston HANNON : Découvrent La publicité, P 250. 
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                                  �9���� ��B+  
  

                              >T T T	� >	��&	� >��O  
  
  

	�� �C
�K �$�3��+	,LM� �:  
5��. #�+ 	� �<� ,�	&t��� ����� ��" ,�J6s��� ��-� ,t�J6s��� ,-��� �I�� �/ 

t@	��� 	
D	B� �� ,J6s��� ��s3� ��+ H%��"� ,��� k�s���  ,�T�   	7�.�� >�7� �7��� 
*�	2��� �s���� . 	t��� �D���� t��	
��� 	���� �� �.	� 	2�+ ��	� ,3�+�� t>� 	��	�

5�� t0� T   �	7&"� �� 4��� H5���<� :� +� �� �T	+�� >� ��23 �� 	���� ��� t>�
 �� *�.	&��� �	�	���� %	 �$� >� >s3�s��� @�.� HSB����� :�/��� :� +��� �� �	�<�� ��;
   �7� A	7��$T� 1� ��. *���3 *��/ ,3�+��� H� �&��� *��I� ,3�+ >� H,�+	I���

 t�$	&s��� 	����» �� �$	3 	� �1;,6�	3� *���� ,3�+   	7
��+� �7��� ,�	&��� �<�� >. 
«)69(.  

   >��7�� >7� >�� *�t�\��� ,�$9"�� >����� ,3�+ >�� 	� �I	+�� :�	�s��� t>;
  �7� �� �&��� ���� ���2L� �23� , ��� �<� H,�\t���� 4�t&�� 	�t&	+ 5�� 0���� �	�s���

�.	6���� �s2L���� ?/��.  
t�77J6s��� �77�9 �	77I�T� S�77I� 	77�3       Communication non 

verbale �1; 	
�	���&� ��; %���� ���� H,t��6��� ,-�� ,�+	I� ,t��	I�� ,��&�  	7�  :7s���
%�s��� ��. ��3Ls��	� ��"� . 8�� �/�»  :	7&$� ,��& ��; �J6s��� ��9 �	I�T� ?�$I� 

� �� ,��. H,t�J6s��� ��9 ���I"� H����s��� @C��� H������ HSD��t���   0�173 �7�����  
 >�C�� ,-�� �&��� ,3�+«)70(.  

 

                                                           

69-  CR Haas. Pratique de la Publicité , p 121 

70- ��� K��@� :M��%�� ����� &��?�� ���) �
�	 &1��	�� �������� :��	��������� &�
 ;��	1996&  6240. 
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�C
���� 7������� 7�H?���:  
 �9�s��� �s3��"Le logo   "  �7I	+�� �t��s��� AC�+� H�I��s��� >���� >� 	$��

    57$� ,7�.	� 	7<��9� ,t�$	&�� ,t�$��� ,t��3� �I	$. >� A\	$� ?s�L�� H�	I�T� @�. ��
sT�� 	�	�� .9�s��� ?���� �� %	� �/� 5s$� � "  �s37�� H,+�I�� �� ,&&\�� C��� ,��.

 @��9�$���	� �.�� ��t+�� 	�&�«)71(     ��7�� �79��� ,�37���� �� +�� >. 52��+ ���
 _�	& >��&�� �+	���)Tisserons Serge( »  �$	�� � + H,�.	� �� + ,2�2 ��. �2�$

 ��B+ s���� �1�� �Tt�+s��� � +� H	��������&�� �	�	��<� >� �	�  ,t�7t&+�� �I	$���
      ���7
J�s��� �	7+3 �7��� �79�s��� �	37�� v�3 t>� �� H%���+T� � + 0�13 H,t�� ����

 ���s2\����«)72(.  
 �9�� 4� ��	�s��� ,�+� t>; ">	��& �	�  "  �7I$��� 5$�3 �3��� >� :��$�

 t>� 0�1 H���
J �23"�»    �	37�"� �7< ><1�	� , �	. v�J� ����� 	3���; �	3�"� >&+�
 	<��9� �	�	�$� �	$���+ >� ,������� �	3�"� 	<��� ��L� H*�t�+��� ,t�&�$
��«)73( .  �17�

 �9�� >� ��$ ">	��& �	�  "�� %	�      t>" ��D�t�7�� �7�; �7/"� �<� t��B�� �3�
      %	7$
��� g	7�s$�� �73�� 	7
s$[� g�7B��� $	� ��; ,t��D�t��� 5�� �� ,t��D�t��� ,3�+��

��� �&���)74( �B�  �3 	���&� ��. ��	/� C<	� �3� �< �2	��� �3��� t>[� 0�1 >.
 >�2+	��� 	
��. �3\� ,t�I	� �<� >���"� K�B�� �� 5��	�$& 	��2� 5���� 4B�� �D	&
  H@�	7���� ,+B�� ,�	&��� ,���� A��9 >� ACt��� �I	$. ��. �9�s��� �s��� ���&� 1;

 ,&t&\��� ,t��< >. �t���«)75(.  

                                                           

71-  C Cadet- R Charles. J-L Gallus, La communication par l’image , 

NATHan . Paris 1990.p 104 

72-  TISSERON Serge. Le bonheur dans l’image . Synthelabo.1996 

paris p 13 

73-  P Guillaume. La psychologie de la Formes. Ed Flamdrion.1937.p 

57 

74-  http://La roue Croyance.htm 

75-  DECHARNEAUX Baudouin et Hefontaine Luc . Le Symbole. 

Pur. Paris .p 14 
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� �s2�� 	�3   �7<� H	7���� @
� �� ,t�	< ,��. �-s��� ��.� �� 4/������ _	s��
    C�7�� 57s�3 �7��� %	B� ��; ?��L��� %	B6�� >� 	
�	 �$�� >	��t&�� ,�C���� ,�����
   ���7s��� #7I �� �� >	��t&�� ,�	
�� _	s��� �< >�%	B6�� >�� :���s��� t>� ��� ��%	+�;�

 ���� 5�� ��. ,t���s��� *�3�s1�� ���t@.��     �t�7+s��� �7� T�7� � 	t��3� T��. J+�$ 1;
 ,D�
�� ,�	
� >�� �2Ls���� 1��� *t�/ ��; �L���� *t� �� �t�+��� � + ��; � + >� �������

*��t&��� 	
.�$� *t�	��� ,�	
� ��;.  
        _	s���                                              _	s���  
        >	��&                                             �	�  
          ,�	
�                                             ��2L�  
          ,�J.                                             *�/  
        :�1                                             ,
3$  

��� ���� ,+B���� ,�	&��� ��J$� �s2�� ,��	3 ,� �� ��6�&� �/ A��$ �9���� 	<
t��	
��� 	���� �<�� .   �7� %	7� 	� ��. �3\�� �
�� 8�& k�s��� ��B+ ��� @��

��+& �23� �$�� ��+� H��	� HA��� 	�3 ��I��� ��	��� t>" �-s��� «)76( . �	+� S�6� 	t��
 5�.��I� ��. *%�� ��» �-s��� �	$t�3� t>" �I��s��� ���� T     #	�7�� �7�. ��73+

   ,7t� �$��� ���72�s��� 0�173� �	&t&\�� �	/�. >� t�.	���� %	B� �� >3�� H&+� 
«)77(.  

 >� ���3$� ���& ���3��� 8��� "  C7t�����Logo  "    ,7&�&+� *��7�� �7<
 ,tI	� �.��/ :�� 	
�9	�I t@�� ���� *�t����� @� �� >� ,.�����«)78(.  

 T 	�t��t0� �	���� @� �� t>� 5��    �79�s��� �7��� �Ct���� ���B+ ?��� 	
��;
+	I��� ��tI�� ��; T�I� �3s��	� �%��.-�?��� ��	��  

                                                           

76-  BARTHES Roland.. Mythologies. Ed Seuil. Paris 1972 p 152 

77-  LAMIZED Bernard et SILEM Ahmed. Dictionnaire 

Cneyclopedique des Sciences de l’information Et de la 

communication . Ellipes.1997.paris.p 134 

78� ������ ���� :������4� >��0�� ���@��	��D��� *��	 &&  6143. 
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 ,t��	
��� ,t������ �� �	t�6�� A��2L�� ><s1�� t��� A	��$T� 1� ��. >�s��� ����
������ ?��� ��+:»    *%	7B�� >7&+ >t��� %�� ,�\� ��. 	$���� ^�$��� �	&+�	�

«)79( .���� t>; �7< ,������ �I	$. ,2�2 ��. @� � >�s��� t>� C��� @t� ��� ?�� :  ,7����
    A17< ���7� 1; H%�7��� 	$��\� 0�13� >���� ��; 	���� ��+� �1�� %�tB��� H%�s���

C��t��� 8��&� ,���� �� �I	$��� .   >�7s��� *���7& �< �	s��� �9�� �� J+���� v����
� 	2�+� �9�s��� %	B6� 5+	&�3�� �6I"�  47���� t@2 H�	��� �3 �� *�<	sJ�� 0��3 *�9

    _	7��� At�7+ g	7&�3T�� �.	Is��� �� 1�M� ��+"� >���� @	�� A\	6���� �6I"� >����
,3�+ �3 ��. ?����� .,t�C�� 8���� ,�$ � ,�&6$ �TT� >��+� >	$�	& >	$�� 	�<� .

 t��� �2� ��+"	�»  	$�	& 	$�3 ���2L� >���"� 8�/�«)80(.   ��2L7s���� >���� t�� ��. ����
�s ����� �� .   	<�7�$� �7I	$. �<� g��s���� :t�6s���� *t� �� 5&6$ �/��� �� �3�� 	�3

>	��t&�� 5� 4s���� 	� �C��� ��	
��� 	����.  
     57�TT�� 57�t�/� A��2L7�� �7�+"� >. ,�t�<� v� � T �6I"� >�s��� t>� 	�3

s���� ,�9t��� �� ,�2����� ,�C����g��)81(.  
-���N� �
�	
�
�  

 >�$�	& >�$�� ��B+ t>; �6I"�� ��+"	3  	7.�$ :��� �/ �+�� %	B� ��
  >7� 	D�� �6B� �$�� �I6��� ,�3���� ,3�+�� 5�2�+� 	�
$�� i�	���� t>� ��9 ��	$��� >�

�s ����� 8�� ��� ��� >C��s��� .�� �$��� ������� 	$�3� �/ >�$�s��� >�1< �	���� t>� 	�3  �	7�
��+"�� *�6I�� 5���� �1�� �B�"	3 :0�1 >� ���"��  ���������� $	��� ��B+ 5s�3

���3�3 	���� �1< �� �.	� S�I� �1��  �3���� _	��� ������� 	
���� >	��&�� *��I
 t>� 	��	� �-��� �� "Ct����� " Logo�<    *��7���� @�7 �� >� ,.����� ,&�&+� *����

� 	
�9	�I @�� ����?t��s��� ,tI	� �.��/ :�)82(.  

                                                           

79-  M. DERIBERE.. La couleur dans la publicité et la vente.Dunod.paris 1970 

p 169 

80- http://www pub.htm.  
81-  imd 

82- ������ ����: D��� *��	&  6149. 
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    ��2L7���� �	7���� �7� 	<���+� >3�� H?D	J��� >� ,��� �9�s��� 8t�� � �
�� �6�	����   �7� ,��D7B ,6�J��� A1< �$	3 >;� ,������ ,6�J��� >. �B� H�s ���� ��&

 ?�
�	� t@�
��� ��	
��� 	���� "4���� " *�7��3 ,t��	�� ,�	&� ��C��� �9�s��� K	��&� H 
� ��	���� >3� *���� ���"� ,�<��� ��� �	�	���� >� ������ 5����� ��� >� ,�	-��  	7
�

   �7� 	<�7��+� >3�� �T	+�� >� ,��� ,�&�� Y�� 	
B�� >� �	 �� 	
�	��. ���
 	�&�� ,������ ��1�� �� A������ ,�	I� 5� :��. 4���� >� 4�	s$�� _��$��� ,t�t�<�� ,t��	��

+� ,���I S���@�	���� *�� . t>� ���3$� 8�� >Ls��� �1< ���»     :7�$��� �7� ,7t��
��
    ,t��	
7��� ,7�	-�	� HAC7t���� _��$��� ,�I�I� ��2� 	� ��. � � C3��� T ��	
���
 _��$��� @.C� ���� @� �� >� ,.���� �3\� ��	 2 @�	. >�B _��$��� �1< _���; ��; S���

 	
$. K	����� 	
��; %	��$T�«)83(.  
  
  
  
  
  
  

 �5!�:  
t>;  ,����� 5��2�� �< t���-��� ��	
��� 	���� ��+ 5���&� >3�� 	� C���

   �7� 07�1 �s���� H,t��	
��� ,+	t&�� �� SB�� ��B+ ��1 ,t�.���; ,t���.;   ���7&�
    47��� �	7B+�&� �	7&"� �� ���&� t��	
�; K���� g	�$; �I/ ,��63�� �	t��M�

�	
��� ,t��	���� �	$�3���   ,t��	7B+��� ,7t�������� ,t�s$6�� ���t��� v�3 K	���&�� ,s��t��� ,t�
	
�	 ��$�� 	
2.��� 	
� �	��� >� 4�	s$�� _��$��� �	�2� ,t����	s����)84(. 

                                                           

83- ������ ����: D��� *��	&  6152. 

84-  Cocu la _ Cpeyrout. Sémantique de l’image.Librairie de lançage.. 

Paris 1986 . p 52 
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 >	3 � ���B+�    >���	7��� >��	7���� �� SB���� �2"� t���s��� �������
 %	$��� �$6�� $	��� >� @��+� ,+���&� *��I �� ��� ��+ t��	
��� 	���	� t#	���

  >7<1 �� _��$��� k�&�� �� SB���� ��"� 	
� >	3 H*�s3\� ,��	�� Y�.� ,�t� � >�
5�B	�� A�B	+ ���� �s ����� .  ,7&���� �$	3 ������� �	B+�&� �� ,�
�$��� ��t&�	�

  �7�; 	/	&$� 5&6$ ��� 	� �� � Y���� �-B �+� A����� �s ����� ���� T ���� t�+ ��;
�    H5�7B	�� 572���� >7� *t���&��� _��$��� ,t�.��� _��$��� 	�< H%��& t�+ ��. >���

>	�tB�� � �� >�s3����. 

  >7� �� �� ,t�2����� 	
�	 ��$�� ,t��	
��� ,�	&��� 	�
��C��	� >	�	���� Ct���
      	7���� t>� 	7��	� H%��7s��� �7�; ��	7 $�� ��s2L�� H	����� �<	���� ���� >	&+�&T�


���   �7� S7B���� �2"� 	
� >�3� H,t������� ,�J$"� >� ,.���� ��. *�	. @� � t��	
C��s���� g	B���� >���s���� #���s���)85(. 

 $	� ��;�A1<   8�7��� ,t�$	&� �	t�I�I� ��; *�	��� >3�� �	J+����
    7�. @D	7 �� t��	
7��� 	7���� t�$	&��� %	$��� @���+� �� ���"� �s2��� ,t�$	&� ��9 �

  ,$�
�7&��� ,t��-s��� �I	$���� �	��W� 5����� *�.	&��� �	J�6����� S��	6��� �	J�6����
*�	��� %	�&� >. �B� �	����� ��6��� @s�3���� �D	�B3 ,��I���� %	�&"� �� .  	7t��

   �7� K��C7��� t���-��� 4������ :�	���� ������ �� �s2���� ,��t��� ,t�$	&s��� ��9 �I	$���
� >�+ �23� ,t�/��� ,t�tI	� C��� ,t�	. ,�T� �1 >	��& �	� 	�� �� k�s��� ���� v�J

,t���-� 	
$�. 

  >�73 	+B�� 	+	�$ �	&"� �� �s3�� �$	s2�� 	���� �� �9�s��� �	��.� t>;
 :�	t&�	� :�2� �	���� ��1 ,��� , �+ S�I�� 5��C���� 5ID	I� 5� s� �&� 	.�B�� �-s���

B� �1< H:+��	�� $	� ��; t���-� %	B� �� >��B	+ 	$���� �1�� Js6�s��� ��	. >. �
,�.	6�� ��3�t��� �I	$.. 
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