Résumé

Cette étude prend en considération la caricature comme étant un support
efficace qui s’adresse a un public hétérogéne. Elle a pour objectif en premier lieu
d’affirmer 1’importance de ce dessin satirique comme un signe sémiologique qui
sert a communiquer. En second lieu, elle tente d’inciter son récepteur a situer

clairement 1’entendue des questions a se poser a partir de celui-ci.

Pour atteindre ce but, nous avons réalis¢é d’abord une analyse des
composants des caricatures (traitants des sujets économiques, sociaux et
politiques) extraites de deux quotidiens algériens d’expression frangaise «LE
SOIR D’ALGERIE » et « LIBERTE». Ensuite, nous avons fait une description
de celles-ci dans une perspective sémiologique en mettant en valeur les

techniques utilisés pour produire ce message visuel a la fois rapide et efficace.
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