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  شكر و عرفان 

 
 :بفضائل نعمو أما بعد اسلكو وشملننلى العلم إ طريقال ناالحمد لله الذي سهل ل

أول من وجب إليه الشكر هو خالق هذا الكون سبحانه و تعالى له الفضل و الحمد و 
 ناعونا ل تكان  تيال ةالقدير  ناتذاثم إلى أست ،لإنجاز هذا العمل االشكر على أن وفقن

لنا   تفتح تي الدنش لبنى  ةالكريم ناتدم بجزيل الشكر و العرفان و التقدير إلى أستاذنتق
  عيرج ا، وإليهاومسؤولياته التزاماتهإ نا رغم كثرةتووجه ةعونا لنا وناصح ت،وكان اصدرى

تقدم بالشكر الجزيل إلى كل ن نالفضل في انجاز ىذا العمل المتواضع، كما لا يفوتنا أ
المستوى الدراسي، ا لى ىذإ ، الذين بفضلهم كان وصولنا الحقوقالكرام بقسم ذتنا أسات

 .لنا يد العون من قريب أو من بعيد  واوأمد الى كل أولئك الذين ساندونإ و
 . توفيقنا في انجاز ىذه المذكرة على  ولله الحمد و الشكر أولا وأخرا

  

 



  
 الاهداء

 
 

ل فيهم المولى سبحانو وتعالى ''وبالوالدين  من قاأىدي ىذا العمل المتواضع إلى
حفضها الله ورعاىاأمي الكريمة    رحمو الله والى روح أبيإحسانا''إلى   

.   روينة سليمان  الكريم ي زوج إلى   
 الى ابنائي وبناتي .

 أو بعيد   في إنجاز ىذا البحث سواء من قريبوإلى كل من ساعدني 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 مقدمة

 

 أ‌

 

 أولا : التعريف بالموضوع
كل من شيدت الجزائر منذ الاستقلال تحولات وتغيرات ىامة فرضتيا الظروف والتحولات التي شيدتيا 

وىذا عمى كافة الأصعدة الاقتصادية، الإيديولوجية، السياسية.... فنجدىا غداة  ،الساحتين الوطنية والدولية
وىيمنة القطاع الاستقلال قد تبنت إستراتيجية وفق نظرة اشتراكية قائمة عمى أساس التخطيط المركزي 

 العام عمى الاقتصاد.
لذي دخل في أزمة حادة بفعل الأزمة النفطية وتأثيرىا السمبي عمى الاقتصاد الجزائري ا 1896سنة  في

رافق  .دفعت بالجزائر ابتداء من مطمع التسعينات إلى تبني خيار اقتصاد السوق كبديل للاقتصاد الموجو
الإصلاحات الاقتصادية المتتالية والواسعة والتي مست جميع يام الجزائر بجممة من التدابير و ىذا التحول ق

 جوانب النشاطات الاقتصادية بمختمف القطاعات.
 المتضمن القانون 1 99/01دور قانون صدور عدة نصوص قانونية بداية  بصب وتجمت ىذه الإصلاحات

مثل قانون التجارة  قوانين أخرى في الميدان الاقتصادي من  لحقو ماالتوجييي لممؤسسات العمومية و 
الدخول حرية الاستثمار وحرية التجارة و  وىذا لدعم 1883أو قانون الاستثمار سنة  1881الخارجية سنة 

 ة بصفة صريحة بدل التشريع القديمأسس المنافس تشريعات وتنظيمات تكرسإلى السوق وضع 
المتعمق بالأسعار الذي اعترف ضمنيا بحرية المنافسة بنصو عمى قمع كل ممارسة تجارية 12/892

 . 3لمنافسةالمتعمق با 06-85تتعارض مع المنافسة و ىذا بإصدار الأمر 
مستقمة تمارس ان الانتقال من نظام اقتصادي موجو إلى نظام اقتصادي حر تبعو إحداث ىيئات إدارية  

لا يعني غياب السمطة العمومية بل عمييا السير عمى اقتصاد السوق ولحسابيا كون  مياميا باسم الدولة
بة لقمع كل آليات لمرقاوضمانات و ية قواعد المنافسة و وضع قواعد السير الحسن لمسوق عن طريق حما

 ذلك تم مايمي :  منع الاحتكار وبناءا عمىممارسات منافية ليا و 

                                                 
لممؤسسات العمومية الاقتصادية ج.ر.ج.ج عدد يتضمن القانون التوجييي  1899جانفي  12مؤرخ في  99/01قانون  - 1

 1899جانفي  13صادر في  02
) 1898جويمية  18صادر في  28يتعمق بالأسعار.ج.ر عدد  1898جويمية سنة  05مؤرخ في  12-98قانون  - 2

 ممغى(.
 )1885فيفر ي  22صادر في  08يتعمق بالمنافسة.ج.ر.ج.ج عدد  1885جانفي  25مؤرخ في  06-85أمر  - 3

 ممغى(.



 مقدمة

 

 ب‌

 

الذي جاء  1المتعمق بالمنافسة  03-03إلغاء قانون المنافسة و تعويضو بقانون أخر بموجب الأمر   -
عمى المنافسة الحرة لمعالجة الاختلال والنقائص التي وردت في النص الأول و كرس قواعد قانونية حفاظا 

 والنزيية .
 05-10بموجب قانون  2010لك سنة و كذ 2009سنة 12-09بموجب القانون 03-03تعديل الأمر  -
الذي تضمن أسس المنافسة وحماية النظام العام الاقتصادي ولتنظيم ىذه الحماية ميدانيا وضع المشرع و 

دة لتنتقل الدولة من دور المتدخمة الى دور ىيئة ادارية مستقمة ىي مجمس المنافسة ومنحيا صلاحيات عدي
 .الحارسة

منح المشرع مجمس المنافسة صلاحيات كونو يحل محل الدولة في محاربة كل الممارسات المنافية  -
المسندة لممنافسة المشروعة ومراقبة مدى احترام الأعوان الاقتصاديين لقواعد السوق لتحقيق ميمة الضبط 

 اليو.
 ثانيا : أهمية الموضوع  

 لممارساتيرافق ا بناءا عمى ماو لمسمع  مجمس المنافسة  في عممية التسويق من تصريف  تدخل ان 
يبرز . التجارة تتعارض مع قواعد غير مشروعة نتيجة لجوء البعض إلى وسائل  من انعكاسات  التجارية

 الفعال في ىذا المجال . مجمس المنافسة دور
دخول الربح و  والى جانب الرغبة في تحقيق والبضائع،  السمع أنواعبشتى  الأسواق إغراقفي ظل 

الضروري المراقبة من  أصبح بأنواعيا  الأسواق أدى إلى التنافس فيما بينيا الاقتصادية  المؤسسات
لمشروعة بين الأعوان منع المنافسة غير او لمراقبة التسويق آليات  قانونية تحديد من خلال 

 .اديينالاقتص
 الموضوع اختيار :  أسبابثالثا

عمى وجود  هتأثير و  ةالاقتصاديالحياة لمتسويق في اليام ن أسباب اختيار الموضوع يرجع إلى الدور إ
القواعد المتعمقة بالمنافسة من  التسويق ىو المجال الذي ترتبط بون أالى جانب  .المؤسسات الإنتاجية

فكان أحكام متعمقة بالاتفاقات والاتفاقيات غير المشروعة والممارسات التعسفية وضعية الييمنة والتجمعات 
 لزاما البحث عن دور مجمس المنافسة كآلية رقابة عمى التسويق .

                                                 
معدل  2003جويمية  20صادر في  43يتعمق بالمنافسة ج ر ج ج عدد  2003جويمية  18مؤرخ في  03/03أمر  - 1

 ومتمم



 مقدمة

 

 ج‌

 

من دستور  43بنص المادة كون مجمس المنافسة يعد جياز يضمن مبدأ دستوري منصوص عميي 
2016.1 

 الموضوع :  أهدافرابعا
ان اىمية الدراسة لمجمس المنافسة كآلية رقابة عمى عممية التسويق في الجزائر تبرز عمى مستويين نظري 

 .يظير في اتباع خطة ثنائية وآخر عممي 
المستوى النظري يشمل مجمس المنافسة كسمطة ضبط لمنشاطات التجارية وحماية المنافسة الحرة  في 

اما المستوى العممي السوق وذلك من خلال  مجمس المنافسة و دوره في عممية التسويق في الفصل الأول 
لثاني  بتطبيق فيتناول اختصاصات و ميام مجمس المنافسة في إطار الرقابة عمى التسويق في الفصل ا

 الأحكام الواردة في قانون المنافسة في السوق.
 خامسا: الدراسات السابقة

 و مراجع لإيجاد محاولة وذلك سابقة كدراسات الجامعية المذكرات و الرسائل من عينة عمى بالاطلاع قمنا
 :  بموضوعنا تتعمق دراسات

ركزت عمى مجمس المنافسة أو التسويق بصفة منفردة لكنا لم نعثر عمى دراسة تناولت الموضوع وركزت   
 التسويق . عمى دور مجمس المنافسة في مجال

 سادسا: صعوبات دراسة
 :يمي بما تتعمق البحث إعداد صعوبات عند واجيتنا
 :يمي بما تتعمق البحث إعداد عند  صعوبات واجيتنا

  مجوء البعض إلى وسائل تتنافى و أعراف و عادات التجارةب والواقع القانون بين تفاوت -
 وذلك من خلال التحديات التي تفرضيا العولمة  عضو لممو  المفتوح الطابع -
 الرقابة عمى التسويق آلية يخص فيما المقارنة التشريعات اختلاف -
 
 
 
 
 

                                                 
1
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 سابعا :مشكمة الدراسة  
كون مجمس المنافسة سمطة ضبط أفقية يتدخل في جميع القطاعات ولو ميمة ضبط عام حماية لمسوق 

تثار  الأساسبغرض احترام مبادئ وقواعد وأحكام قانون المنافسة، و عمى ىذا  الاقتصاديولمنظام العام 
 :  الآتية الإشكالية

مجمس المنافسة ليكون آلية  صلاحياتالضمانات التي كرسها المشرع الجزائري لدعم  مدى نجاعةما 
 .فعالة لمرقابة عمى التسويق؟

 ثامنا : منهج الدراسة
وفق  المتطورةظاىرة التسويق  بتحميل تحميمي  وصفيلمعالجة  الموضوع ارتأينا الاعتماد عمى المنيج 

 ونقد كل ما يخالف منطق الأمور. بالإضافة لممنيج الوصفي منماجاءت بو النصوص القانونية 
خلال وصف الصلاحيات التي تقوم بيا الييئات الإدارية  لدعم التجارة و ضمان الرقابة عمى الأسواق 

  .و تقسيماتيا المختمفة
 تاسعا : إطار الدراسة 

ارتأينا اعتماد خطة من فصمين الفصل الأول نتناول فيو مفاىيم عامة حول  ةللإجابة عن الإشكالي
مجمس المنافسة ودوره في التسويق آما الفصل الثاني ضمانات الرقابة عمى عمميات التسويق من 

‌‌‌‌‌‌‌وفق التقسيم التالي :  خلال اختصاصات مجمس المنافسة

 في التسويق مفاهيم عامة حول مجلس المنافسة ودوره الفصل الأول

  .المبحث أول: الطبيعة القانونية لمجمس المنافسة 
 : مجمس المنافسة جياز ضبط عامالمطمب الأول
 و  طبيعتو القانونية : مجمس المنافسةالمطمب الثاني

 ثاني: دور مجمس المنافسة في عممية التسويقالالمبحث 
 :مفيوم التسويق كآلية لدعم النشاطات التجارية المطمب الأول 

 :  ميام مجمس المنافسة المتعمقة  بالتسويقالمطمب الثاني
 
 
 
 



 مقدمة

 

 ه‌

 

مجلس  ضمانات الرقابة على عمليات التسويق من خلال اختصاصات مجلس المنافسةالفصل الثاني: 

     المنافسة 

 .المبحث أول: الاختصاصات ذات الصبغة الإدارية
 :الاختصاص الاستشاري لمجمس المنافسة في مجال التسويق الأولالمطمب 

 :الاختصاص التنظيمي لمجمس المنافسة في مجال التسويق المطمب الثاني
  .المبحث ثاني :الاختصاصات ذات صبغة تنازعيه لمجمس المنافسة في مجال التسويق

 :الاختصاص الرقابي لمجمس المنافسة في مجال التسويق المطمب الأول
 :الاختصاص القمعي لمجمس المنافسة في مجال التسويق المطمب الثاني
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 مفاهيم عامة حول مجلس المنافسة ودوره في التسويق: الأوللفصل ا
توجو خوصصة المؤسسات الاقتصادية وال تميزت المرحمة التي تم فييا انتقال الدولة الى اقتصاد السوق و

فصدر قانون جديد  من القوانين تضمنت حرية المنافسة،بصدور جممة نحو حرية التجارة والصناعة 
بعدىا جاء بجممة من  بحرية المنافسة، عترف فيو المشرع ولو بصفة ضمنيةالذي ا 1989للؤسعار سنة 

والمتعمق بالمنافسة، لكن  1989الذي ألغى القانون الخاص بالأسعار لسنة  06-95القوانين، فكان الأمر 
وما تميو من  ،37موجب المادة ب 1996النص الصريح عمى حرية التجارة والصناعة كان في دستور

 .تعديلات لاحقة
القانون و  12-08المتعمق بالمنافسة والمتمم بالقانونين  03-03الأمر من أىم القوانين صدور  

حيث تناول فيو مجمس المنافسة في الباب الثالث دون التطرق  2010أوت  15المؤرخ في 10-05
في  بالمادة و  ،تطبيق أحكام ىذا الأمر فذكر نشاطات التوزيعلتعريفو كما جاء في المادة الثانية منو نطاق 

الثالثة  عرف المؤسسة بأنيا كل شخص طبيعي أو معنوي أيا كانت طبيعتو يمارس بصفة دائمة نشاطات 
قانون المنافسة و  وىو ما يفيد أن التسويق يدخل في نـطاق، التوزيع أو الخدمات أو الاستيرادالإنـتاج أو 

 المنافسة ضبط ىذا النشاط. من ميام مجمس
سنتناول في المبحث الأول الطبيعة القانونية لمجمس المنافسة و المبحث الثاني دور مجمس المنافسة في   

 .عممية التسويق 
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 .المبحث الأول: مجمس المنافسة و طبيعته القانونية
ون المنافسة ووضع قواعد ووسائل ن انسحاب الدولة من الحقل الاقتصادي جسده المشرع من خلال قانإ

تضمن المنافسة الحرة تتمثل في مجمس المنافسة وىو جيازا داري يمثل سمطة ضبط عام لممنافسة يدخل 
 1ضمن مايعرف بالسمطات الإدارية المستقمة

وعميو نتناول في المطمب الأول مجمس المنافسة جياز ضبط عام ونظرا لتميزه عن باقي الييئات الأخرى 
 وفة ونبين في المطمب الثاني مجمس المنافسة وطبيعتو القانونيةالمعر 

 المطمب الأول : مجمس المنافسة جهاز ضبط عام
من القانون 23يعتبر مجمس المنافسة جياز ضبط عام لممنافسة فيو سمطة ادارية مستقمة كرستو المادة 

والمتعمق بالمنافسة حيث عرفت الضبط انو بأنو كل إجراء أيا  03-03المعدل والمتمم للامر  08-12
السوق، و كانت طبيعتو صادر عن أية ىيئة عمومية ييدف بالخصوص إلى تدعيم و ضمان توازن قوى 

حرية المنافسة، و رفع القيود التي بإمكانيا عرقمة الدخول إلييا و سيرىا المرن، و كذا السماح بالتوزيع 
 .2حكام ىذا الأمرلأالاقتصادي الأمثل لموارد السوق بين مختمف أعوانيا وذلك طبقا 

وجود ىيئة عمومية  فاليدف من الضبط ىو حماية  المنافسة طبقا لأحكام قانون المنافسة إلى جانب  
تقوم بالإجراءات اللازمة نتناول في الفرع الأول مفيوم قانون المنافسة والفرع الثاني مبادئ قانون المنافسة 

 والفرع الثالث نطاق تطبيق قانون المنافسة والفرع الرابع نشأة وتطور قانون المنافسة.
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
 الجزائر دار بمقيس الجزائر دون سنة نشروليد بوجممين قانون الضبط الاقتصادي في  -1
 36ج ر عدد2008جويمية 25المؤرخ في 12-08قانون رقم  -2
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 الفرع الأول: مفهوم قانون المنافسة
نو : " مجموعة القواعد التي تطبق عمى المؤسسات اثناء نشاطيا أب Catherine barreauةعرفتو الاستاذ

في السوق والتي تكون موجية الى تنظيم التنافس الذي تخوضو ىذه المؤسسات بمعنى العمل عمى ان 
 1تكون ىذه المنافسة كافية ودون ان تكون مفرطة".

 أولا: تعريف  المنافسة
 المنافسة لغة -1

وكراىة اخذ غيرك إياه وىو أول ءالشيالمنافسة في المغة من مصدر التنافس وعند العمماء السابقة إلى 
 2درجات الحسد وىي نزعة فطرية تدعو إلى بذل الجيد في سبيل التفوق

المنافسة في القران الكريم حث الله سبحانو وتعالى عمى التنافس في فعل الخير لينل المؤمن النعم كما 
 3الكريمة : )ختمو مسك وفي ذلك فميتنافس المتنافسون (  الآيةجاء في 

 المنافسة اصطلاحا  -2
ويُسر فيما بين  يُقصد بالمنافسة إتاحة الحرية و إفساح المجال لآليات العرض و الطمب لتُمضي بسيولة

المنتجين و المستيمكين، وتشمل النيج التنظيمي و القانوني والاقتصادي لضمان حسن سير آليات اقتصاد 
السوق التي تُجسد حرية الأسعار، و تكوينيا و حرية النفاذ إلى السوق و التداول و التعامل بُ مقتضى 

 4النزاىة و الشفافية في المبادلات و التعامل
 تعريف قانون المنافسة .: ثانيا

 قانون المنافسة ىو القانون الذي يحمي المنافسة الحرة و النزيية في السوق المعني يضبطيا. 
ولقد ورد عدة تعريفات إذ أخذ البعض بالمفيوم الضيق لقانون المنافسة والبعض الآخر أخذ بالمفيوم 

 الواسع
 

                                                 
 34ص ، الجزائر -د.تيورسي محمد الضوابط القانونية لمحرية التنافسية في الجزائر مطبعة دار ىومة -1
منشورات بغدادي  02-04والقانون  03-03كتو محمد شريف قانون المنافسة والممارسات التجارية وفقا للامر  - 2

 09ص 2010الجزائر 
 26القرآن الكريم سورة المطفففين الآية رقم  -3
، ز الجامعي أفموقسم الحقوق، المركعثماني عمي مجمس المنافسة كآلية لترقية وحماية مبدأ حرية المنافسة في الجزائر  -4

 923ص  919/951ص 2021السنة  02العدد  8الجزائر مجمة الدراسات الحقوقية المجمد 
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 التعريف الضيق لقانون المنافسة . -1
الحد من الممارسات التي تعيقيا  تضمن المنافسة الحرة في السوق و د القانونية التي ىو مجموعة القواع

 نوعة والمنافسة غير النزييةالمنافسة المملا يشمل المنافسة الغير مشروعة و فقانون المنافسة بيذا المفيوم 
. ييدف ىذا الامر الى تحديد شروط ممارسة المنافسة 03-03ا يقابمو  التعريف في قانون المنافسة ذىو 

في السوق وتفادي كل الممارساتالمقيدة لممنافسة ومراقبة التجميعات الاقتصادية قصد زيادة الفعالية 
 . 1الاقتصادية وتحسين ظروف معيشة المستيمكين 

 . التعريف الواسع لقانون المنافسة -2
ووفق المعنى الواسع ، لتي يكون محميا المباشر المنافسةيشمل قانون المنافسة كل القواعد القانونية ا

الاقتصاديين بشأن  الشكاءمجموعة من القواعد القانونية التي تتولى تنظيم المنافسة بين فيعرف بانو "
 2البحث والحفاظ عمى الزبائن ".

 خصائص قانون المنافسة و أهدافه .  -3
خلال ما سبق التطرق إليو حول مضمون قانون المنافسة   يتبين لنا أن ىذا القانون لو عدة خصائص  من

 تميزه عن باقي القوانين ، كما أن لو عدة غايات يصبو إلى تحقيقيا .
 خصائص قانون المنافسة .  -ا

 يتميز قانون المنافسة بالخصائص التالية:
 .قانون المنافسة ذو طبيعة مختمطة  -
و فرع من فروع القانون الخاص لكونو ينظم العلاقات بين المؤسسات الاقتصادية الناشطة في السوق ـ في 

 كما أنو ينظم تدخل الدولة لضبط السوق و ىنا يظير الطابع العام ليذا القانون.
 .قانون المنافسة ذو طابع تقني -

إن  ات و آثارىا الاقتصادية لتقديرىذه الخاصية تظير في ضرورة القيام بتحميل الاقتصادي لحجم الممارس
 سيره العادي.كانت تؤثر عمى ىيكل السوق و 

 
 
 

                                                 
 2003يونيو19المتعمق بالمنافسة المؤرخ في  03-03الامر  -1
 35د.تيورسي محمد مرجع سابق  ص  -2
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 قانون المنافسة يرتبط بالسياسة الاقتصادية لمدولة . -
لا يمكن أن يكون قانون المنافسة بمعزل عن السياسة العامة الاقتصادية لمدولة فيو يدور وجودا وعدما 

 في فمكيا .
 أهداف قانون المنافسة .  -ب

نما يمتد أثره إلى في حماية المنافسة داخل السوق، و  لاساسية لا يتوقف قانون المنافسة عند غايتو ا ا 
 حماية المستيمك.لكيانات الاقتصادية المتنافسة، و حماية ا

 .حماية المنافسة  -1
ق تظير أىمية قانون المنافسة في حماية مبدأ المنافسة الحرة في ذاتو، وذلك من خلال حماية السو 

المتضمنة ظر الممارسات المقيدة لممنافسة و تظير ىذه الحماية من خلال حباعتباره مجال ىذه المنافسة، و 
 ، حيث أن الحظر وارد عمى ىذه الممارسات.03/03في الفصل الثاني من القانون 

من  06ىو الأمر الذي يمكن استخلاصو من نص المادة عن آثارىا الفعمية عمى السوق، و  بغض النظر
الاتفاقات الصريحة أو الضمنية عندما الاتفاقيات و و الأعمال المدبرة تحظر الممارسات و “ن المنافسة: و نقا

تيدف أو يمكن أن تيدف إلى عرقمة حرية المنافسة أو الحد منيا أو الإخلال بيا في نفس السوق أو في 
 1والغاية الاساسية من ورائيا ىي المحافظة عمى النظام العام الاقتصادي ”…جزء جوىري منو

 :المتنافسين حماية -2
تتحقق من خلال حماية المشرع لمبدأ المنافسة الحرة حماية الأعوان الاقتصاديين داخل السوق،     

تج عن لاسيما أمام بعض التصرفات التي حظرىا المشرع، و يدخل في ىذا الإطار حظر التعسف النا
من قانون المنافسة، و التعسف في  7وضعية الييمنة الاقتصادية مثمما ورد النص عمييا بمقتضى المادة 

من قانون  11المادة  التي قد تأخذ العديد من الأشكال أوردتياغلال وضعية التبعية الاقتصادية و است
ة في قواعد  قانون المنافسة تتمثل عمى الخصوص في تعتبر ىذه الحماية نوعا من الشخصانيالمنافسة، و 

وكأن وجود ىذه الاخيرة خاصة تمك المتعمقة بضبط السوق من الممارسات غير التنافسية يعتبر من 
رفض البيع بدون مبرر شرعي، البيع  2المشرع نوعا من الميل الى الطرف الضعيف عمى حساب الآخر

لإلزام بإعادة البيع بسعر أدنى، و قطع العلاقة المتلازم أو التمييزي، البيع المشروط باقتناء كمية دنيا، ا
 .التجارية لمجرد رفض المتعامل الخضوع لشروط تجارية غير مبررة

                                                 
 39ص ، مرجع سابق د.تيورسي محمد  -1
 40ص مرجع سابق د.تيورسي  -2
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 :المستهمك حماية -3
يختمف قانون المنافسة عن قانون حماية المستيمك في مجال إعمال كمييما، حيث يتحدد مجال قانون     

المنافسة في ضبط العلاقات فيما بين الأعوان الاقتصاديين داخل السوق، أما قانون حماية المستيمك 
تنتجعنو سوق قد فيضبط علاقات المحترفين بالمستيمكين، غير أن حماية المنافسة أو المؤسسات داخل ال

بالضرورة حماية المستيمك، و يتضح ذلك من خلال حظر عمميات الاحتكار بيدف رفع الأسعار، و البيع 
قتصاديين الأقل قدرة بما قد يؤدي إلى انسحاب الأعوان الاالتي قد تعرقل لعبة المنافسة، و  بخسارة

معاودة ارتفاع  يمحق بو بالتالي ىيمنة الأعوان الاقتصاديين الأكثر قدرة عمى السوق، بما اقتصادية، و 
 الأسعار بشكل غير مبرر اقتصاديا.

 الفرع الثاني : مبادئ قانون المنافسة
، السيطرة عمى السوق وتحقيق التميزان المنافسة الحرة ىي تسابق الاعوان الاقتصاديين لموصول الى 

. وقد تبنى المشرع الجزائري مبدأين ى مبادئ يجب احتراميا والعمل بياالتنافسية تقوم عم وعميو فالميزة
نتصور وجود منافسة في انعداميما وىما : مبدأ حرية  ولا ،ن يقوم عمييما اقتصاد السوق الحررئيسيا

 التجارة ومبدأ تحرير الاسعار  . 
 حرية التجارة والصناعة  أولا : مبدأ

بواسطة مبدأ أساسي ىو مبدأ حرية التجارة  ادخل الى المجال القانوني مبدأ اقتصادي  المنافسةإن حرية  
حرية التجارة  بمبدأ، فإذا كنا قد سممنا والشرعي القانوني والصناعة الذي أعطى لمنشاط التنافسي أساسو 

 المنافسةعمى  الحفاظتعين  ق ، وحرية السو حرية السوقنفس الوقت في والصناعة فإننا نكون قد سممنا 
، فمن المنافسةالصناعة وحرية حرية التجارة و  بين الموجودةونظرا لمصمة  ،بين الأعوان الاقتصاديين
ن المنتج والمستيمك ان لمتجارة مدلول اقتصادي يتمثل في  عمميات الوساطة بي الصعب التمييز بينيما،

يقصد بو الصناعة بينما التداول لمثروات ىو وتوزيع الثروات دون الإنتاج فيذا الأخير بمعنى تداول 
أوسع  الأخيرةلكن ىذه  التجارة وىي معنى واسع وعميو يطبق القانون التجاري عمى الصناعة والتجارة.

محددة مرحمة  في  لممارسة المنافسةخاصا  تعتبر شكلا"  التي وتشمل حرية التجارة والصناعة نفسيا 
 1ية الاقتصادية الشاممة "لاقتصاد السوق وىي مرحمة الميبرال

                                                 
تكريس مبدأ حرية التجارة والصناعة في الجزائر، مقال في  : جممة الباحث لمدراسات الاكادميية، عدد عماد عجايب،  - 1
 .267،ص  2012باتنة، كمية الحقوق والعموم السياسية، ديسمبر  ، جامعة الحاج  لخضر4
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 :منو بنصيا عمى ما يمي 37 المادة بموجبحرية التجارة والصناعة  1996كرس دستور  في الجزائر 
 بموجب"، لكن بعد تعديل ىذا الدستور القانونيف إطار  وتمارسحرية التجارة والصناعة مضمونة، "

والتجارة  الاستثمارسالفة الذكر ليصبح كما يمي: " حرية  37 المادةتعديل نص  تم 01-16رقم  القانون
تيدف من وراءه الدولة إلى الانفتاح عمى ، وىذا التعديل 1 " القانونإطار  في وتمارس، بيا معترف

   .الأجنبية الأموالورؤوس  الاستثمارات الاقتصاد العالمي بجذب 
لأشخاص سواء كانت طبيعية او معنوي  يختمف باختلاف امبدأ حرية التجارة والصناعة ان مضمون 

 يفبالنسبة للؤشخاص الطبيعية او الخاصة ىي  مجموعة من الحريات تختمف  باختلاف الدور الاقتصاد
 لمسمطة العمومية وتتمثل ىذه الحريات في : حرية الاستثمار ،وحرية العمل ، وحرية الاستغلال والتسيير

ليا حدود تضعيا السمطة العمومية لمحفاظ عمى المصمحة العامة من ، لكن والحرية العقدية وحرية المنافسة
جية والنظام العام الاقتصادي من جية أخرى. اما بالنسبة للؤشخاص المعنوية ىو عدم تدخل السمطة 
العمومية  في القيام بنشاطات تجارية او صناعية بيدف عدم منافسة الخواص في نشاطيم وتحقيقا لحرية 

ا نلاحظو عكس ذلك من خلال ممارسة الدولة لمنشاطات التجارية والصناعية من خلال المنافسة  لكن م
 المؤسسات العمومية الاقتصادية .

من دور الدولة المتدخمة في النشاط  لىوا لانتقا مبدأ حرية التجارة والصناعةنلاحظو من تبني الدولة ل ما
 ية وضمان توازن السوق .الاقتصادي الى دور حارسة مع دعم المنافسة الحرة والنزي

 ثانيا :  مبدأ تحرير الأسعار
الأسعار ليا دور فعال في المنافسة فالمؤسسات الاقتصادية تستعممو لدعم قوتيا في السوق الى درجة 

تحدد العلاقات لمسمع و  لحقيقي تضع السعر ا التيىي وصف المنافسة : " مونتسكيوالاحتكار فالفيمسوف 
 . "2فيما بينيا

 1989، لكن بداية من سنة الاشتراكي لم تتبنى ىذا المبدأعيد النظام الاستقلال وفي لجزائر بعد ا ان
 5 في المؤرخ 12-89رقم  القانونبإصداره  والخدماتمنيج مغاير لتحديد أسعار السمع  نيج فالمشرع
الأسعار المقننة . في البداية تبنى المشرع قانون العرض والطمب الى جانب نظام الممغى 1989يوليو 

فيذا التغيير نتيجة الانفتاح عمى الأسواق الدولية والاستثمار لمخواص لدفع الاقتصاد الوطني الذي تراجع 
                                                 

 7صادرة بتاريخ  12والمتضمن التعديل الدستوري   ج . ر عدد  2016مارس  6المؤرخ في   11-16القانون رقم  - 1
 2016مارس 

 org.wikipedia.www://https  ويكيبيديا الموسوعة الحرة   / - 2
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ان فتح الدولة الباب امام الخواص للاستثمار وخصخصة المؤسسات  بسبب أزمة النفط  وانخفاض أسعاره.
مع معطيات المرحمة فأصدرت  تتلاءم نينالعمومية  في قطاع الصناعة والتجارة فرض عمييا سن قوا

الممغى والمتعمق بالمنافسة وكرس مبدأين ىما : مبدأ تحرير 1995جانفي  25بتاريخ 06-95قانون
المتعمق بالمنافسة 2003جويمية 19المؤرخ في 03-03ومبدأ المنافسة الحرة بعدىا جاء الامر  الأسعار

قاعدة عامة لتحديد اسعار السمع والخدمات عدا الحالات ىو  المعدل والمتمم  الذي اعتبر تحرير الاسعار
دون ابراز  12-89الاستثنائية تقنن فييا الاسعار. الملاحظ ىنا ان تنظيم المنافسة وقواعدىا في القانون 

. مصطمح المنافسة لوجود طبقة سياسية تدافع عن النظام الاقتصادي الموجو
1
  

 قانون المنافسة ومضمونه  مصادر:    الفرع الثالث
 :  المنافسة لقانون الوطنية المصادر اولا:

المتعمق  03/03بالرغم من أن المشرع الجزائري أفرد لممنافسة قانونا خاصا من خلال القانون   
ى ذات بالمنافسة، إلا أن تعدد مضامين ىذا الفرع من القانون يجعل من الممكن امتداده إلى نصوص أخر 

يمكن أن نشير في ىذا الخصوص إلى إعمال قواعد النظرية و التعاقدي، اط الاقتصادي و الصمة بالنش
العامة للالتزامات لاسيما منيا أحكام المسؤولية المدنية، كما أن القانون التجاري باعتباره الإطار القانوني 

لشأن إغفال القانون العام لمنشاط التجاري الممارس من قبل الأعوان الاقتصاديين، كما لا يمكن في ىذا ا
المتعمق بالقواعد المطبقة عمى الممارسات التجارية، خاصة في أحكامو المتعمقة بنزاىة  04/02

المتعمق بالقواعد العامة  03/04الشأن ذاتو بالنسبة للؤمر ت التجارية، وتنظيمو للؤسعار، و الممارسا
 .المطبقة عمى عمميات استيراد البضائع و تصديرىا

 :المصادر الدولية: ثانيا
يقصد بالمصادر الدولية في ىذا الخصوص الاتفاقيات الدولية ذات الصمة بمجال الأعمال عموما، لاسيما 

في ىذا الشأن تنبغي الإشارة إلى أىمية الاتفاقية المتوسطية الشراكة، والأسواق المشتركة، و  اتفاقيات
، المصادق عمييا من طرف 2002أفريل  22ا بتاريخ المنشئة لمشراكة الجزائرية الأوروبية الموقعة بفالنسي

المجموعة اء منطقة تبادل حر بين الجزائر و التي تم بموجبيا إنشو  ، 2005أفريل  27لجزائر بتاريخ ا
ضمن السوق الأوروبي،  -لممنافسةباعتباره فضاء –الأوربية، بما يعنيو ذلك من اندماج السوق الجزائري 

ن لم يكتمل ىيكمو القانوني بالنسبة لمجزائرالأمر ذاتو بالنسبة لمسوق و   .العربية المشتركة، حتى وا 
                                                 

،ص  2012ايمان بن وطاس، مسؤولية العون الاقتصادي في ضوء التشريع الجزائري والفرنسي، دار ىومة، الجزائر،  - 1
6 
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 :مضمون قانون المنافسة   :ثالثا 
يتطمب ضمان أقل قدر من شروط المنافسة الحرة تدخل المشرع بيدف تصحيح بعض الوضعيات التي   

الوصول إلى العملاء، و من شأن استمرارىا أن يخل بالمساواة بين الأعوان الاقتصاديين داخل السوق في 
 .يتحقق ىذا التدخل من خلال فئتين من الأحكام: موضوعية و شكمية

 :المضمون الموضوعي لقانون المنافسة
لؤعوان الاقتصاديين ل الممارسات التجارية إن قانون المنافسة وفقا ليذا الاعتبار ىو قانون ضبط     

من قانون  6المادة وىذا نصت عميو ، نزيية فسة المنالم المقيدةداخل السوق من خلال حظر الممارسات 
التشجيع المصطنع لارتفاع رقمة تحديد الأسعار حسب قواعد السوق بعالمتعمق بالمنافسة من  03/03

المتمثمة خصوصا في تطبيق شروط غير متكافئة   ، و كذا الممارسات التمييزيةالأسعار، أو انخفاضيا
المتمثمة خصوصا في الحد من  الأعمال المضيقة لممنافسةالتجاريين، و خدمات تجاه الشركاء لنفس ال

عدم و   التجميعات الاقتصادية الرقابة عمى كذلك في ممارسة النشاطات التجارية، و  الدخول في السوق أو
 .تقيد المنافسة الحرة في حال ما إذا ترتب الترخيص ليا 

  المضمون الشكمي لقانون المنافسة
إنشاء مجمس المنافسة باعتباره جاء بيا من خلال  مجموعة من الاحكاميتضمن قانون المنافسة     

 منحو سمطة، من خلال وضبط السوقو النزيية  لممنافسة  الحفاظ عمى  المسند الييا السمطة الإدارية 
رأي في بعض كذلك إمكانية إبداء القابة عمى التجميعات الاقتصادية ومدى أثرىا عمى المنافسة، و الر 

معالجة القضايا المتعمقة بالممارسات المقيدة افسة لاسيما النصوص التنظيمية، و المسائل المرتبطة بالمن
 .التنظيمية المتعمقة بالمنافسةفي مدى تطبيق النصوص القانونية و لممنافسة، إلى جانب سمطة التحقيق 

 ظمة للؤنشطة الاقتصادية بباقي  القوانين المنعلاقة قانون المنافسة الفرع الرابع : 
وىذاراجع لما  ىناك علاقة وطيدة بين قانون المنافسة والقوانين الأخرى التي ليا علاقة بالنشاط الاقتصاد

يتناولو قانون المنافسة من سموك الوحدات الاقتصادية عند ممارستيا لنشاطيا في السوق وعميو تظل 
كل قطاع من القطاعات قائمة وسارية عمى ىذا النشاط  القوانين الحاكمة لممارسة النشاط الاقتصادي في

 .و علاقتو بباقي القوانين الأخرى 1جنبا الى جنب مع قانون المنافسة
 

                                                 
الممارسات الاحتكارية دار الحكيم لمطباعة وليد عزت الدسوقي الجلاد حماية المستيمك وحماية المنافسة ورفع  - 1
 146ص
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 المنظمة للأنشطة الاقتصادية:ن انيقو بباقي ال سةفقانون المناعلاقة الفرع الرابع : 
  42-44القواعد المطبقة عمى الممارسات التجاريةالعلاقة بين قانون المنافسة وقانون أولا : 

ليا وتخل بتوازن الممارسات المقيدة  حماية المنافسة منالمتعمق بالمنافسة  03-03رقم  ييدف الامر
 04القانون رقم  في المقابل ، ق. ومثاليا الاتفاقات المحظورة والتعسف في وضعية الييمنة وغيرىماالسو 
العون  بقة عمى الممارسات التجارية إلى ضبط وتنظيم العلاقات بينالمط القواعدالمتعمق ب 02-

 وحماية العون الاقتصادي  زاىة وشفافية المعاملات التجاريةنالمستيمك، وذلك بتوفير و  الاقتصادي
 .والمستيمك

تيدف إلى حماية المصالح الخاصة للؤعوان  02-04رغم أن ىذه القواعد التي تضمنيا القانون 
ولممستيمكين بالدرجة الأولى ولا تتعمق بالمحافظة عمى المنافسة في السوق، إلا أنو لا يخفى  الاقتصاديين

وتعزز من  03-03أن ىذه القواعد يمكنيا أن تمعب دورا أساسيا ومكملا لمقواعد المقررة في الأمر رقم 
 .1مفعوليا من اجل حماية المنافسة و وضع حد لمممارسات التي تقيدىا

 43-40وقمع الغش   العلاقة بين قانون المنافسة وقانون حماية المستهمك ثانيا :

  3المادة  وقمع الغش  في المتعمق بحماية المستيمك 2009فيفري  25الصادر في  03-09مر رقم الأ
المستيمك بكونو : '' كل شخص طبيعي أو معنوي يقتني بمقابل أو مجانا سمعة أو خدمة موجية  عرف

أجل تمبية حاجاتو الشخصية أو تمبية حاجات شخص أخر أو حيوان متكفل  ئي منللاستعمال النيا
المتعمق بالمنافسة ىومن يعمل عمى توازن السوق ومحاربة الممارسات  03-03.في حين الامر 2بو''

يحقق الحماية المباشرة 03 -09المنافية لممنافسة وتوفير حماية غير مباشرة لممستيمك  في حين الامر 
فكل من  ك من خلال الحفاظ عمى المصالح المادية والمعنوية لو كما ورد في الفصل السادس منو.لممستيم

 قانون المنافسة وقانون حماية المستيمك وقمع الغش وجيان لعممة واحدة .
 
 

 

 

 

                                                 
المجمة النقدية  02-04والقانون رقم 03-03أ.د. محمد الشريف كتو مبدأ حماية المنافسة الحرة في الأمر رقم  - 1

 جامعة مولود معمري، تيزي وزو.11/05/2017/ 01العدد
 .  25/02/2009قمع الغش  المؤرخ في المتعمق بحماية المستيمك و  03-09من القانون رقم  03المادة  - 2
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القواعد العامة المطبقة على عمليات استيراد البضائع و  وقانون العلاقة بين قانون المنافسة ثالثا :

 44-43 تصديرها

مقواعد العامة المطبقة عمى عمميات استيراد لالمحدد 2003فيفري  17الصادر في  03-04مر رقم الأ
 1المنتجات وتصديرىا بكل حرية" دتنجز عمميات استيرا "منو عمى: 2/1تنص المادة  البضائع و تصديرىا

والتصدير ودخول الأسواق الخارجية والمنافسة الأجنبية ويكون المشرع قد جسد مبدأ  دالاستيرا ورفع احتكار
 حرية التجارة والصناعة 

في نفس الوقت من مبادئ المنافسة وعميو نستخمص الامران السابقان متكاممين  باعتبار ان  والذي ىو
يمكن  لمتداخل في الاقتصاد العالمي ولاالممارسات الاحتكارية التي تتم خارج الوطن تمتد الى داخمو نظرا 

 . تحديد الاسعار المحمية بمعزل عن الاسعار العالمية

 

  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
المؤرخ  لمقواعد العامة المطبقة عمى عمميات استيراد البضائع و تصديرىاالمحدد 04-03من القانون رقم  2/1المادة  - 1

 .17/02/2003في 
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 المطمب الثاني : مجمس المنافسة وطبيعته القانونية
يعتبر مجمس المنافسة سمطة الضبط العام لممنافسة و وىو جياز مستقل يكفل حماية المنافسة من كل 

 القيود والعراقيل 
 03-03من الأمر  23تعتبر نموذجا حديثا لتنظيم المجال الاقتصادي و المالي، و ىو ما كرستو المادة و 

 و التي تنص عمى: 12-08المعدلة بموجب القانون 
 دارية مستقمة تدعى في صمب النص مجمس المنافسة تتمتع بالشخصية القانونية و الاستقلال"تنشا سمطة إ

 1المالي، توضع لدى الوزير المكمف بالتجارة".
وعميو  تقميص دور القاضي العادي في ىذا المجال، الذي أصبح لا يتدخل إلا في مجال ضيق ومحدود. 

نية لمجمس المنافسة وتتمثل في الطابع السمطوي الاداري  ومن جيةاخرى  حددت ىذه المادة الطبيعة القانو 
 واستقلاليتو 

 .الفرع الأول: مجمس المنافسة سمطة إدارية
 تتميز ىذه الطبيعة بخاصيتين أساسيتين و ىما:

 الخاصية السمطوية لمجمس المنافسة: – 1
افسة و الذي يتمتع بعد ما كان وزير التجارة ىو السمطة المختصة بضبط السوق حل محمو مجمس المن

بسمطةحقيقية لضبط المنافسة في السوق و التي تشمل جميع القطاعات الاقتصادية و ىو ما أكدتو المادة 
إذ تطبق أحكام قانون المنافسة عمى جميع  03-03المعدل و المتمم لأمر  05-10منالقانون رقم  02

 القطاعاتالاقتصادية .
ر ىيئة استشارية بل يممك سمطة ىامة في اتخاذ القرارات، يقصد بمصطمح السمطة انو لا يعتب سمطة:

ومتى اختمت المنافسة في السوق كان المجمس مختصا بضبطيا ميما كان النشاط المعني، وميما كان 
 القطاع الذي ينتمي إليو عاما أو خاصا .

 جو للآخرين أو أنوعميو فكممة سمطة تعني لغة التسمط و السيطرة و التحكم "و التسمط ىو الحق في أن تو 
تأمرىم بالاستماع إليك و طاعتك، و السمطة تتطمب قوة، غير أن القوة دون سمطة ظمم و استبداد و ىكذا 

 فإن السمطة  تعني الحق"

                                                 
 2003يونيو19المتعمق بالمنافسة المؤرخ في  03-03الأمر  -1
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السمطة ىنا تمنح المجمس القدرة عمى اتخاذ القرارات، حتى يتمكن   من مزاولة  ومن جية اخرى
صلاحياتو، باعتباره إدارة من إدارات الدولة فقط ، وليس السمطة   بمعناىا التقميدي والتي تحتكرىا فقط 

ع لقد تم تكريس دور مجمس المنافسة في إطار توسيع الطاب .السمطات الثلاث المعروفة في الدولة 
التنافسي للؤسواق والأنشطة الاقتصادية، من خلال تدعيم القواعد اليادفة إلى تصحيح مختمف الممارسات 
التي من شأنيا أن تعرقل المنافسة الحرّة والنزيية؛ لذلك جعل المشرع الجزائري من ىذا المجمس سمطة 

اف لو بممارسة السمطة القمعية إدارية مستقمة تتمتع بالشخصية القانونية والاستقلال المالي، مع الاعتر 
 .1لضبط مجال المنافسة

 الخاصية الإدارية لمجمس المنافسة: -2
كيّف مجمس الدولة الفرنسي مجمس المنافسة عمى أنو ذو طابع إداري رغم خضوعو لمسمطة السممية 

المجمس    الوزارية؛ لأنو في الأخير يعمل باسم ولحساب الدولة التي تتحمل المسؤولية في حالة ارتكاب
 .2لأخطاء جسيمة 

في حين لم يخمع المشرع الجزائري في البداية ىذه الصفة عمى مجمس المنافسة صراحة، حيث كان يكتنف 
،لمّ ا اكتفى فقط بالنص عمى صلاحياتو،  06-95طبيعتو الإدارية الغموض في أول قانون لممنافسة رقم 

 23المعدل والمتمم، من خلال المادة  03-03ثم أصبح يتمتع صراحة بيذه الصفة في ظل الأمر رقم 
يسير مجمس المنافسة عمى تطبيق قواعد  ."منو التي نصت عمى عبارة: "تنشأ سمطة إدارية مستقمة

المنافسة في السوق والعمل عمى احتراميا، والتي تتخذ شكل قرارات إدارية إلزامية كانت في السابق من 
المجمس تسجل ضمن ميزانية وزارة التجارة وتخضع لمقواعد   صلاحيات وزير التجارة، كما أن ميزانية

 .، وىو ما يؤكد أكثر أنو سمطة ذات طابع إداري 3العامة لمتسيير
 
 
 
 

                                                 
 2016ديسمبر  21العدد  –القانونية السنة الحادية عشر د/ بمحارث ليندة مجمة معارف: قسم العموم  -1
 2016ديسمبر  21العدد  –د/ بمحارث ليندة مجمة معارف: قسم العموم القانونية السنة الحادية عشر  - 2
 03.19-03المعدل والمتمم للؤمر رقم  12-08من القانون رقم  33المادة  -3
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وتتجمى الخاصية الادارية لمجمس المنافسة من خلال معياريين الاول معيار عضوي يتضمن تشكيمتو التي 
شاريين وطريقة التعيين التي يتكفل بيا رئيس فئة القضاة والمست12-08الغى منيا بموجب القانون 

الوظيفي من خلال حمول مجمس المنافسة محل الادارة التقميدية ليتكفل  الجميورية  الى جانب المعيار
 1بميمة السير الحسن لمسوق .

 : الفرع الثاني: مجمس المنافسة سمطة مستقمة.
 أولا : المقصود بالاستقلالية

 TEITGEN CATHERINE-) تطرق الفقو الفرنسي إلى المقصود بالاستقلالية ومنو الأستاذ 
COLLY(( وىو عدم خضوع السمطات الإدارية المستقمة لأي رقابة وصائية كانت أو إدارية مع تمقييا أية

لاستقلالية أما في الجزائر فتوصل الأستاذ زوايمية رشيد إلى أن المقصود با.تعميمة أو وصاية من أية جية
وىو عدم الخضوع إلى أية رقابة سممية كانت أم وصائية سواء كانت السمطة المعنية تتمتع بالشخصية 
المعنوية أم لا أساس أن الشخصية المعنوية لا تعد بمثابة معيار أو عامل فعال في تحديد أو قياس درجة 

 2الاستقلالية
 النسبة لمجانب العضوي :  -1

كريسيا من حيث أسموب تعيين الأعضاء و أن الأعضاء المكمفين بتسيير الأجيزة استقلالية الأجيزة يتم ت
 .لا يمكن عزليم من وظائفيم إلا في حالات استثنائية ومحصورة قانونا

 :بالنسبة لمجانب الوظيفي  -2
و أقمة، لا يمكن إلغاؤىا أو تعديميافالاستقلالية تعني أن القرارات الصادرة عن السمطات الإدارية المست 

 .استبداليا من طرف سمطة عميا 
 ثانيا: مظاهر الاستقلالية

 12-08المتعمق بالمنافسة بموجب القانون  03-03للؤمر  2008المشرع الجزائري في تعديل سنة 
 23مجمس المنافسة يتمتع بالاستقلالية بإضافة كممة مستقمة عند وصف ىذا المجمس وفقا لممادة  أصبح

 من خلال:الاستقلالية  ،و تتجسد ىذه
                                                 

ية في التشريع الجزائري، أطروحة مقدمة لنيل شيادة دكتوراه في الحقوق بدرة لعور، آليات مكافحة الممارسات التجار  - 1
 318.ص2014تخصص قانون أعمال، جامعة محمد خيضر، بسكرة، الجزائر، 

2- ZOUAIMIA RACHID « les autorités administrative indépendantes et la régulation 
économiqueen Algérie revue IDARA , N° 02, 2003 p25 
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 العضوية: التشكيمة -1
 24إبتداءا من المادة  03/03جاءت تشكيمة مجمس المنافسة موضحة في الباب الثالث من الأمر رقم 

منو، حيث يتشكل من مجموعة الأعضاء يمكن تقسيميا إلى فئتين ، تشمل الفئة الأولى مجموعة 
 الوزير المكمف بالتجارة .الأعضاء و تشمل الفئة الثانية كل من المقررين و ممثل 

 فئة الأعضاء : - أ
 05أعضاء يعينون لمدة  09فإن مجمس المنافسة يتكون من  03/03من الأمر  24إستنادا إلى المادة 

سنوات قابمة لمتجديد بموجب مرسوم رئاسي، حيث أن مياميم تنيي بنفس الطريقة و ىذا ما تؤكده 
 ..من نفس الأمر 25المادة

ىذه المادة وىو أنيا بينت الطريقة التي يتم إنياء ميام الأعضاء ،حيث تنص الجديد الذي جاءت بو  
،الذي لم يتطرق  95/06الفقرة الثانية منيا أنو"".....و تنتيي مياميم بالأشكال نفسيا" عكس الأمر 

  اختيارو يتم  95/06من الأمر  45في المادة   لإنياء مياميم ، غير أنو تطرق لحالة إستقالة الأعضاء
 : التسعة من الأصناف التالية ىؤلاء

( يعملان أو عملا في مجمس الدولة أو في المحكمة العميا أو في مجمس المحاسبة بصفة 2عضوان ) -1
  قاض أو مستشار

( أعضاء يختارون من ضمن الشخصيات المعروفة بكفاءتيا القانونية أو الاقتصادية أو 7سبعة )  - 2
 وزير الداخمية .  اقتراحفي مجال المنافسة و التوزيع و الاستيلاك، ومن ضمنيم عضو يختار بناء عمى 

 :  و ىو الوضع الذي نجده في القانون الفرنسي بحيث يتشكل المجمس من 
منيم ثمانية قضاة من النظام الإداري و القضائي و تسعة شخصيات يتم اختيار أربعة منيم عضوا  17 -

معروفين بكفاءتيم في الميدان الاقتصادي أو في ميدان المنافسة و الاستيلاك، و الخمسة الآخرين يكونوا 
 .معروفين في ميدان الأعمال، و منو يتبين التوازن الذي يضمن استقلالية المجمس 

لؤعضاء من بين الشخصيات المعروفة بكفاءتيا في الميدان الاقتصادي أو للاحظ من ىذا الاختيار والم
 اقتصادييدل عمى الرغبة في جعل مجمس المنافسة خبير  الاستيلاكميدان المنافسة أو ميدان التوزيع و 

 .في مجال المنافسة
وجدوا   حذف ثلاثة أعضاء من عدد الأعضاء الذين 03/03وتجدر لنا الملاحظة إلى أن الأمر رقم 

و الذين   بموجب الأمر السابق، و قد حذف أيضا الفئة التي تختار من مجموعة الأشخاص المينيين
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مى أساس الإنتاج، و بيذا فقد زاد المشرع من عدد الأعضاء الذين يتم إختيارىم ع  يشتغمون في قطاع
 .في المجال الإقتصادي كفاءتيم

 05حدد المدة التي يمارس فييا الأعضاء مياميم و ىي  03/03الملاحظة الثانية ىي أن الأمر رقم  
و بالتالي ، لأعضاء مجمس المنافسة الديمومة منو تضفي صفة  32سنوات بينما الأمر السابق في المادة 

العيدة المحددة بخمسة سنوات ، حيث أن رئيس مرتبطة بة أن إستقلالية أعضاء مجمس المنافس نستنج
 .الجميورية المختص بتعيينيم لا يحق لو إقالتيم و لا تبديميم خلال ىذه المدة

ذا ما أخموا بو نتج عنو تطبيق إجراءات ان أ -  عضاء مجمس المنافسة ممزمون بأداء واجبيم الميني، وا 
 عمى خطأ جسيم إرتكبو أحد الأعضاء يترتب عنو إيقافو تأديبية ذلك إن إطمع رئيس مجمس المنافسة 

كما أن أعضاء مجمس المنافسة يتمتعون بالحماية من كل أنواع الضغوطات التي من شأنيا  تعتبر 
 .الإضرار بأداء مياميم و الوظيفة التي يؤدونيا وظيفة عميا في الدولة

ث لا توجد سمطة تعموه وىذا ما يتطابق من خلال أعمالو و قراراتو، بحيتتجمى استقلالية المجمس  -
، وىذا لرقابة سميمة و لا رقابة وصائية وتعريف الإستقلال الوظيفي لمجمس المنافسة وىو عدم الخضوع لا

التي تنص "يتمتع مجمس المنافسة بسمطة إتخاذ القرار و  03/03من الأمر  34/1ما تؤكده المادة 
 كمما طمب منو ذلك..".الإقتراح و إبداء الرأي بمبادرة منو أو 

فقد تتعدى أعمال مجمس المنافسة حدود الإقميم الجزائري حيث يتعامل مع السمطات الأجنبية وذلك في  -
 اختصاصوحدود 

عمى طمب السمطات الأجنبية المكمفة بالمنافسة أن يقوم بنفسو أو بتكميف منو  كما يمكن لو بناءا
 .بالتحقيقات في الممارسات المقيدة لممنافسة

 .مجمس المنافسة استقلاليةفي الأخير إلى أن كل ىذه المؤشرات تبين لنا  نستخمص 
  فئة المقررين  -ب

المتعمق بالمنافسة عمى أنو " يعين لدى مجمس المنافسة....و  03/03من الأمر  26تنص المادة 
الرئيس مقررا يكمفو مقررون" ،وذلك لأنو من أجل التحقيق من الممفات المطروحة أمام المجمس يعين 

 .بالتحقيق
المحدد لمنظام الداخمي لمجمس المنافسة لم  96/44تجدر ىنا الإشارة إلى أنو حتى في المرسوم الرئاسي و 

يحدد عدد المقررين الواجب تعينيم وىذا ما يجعل الأعباء تتراكم عمى عدد مقررين المجمس الفعميين الذين 
 يقوم بما يمي : يبمغ حاليا عددىم مقررة واحدة فقط 
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 يكمف المقرر بالتحقيق في العرائض التي يسندىا لو رئيس مجمس المنافسة.   -
 يتمقى الاوامر من رئيس المجمس وىو مساعد مباشر لو - 

 شخص يفيده بمعمومات حول الممف الذي يحقق فيو . لأيالاستماع -
من المرسوم 21جاء في المادة تقريرا او محضرا ويوقعو ويرسمو لرئيس المجمس وفقا لما  يحرر -

 لمنظام الداخمي لمجمس المنافسةالمتضمن  96/44الرئاسي 
ونجد أيضا أن رئيس مجمس المنافسة يعين المقرر المكمف بالتحقيق و يمكنو أن يستعين بمقررين آخرين 

المجمس توجد بأنو إلى جانب المقررون الدائمون داخل  96/44من المرسوم الرئاسي  19المادة باستقراء 
فئة أخرى من المقررين خارجيين عن المجمس ، غير أن حقيقة الأمر أنو لم نشيد بعد أمام مجمسنا 
لممنافسة تعيين مقررين خارجيين، وىذا عكس القانون الفرنسي المتعمق بحرية الأسعار و المنافسة نجد أنو 

الدائمين بينما تتمثل الفئة الثانية من يشتمل عمى فئتين من المقررين تتمثل الفئة الأولى من المقررين 
  .المقررين الخارجيين

 ن فئة المقررين تشارك في اشغال المجمس وليس ليا حق التصويت .أوالملاحظ 
عمى أنو "... يعين الوزير المكمف بالتجارة ممثلا لو و ممثلا إضافيا  03/03من الأمر  26تنص المادة 

في أشغال المجمس دون أن يكون ليم الحق في  ىؤلاءرك لدى مجمس المنافسة بموجب قرار و يشا
 " التصويت

من خلال ىذه المادة يتبين لنا أن المشرع لم يحدد صلاحيات ممثل الوزير المكمف بالتجارة و الممثل 
الإضافي داخل المجمس و إنما إكتفى بالنص عمى مشاركتيم في أشغال المجمس وذلك دون أن يكون ليم 

 .الحق في التصويت
 مدة التعيين: -2

 يمي : يتم التعين كما 12-08من القانون رقم  25بالرجوع لأحكام المادة 
يعين رئيس المجمس ونائبو والأعضاء الآخرون لو بموجب مرسوم رئاسي، وتنتيي مياميم بالشكل  -

 .نفسو
تجديد  نصف الأعضاء لجميع الفئات المشكمة لو وذلك حسب نص قابمة لمسنوات،  04 مدة التعيين -

 ، وىذا  مظيرا من مظاىر الاستقلالية. 12-08من القانون  11المادة 
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 مبدأ التنافي: -3
يعتبر ىذا المبدأ من أبرز مظاىر استقلالية المجمس، ويقصد بو تنافي وظيفة أعضاء المجمس مع أي  

من  29أو القطاع الخاص، وىو ما أكدتو الفقرة الثالثة من المادة  وظيفة أخرى، سواء في القطاع العام
المعدل والمتمم. وقد أدرك المشرع الجزائري أىمية مبدأ التنافي في دعمو لاستقلالية  03-03الأمر رقم 

، مما دفعو إلى إصدارالأمر رقم 1أعضاء سمطات الضبط الاقتصادي لاسيما مجمس المنافسة وحيادىا 
 2المتعمق بحالات التنافي والالتزامات الخاصة ببعض الوظائف 07-01

 من خلال إجراء الامتناع:  -4
ويقصد بو امتناع أي عضو داخل  من أىم مظاىر استقلالية المجمس وحياده في تأدية وظائفو ويعتبر

مادة المجمس من المشاركة في المداولة إذا وجدت مصالح معينة تربطو بأحد الأطراف، وىو ما أكدتو ال
 .المعدل والمتمم 03-03من الأمر  29

 من خلال إجراء التسبيب: -5
مبدأ حياد  يبين  ىذا مامشروعية القرار الذي اتخذه مجمس المنافسة، وىو اجراء ىام لاغتباره مرجع ل

سس القانونية المعتمدة عمييا في اتخاذ قراراتو، وىو ما أكدتو توضيحو للؤمن خلال  توالمجمس واستقلالي
 .الحرة لممنافسةالمنافية  مم، وذلك بيدف وضع حدّ لمممارساتالمعدل والمت 03-03من الأمر  45المادة 
 الاعتراف بالشخصية المعنوية: -6

يعتبر ىذا من أىم مظاىر الاستقلالية عكس المشرع الفرنسي، ويترتب عن ىذا الاعتراف مجموعة من 
،وىذا ما جاءت بو   دني، من أىمية التعاقد وأىمية التقاضيالآثار القانونية المعروفة في قواعد القانون الم

 تمتع المجمس بالشخصية المعنوية. 12-08من القانون رقم  23المادة 
 
 
 
 

                                                 
1-ZOUAIMIA Rachid, «les fonctions répressives des autorités administrativesindépendantes 

statuant en matière économique, Revue IDARA, N° 02, 2004, p143 
،يتعمق بحالات التنافي والالتزامات الخاصة ببعض المناصب والوظائف،  6113مارس  6مؤرخ في  16-13أمر رقم -2
 611مارس  3،الصادر في  61لجريدة الرسمية العدد ا



 الفصل الأول                                                 مفاهيم عامة حول مجلس المنافسة ودوره في التسويق
 

25 
 

 صلاحية المجمس بوضع نظامه الداخمي: -7
القواعد التي تحدد  وىو مجموعة من مظاىر استقلالية المجمس حرية وضعو لنظامو الداخمي،  تعد من 

-95رقم .كيفية عممو بصورة مستقمة عن أي سمطة أخرى لاسيما السمطة التنفيذية، وىذا في ظل القانون 
إلى  31،حيث آلت ىذه الميمة حسب المادة  03-03لكن تم نزع ىذه الصلاحية بصدور الأمر رقم  06

عمى نفس الأحكام أين يحدد تنظيم  31،حيث أبقت المادة  2008السمطة التنفيذية، وىو ما أكده تعديل 
الذي  241-11مجمس المنافسة وسيره بموجب مرسوم تنفيذي، وبالفعل فقد صدر المرسوم التنفيذي رقم 

 . 1يحدد تنظيم مجمس المنافسة وسيره، والذي خول لو صلاحية وضع نظامو الداخمي .
 قلالية الوظيفية لمجمس المنافسة ثالثا : محدودية الاست

مجمس  المنافسة بصلاحيات واسعة في ممارسة ميامو اكتسبيا تزامنا مع نقل الاختصاص في يمتع 
ممارسة الدور الضبطي من السمطة التنفيذية إلى سمطات الضبط في القطاع الاقتصادي والمالي، فبعض 

مجمس  ىالصلاحيات التي كانت في الأصل من اختصاص وزارة التجارة، ومديرياتيا التنفيذية تم نقميا إل
 المنافسة الذي يتمتع برقابة وحماية المنافسة في جميع القطاعات الاقتصادية.

الإشكال الذي يطرح حول درجة تمتع المجمس باستقلاليتو في ممارسة وظائفو المتنوعة المعالم التي  ان 
 .تعكس وجود الاستقلالية من عدميا

من قانون المنافسة منحت المجمس  23الاستقلال المالي و الاداري، بالنسبة ليذا المظير فإن المادة   -
نص المادة  "والملاحظ ان  ... تتمتع بالشخصية القانونية الاستقلال المالي"بشكل صريح وذلك بنصيا:

 .تناول الاستقلال المالي دون الاشارة إلى  الاستقلال الإداري
 (.) الممغى06-95الأمر رقم الإداري نص عميو في الاستقلال  -
 .المتعمق بالمنافسة 03-03بعد صدور الأمر رقم  الإداريالمنافسة من الاستقلال  تجريد مجمس  -
 . 2008شراف لوزير التجارة في ظل تعديل سنة تحويل الوصاية والا  -

تتمثل في الوزيرالمكمف بالتجارة ىنا نلاحظ ىنا ان المشرع الحق مجمس المنافسة بييئة ادارية مركزية 
 الاستقلالية الوظيفية محدودة .

                                                 
 39،يحدد تنظيم مجمس وسيره، ج ر ج ج عدد  2011جويمية  13المؤرخ في  241-11المرسوم التنفيذي رقم  -1

 2011جويمية  13الصادر بتاريخ
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تدخل السمطة التنفيذية في فرض رقابتيا عمى أعمالو وذلك بإلزامية إعداد تقرير سنوي إلى السمطة  -
من قانون المنافسة، مع إلزام نشر محتوى التقرير السنوي في النشرة  27التنفيذية حسب نص المادة 

 .مجمس المنافسة او في أي وسيمة إعلامية ملائمةالرسمية ل
تمتع مجمس المنافسة بصلاحية التنظيم ليس بصفة مطمقة وبحرية تامة في إصدار التنظيمات التي   -

 يراىا مناسبة في مجال المنافسة
ة ونخمص في الاخير ان استقلالية مجمس المنافسة شكمية وىذا لسيطرة السمطة التنفيذية عميو واصبح ىيئ

 بعة ليا واستقلاليتو محدودة جدا.عمومية تا
 المبحث ثاني: دور مجمس المنافسة في عممية التسويق

يضبط النشاطات التجارية في السوق كقانون حكاية  ماان المشرع وضع قوانين متنوعة من بينيا 
المستيمك وقانون الممارسات التجارية وقانون المنافسة نتعرض في ىذا المبحث الى مفيوم التسويق كآلية 
لدعم النشاطات التجارية في المطمب الأول و ميام مجمس المنافسة المتعمقة  بالتسويق في المطمب الثاني 

 التسويق كآلية لدعم النشاطات التجاريةالمطمب الأول :مفهوم 
بائن وتحديد احتياجاتيم الز و  الأنشطةالتسويق وىي كممة مشتقة من السوق الذي يضم مجموعة من 

تعريفو في الفرع الأول ودوره سنتناول  ،، والعمل عمى تحقيقيا، وتحديد الأسعار المنافسةورغباتيم
 وخصائصو في الفرع الثاني  

 تعريف السوقالفرع الاول: 
مَع لمبيع والابتياع  .1يُقصد بالسوق لغويّاً بأنّو الموضع الذي يُجمب إليو المتاع والسِّ

. والسوق في لكل مكان يقع فيو ا لتبايع بين من يتعاطى البيع أو الشراء  سمبأنو ايعرّف اصطلاحاً 
عمى المواد أو الخدمات التي المكان النظري الدي يتلاقى فيو العرض مع الطمب  المعنى الاقتصادي ىو

يعتبرىا المشترون أو المستعممون قابمة للاستبدال فيما بينيا، لكن غير قابمة للاستبدال مع غيرىا من 
الموال والخدمات المعروضة، كما  يقصد بالسوق المعنية نوع النشاط التجاري المتضمن تقييدا لحرية 

 2ي يمارس فييا ىذا النشاطلممنافسة في المنتجات والمنطقة الجغرافية الت
 
 

                                                 
 تعريف ومعنى السوق في معجم المعاني  -1
 34ص:    2021، السنة  01،العدد    03المجمد  د. بدوي عبد الجميل/ د. ىنان عمي/ مجمة التميز،  -2
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 .اولا : التعريف الضيق لمتسويق
يقول إنو ىو مزيج من العمم والفن الذي يخمق ويبتكر ويكتشف الطرق التي  تعريف كوتمر في التسويق

تمكننا من إشباع احتياجات العملاء، وكذلك يمكننا التسويق من التعرف إلى احتياجات العملاء غير 
المشبعة بعد ومن ثم العمل عمييا، بالإضافة إلى التعرف عمى خصائص الجميور ومواصفاتو ودراستو 

 .1افي الذي يمكننا من استيدافو بالشكل الصحيحبالشكل الك
السمع أنشطة الأعمال التي توجو انسياب أعادت الجمعية الأمريكية التسويق تعريفو عمى أنو "مجموعة و 

 2"و الخدمات من المنتج إلى المستيمك أو المستعمل
 .ثانيا: التعريف الشامل لمتسويق

عممية   تنتقل من خلاليا السمع والخدمات من مجرد مفيوم إلى حاجة أساسية لممستيمكين  التسويق ىو
والمستخدمين. بمعنى اخر، التسويق عممية جذب الأشخاص الميتمين بمنتج ما أو خدمة الشركة إلى 

لو "التسويق عممية اجتماعية و إدارية يحصل من خلا :يمكن تحديد تعريف شامل لمتسويقمعرفتو وشرائو. 
من خلال خمق و تقديم و تبادل المنتجات ذات القيمة مع  الأفراد و الجماعات عمى احتياجاتيم ورغباتيم

 .3الآخرين"
 ثالثا: التعريف القانوني لمتسويق:

 03-03(من القانون المتعمق بالمنافسة وفقا للؤمر  3المشرع الجزائري عرف السوق في المادة الثالثة)
المتعمق برقابة  39-90التسويق لم يعرف قانونا إلا في المرسوم التنفيذي الممغى ، لكن المتممالمعدل و 

 الجودة و قمع الغش

                                                 
تعريف التسويق .. نظرة عمى مفيوم التسويق وأبرز ما قالو الخبراء مجمتك الموسوعة الشاممة    عبد الرحمن السممية  -1

17/07/2019 
، مذكرة لنيل ) دراسة حالة ولاية بشار(التسويق السياحي وأثرىا عمى الاقتصاد المحمي  إستراتيجيةسيرات سامية  -2

 04صفحة 2008/2009، السنة الجامعيةجامعة وىران،  الماجستير تخصص:إدارة أعمال
 06-05سيرات سامية  مرجع سابق ص -3
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 ع العمميات التي تتمثل في خزن كلالتسويق: مجمو " في الفقرة الثامنة لممادة الثانية منو إذ نصت عمى:
مجانا، ومنيا الاستيراد والتصدير أو التنازل عنيا  عرضيا قصد البيعالمنتجات بالجممة، ونقميا وحيازتيا و 

 .1تقديم الخدمات"و 
 ويتم عادة تعريف السوق في ضوء بعدين رئيسيين:

 : وىو البعد المادي والذي يتمثل في طبيعة السمعة، وفي العملاء ومدى تنوعيم  البعد الأول
 2د الجغرافي والذي يتمثل في تحديد النطاق الاقميمي ع: وىو الب البعد الثاني

 الفرع الثاني : دور التسويق في المنافسة 
 .اولا: خصائص التسويق

 جّه العملاء:تو متابعة  -1
فة التسويقية، التي تسعى إلى توجيو كافَّة النشاطات التجارية، من أجل تحقيق رضا العُملاء،  وىي الصِّ

التّجاري، ضمن  من خلال التركيز عمى حاجاتيم ورغباتيم، ممّا يُساىم في المُحافظة عمى وجود العمل
 3الطريق الصحيح

 البحوث التسويقية: -2

البحوث ىي الأساس لمواكبة  لان ،يجب تخصيص أبحاث دورية مواكبة لحاجة السوق والعملاء المنتجات
سوق العمل، وعمى البحوث أن تُجيب عن بعض الأسئمة، منيا؛ ما ىي المنتجات أو الخدمات التي 
نُقدميا وما ىو عممنا؟، من ىم عملائنا؟، ما الذي يرغب بو عملائنا؟، كيفية توزيع المنتجات؟، وكيف 

 نستطيع التواصل أكثر مع عملائنا؟
جداً عمل أبحاث عديدة حول حاجة العملاء والسوق التي تتغير باستمرار من حيث أنو من الضروري  

 4أجل تمبية احتياجاتيم ومواكبة التغيرات السوقية من وقت للآخر

                                                 
يتعمق برقابة الجودة وقمع  1990يناير سنة  30الموافق  1410رجب عام  3مؤرخ في  39-90مرسوم تنفيذي رقم  -1

 الغش)ممغى(
وليد عزت الدسوقي الجلاد حماية المستيمك وحماية المنافسة رفع الممارسات الاحتكارية دار الحكيم لمطباعة  القاىرة   -2

 21ص 
 2019اكتوبر  https://e3arabi.com /26اسلام عتوم  ماىي خصائص التسويق / جائزة زايد  للاستدامة  -3
4-/WWW.BORSAAT.COM/AHMED ABDALLAHTTPS:/ 2021/11/16   
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، ىو تحقيق أرباحب تحديد أىداف التسويق بدقة بحيث يكون اليدف العام جي لتسويق:خطط ا -3
 .1الأعمال وتوفير التوجيو لعمل الشركةوتساعد خطط التسويق عمى إنشاء مفاىيم نظام 

 من العوامل التي توضح أىمية التسويق بالنسبة للاقتصاد ومن تمك العوامل : : ثانيا أهمية التسويق
 العوامل المحددة لأىمية التسويق: -1

 :  حجم السمع المتداولة -أ
لقد زاد حجم السمع المتداولة خلال منشات التسويق بشكل كبير وعندما ننظر إلى أرقام وقيمة السع 

 2.نتبين ىيكل التوزيع داخل المجتمع منشآت الجممة والتجزئة نستطيع أنالمتداولة في 
 : الأفراد الذي يعممون في نشاط التسويق -ب
يجب أن ننظر إلى أعداد الأفراد الذين يعممون في منشآت التسويق ونضيف إلييم القوى البيعية التي  

تعمل لدى المنتجين وعدد الأفراد الذين يعممون في النقل والتخزين والاتصال وفي المنشآت التمويمية وفي 
% من العاممين ىم  30% إلى  25البحوث التسويقية وفي وكالات الإعلان سنخرج بنتيجة وىي أن 

 .3يعممون عملا تسويقياّ 
 : فرص العمل المتاحة -ج
يتصل بعدد العاممين في النشاط التسويقي موضوع فرص العمل المتاحة في منشآت التوزيع المختمفة  

مة والتجزئة والمبيعات والإعلان وبحوث التسويق وغيرىا( وىناك علاقة ايجابية بين فرص العمل م)الج
 4وبين مستويات المعيشة لأنيا تعطي عائداّ كبيراّ لمعاممين في تمك المجالاتالمعروضة 

 : فرص الأسواق الخارجية -د
أدت الزيادة الواضحة في الاستثمارات الدولية والمشروعات المشتركة الدولية إلى النظر إلى العالم   

حدث في كثير من بمدان العالم عقب كسوق واحد أمام السمع المنتجة في بمدان مختمفة كما أن التقدم الذي 
الحرب العالمية الثانية أدى إلى خمق قوة شرائية جديدة والى زيادة الطمب عمى السمع والخدمات ، ويقوم 
ن لم يتمكن أي منتج من مواجية  رجال التسويق بإعداد برامج التسويق حاجات الأسواق الخارجية وا 

                                                 
1- Mai Ahmedht خصائصو  05اىداف التسويق واىم//m7et.com/marketing-goals/  2021/02/25                             
2--of-https://www.almohasb1.com/2009/09/importanceKhalid Taher Al hababi 

marketing ،2009سبتمبر  3الخميس 
 2009سبتمبر  3الخميس،  خالد طاىر الحبابي مرجع سابق -3
 2009سبتمبر  3الخميس،  خالد طاىر الحبابي مرجع سابق -4

https://www.almohasb1.com/2009/09/importance-of-marketing
https://www.almohasb1.com/2009/09/importance-of-marketing
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ن يقدر عمى مواجيتيا داخل أسواقو إذا ما قدر ليذه السمع أن المنافسة الخارجية في الأسواق الخارجية فم
تصل إلى أسواقو في الداخل ومن الواضح أن الفرص الحالية والمستقبمية لممبيعات في الأسواق الخارجية 

 1تعطي مبررات كافية لمقيام بالتسويق الخارجي

 جتمعمالدور التسويق في  -3
فأىميتو تأتي من خلال طبيعتو الشمولية والعامة، حيث أنو لتسويق يؤثر عمى المجتمع بشكل كبير، 

بطبيعتو يتضمن عدة مراحل بداية من توفير السمع والخدمات ومرحمة ما قبل صناعة المنتج حتى يصل 
 :المنتج إلى العميل، لذلك سوف نقوم بتوضيح أىميتو في عدة نقاط وىي

ة بالأفراد، ىذا حتى يصل الفرد إلى التسويق يساعد المجتمع عمى رفع مستوى المعيشة الخاص - أ
 .مرحمة الرفاىية

 .كما أنو يخمق حالة من النشاط المجتمعي، فيو يوفر وظائف بحجم كبير لكافة أفراد المجتمع - ب

 لاد، حيث يمكنك التسويقيساعد التسويق أيضاً عمى خمق روح عالية وحركة اقتصادية في الب - ت
 .2وبيذا نكون قد أوضحنا أىمية التسويق في الوقت الحاليلكافة المنتجات محمياً وعالمياً أيضاً، 

 دور التسويق لمفرد -3 - أ
 :تكمن أىمية التسويق لمفرد في النقاط التالية

يحتل التسويق جزءاّ كبيراّ من حياتنا اليومية ، تخيل كم ىي حجم الصعوبات وتكاليف المعيشة  -أ
بالنسبة لنا لو لم تكن ىناك مؤسسات تسويقية أو محلات تجزئة أو إعلانات تزودنا بالمعمومات عن 

 يزانيتناع والخدمات بشكل الجزء الأكبر من موخصوصاّ وأن حجم إنفاقنا عمى السالسمع والخدمات 

                                                 
 2009سبتمبر  3الخميس،  خالد طاىر الحبابي مرجع سابق -1
2- https://www.almaal.org/importance-of-marketing-at-presen أىمية التسويق في 2021, 15يوليو

 الوقت الحاضر

إن التسويق يساعد عمى تنمية معموماتك ومعارفك المتخصصة ومن ثم يمكنك من أن تكون  -ب 
مستيمكا واعيا ورشيدا ، عمى سبيل المثال من أين تشتري السمعة أو الخدمة ؟ وما ىو الوقت المناسب 

 .؟ وكيف تختمف عن منتجات المنافسينليا لمشراء ؟ وما ىي القيمة المناسبة
إنك واحد من بين كل ثلاثة يمكنو الالتحاق بالعمل في مجال التسويق ومن ثم فإن دراسة التسويق  -ج
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  .قد تزودك بالكثير من جوانب ىذا العمل والفرص التي قد يحققيا
 مهام مجمس المنافسة المتعمقة  بالتسويق المطمب الثاني:

لممنافسة و لأىمية التسويق لا بد من و تنظيمو التسويق ىو المجال الذي تكون فيو الممارسات المقيدة 
كنشاط ورسم   حدوده عن طريق آليات قانونية تكفل ضبطو و حمايتو من كل الممارسات الغير قانونية 
و المقيدة لممنافسة الحرة،  ىذه الميمة موكمة لمجمس المنافسة الذي يعتبر جياز ضبط عام لجميع 

-03من قانون المنافسة بعد تعديل الأمر  2ا و ىذا طبقا لممادة النشاطات الاقتصادية ميما كان نوعي
. إذن العلاقة بين مجمس المنافسة و التسويق ىي 05-10و القانون  12-08بموجب القانون  03

علاقة قانونية وظيفية كون مجمس المنافسة جية ضبط ورقابة   مسئول عن تنظيم النشاط الاقتصادي و 
 ول إلى فعاليتو و خاصة في مجال التسويق.ىذا بتدعيمو تشريعيا لموص

 الفرع الأول : علاقة المنافسة بالتسويق
 يتلاقى التسويق والمنافسة في عدة جوانب منيا:

 : من حيث نظام المنافسة -1
ان المنافسة أحد عوامل  البيئة الاقتصادية لمتسويق، فالمؤسسة لا يمكن أن تنفرد بخدمة قطاع سوقي 

منافسة بين العديد من الشركات العاممة في قطاع واحد للاستحواذ ىاعمى أكبر قدر لوحدىا، بل ىناك 
ممكن مما يخصصو المستيمكون من مبالغ ينفقونيا عمى تمبية حاجاتيم و رغباتيم من السمع و 

 الخدمات.
 قوأصبحت البيئة التنافسية التي تسود محيط الأعمال من الأمور الميمة التي يجب عمى مديري التسوي

دراستيا و الإحاطة بيا عند التفكير في وضع الاستراتيجيات التسويقية و تطورىا ما دامت مراقبة أعمال 
و تصرفات المنافسين تسمح لممؤسسة بتحديد نقاط القوة و الضعف في استراتيجياتيم التسويقية لتتمكن 

 المؤسسة من القيام بالتصرفات المناسبة.
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جلاب سارة، النظام القانوني لمتسويق في الجزائر، مذكرة تكميمية لنبيل شيادة الماستر شعبة الحقوق قانون أعمال،  -1

 62ص   2014-2013جامعة العربي بن مييدي أم البواقي 

 :من حيث ضوابط المنافسة -2
يعمل التسويق عمى زيادة القدرة التنافسية لممؤسسة، حيث ييدف النشاط التسويقي إلى جذب العملاء و  

كسب رضاىم و ذلك عن طريق تكثيف الجيود التسويقية ألجل التغمب عمى المنافسين و كسب ميزة 
 1تنافسية من خلال تقديم منتوج أفضل و متبوع بتسويق أحسن من المؤسسات المنافسة.

 : حيث دور مجمس المنافسةمن 
مجمس المنافسة يحمي المستيمك و ذلك بتدخل مجمس المنافسة بالتصدي لكل ممارسة لممنافسة في 

انون التي أسند قلوقوف ىذه الأعمال الغير شرعية و مجال التسويق و ذلك باتخاذ التدابير اللازمة 
ة التي تربط بين مجمس المنافسة القانونياختصاصات لرقابتيا إذن فالعلاقة المنافسة لو فييا صلاحيات و 

التسويق مستمدة من قانون المنافسة الجزائري الذي منح ىذا المجمس اختصاصات في متابعة النشاط و 
 التسويقي في الجزائر من خلال دوره الاستشاري و القمعي

 الفرع الثاني: الضمانات التي يقدمها مجمس المنافسة كألية لرقابة التسويق
مجمس المنافسة كسمطة إدارية مستقمة وجياز ضبط إداري يقوم بدور المنظم لمسوق من خلال  باعتبار

مراقبتو لمعممية التسويقية و تقديم ضمانات تحقق حرية المنافسة بجودة السمع وتخفيض أسعارىا وعميو 
 نتناول الضمانات الأساسية أولا وشروط تقديم مجمس المنافسة ليا ثانيا .

 :الضمانات الأساسية التي يقدمها مجمس المنافسة لمعممية التسويقية:أولا 
المعدلة القانون  03-03من الأمر  4حماية مبدأ حرية الأسعار وىو ما نصت عميو المادة  -1

والتي جاءت بالصيغة التالية: "تحدد أسعار السمع والخدمات بصفة حرة وفقا لقواعد  10-05
 المنافسة الحرة والنزيية".

ة السوق الحر فتكون في مواجية كل ممارسة تعيق السير العادي لو فالممارسات المقيدة حماي -2
لممنافسة ىي اتفاقات متضمنة قيود عمى الأسعار وعرقمة لدخول السوق مما يوجب عمى مجمس 

 المنافسة معاينتيا ووضع حد ليا.
تدخمين في السوق من يقوم مجمس المنافسة بتنظيم العلاقة بين المتعاممين الاقتصاديين والم -3

 خلال الرقابة والردع لكل الممارسات المقيدة لممنافسة.
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لى أشخاص العممية التسويقية واتخاذ كل التدابير والاجراءات إ توجيو مجمس المنافسة لأوامر -4
 لحماية المنافسة من الممارسات المقيدة ليا .

 نافسة لمعممية التسويقية: ثانيا : شروط توفير الضمانات الأساسية التي يقدمها مجمس الم
 قية ووقوفو عمى مخالفة المتدخمينيتدخل مجمس المنافسة عند مراقبتو للؤنشطة  التسوي -1

الاقتصاديين بفرض جزاءات تمثل غرامات مالية، لكن المشرع اكتفى بعرض قائمة من الممارسات 
 المنافسة.والتي تعتبر نطاق اختصاص مجمس  12، 11، 10، 7، 6المقيدة في المواد 

التي استثنت  03-03من الامر  09عدم استثناء الممارسة بنص قانوني أي انيا تستند الى المادة  -1
الممارسة التي تيدف او يمكن ان تيدف إلى عرقمة حرية المنافسة أو الحد منيا أو الاخلال بيا في 

سوق أو احتكار نفس السوق أو في جزء جوىري منو، أو التعسف الناتج عن وضعية ىيمنة عمى ال
 ليا أو عمى جزء منيا.

 يرخص مجمس المنافسة ليذه الاتفاقات في الحالات التالية : -2
 يثبت أصحابيا أنيا تؤدي إلى تطوير اقتصادي وتقني .   - أ

 السماح لممؤسسات الصغيرة والمتوسطة بتعزيز وضعيتيا التنافسية في السوق.  - ب
 تساىم في تحسين التشغيل.  - ت
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 : الفصل الثاني
 المنافسة ضمانات الرقابة عمى عمميات التسويق من خلال اختصاصات مجمس

مجمس المنافسة كما سبق و ذكرنا أنو سمطة إدارية مستقمة و ىو ىيئة ضبط و كسمطة ضبط منحو قانون 
كآلية المنافسة اختصاصات و صلاحيات تيدف إلى السير الحسن لمنشاط الاقتصادي، فمجمس المنافسة 

لمرقابة عمى النشاط الاقتصادي بصفة عامة و التسويق بصفة خاصة زود بالدور الرقابي الذي يتجسد في 
الدور الوقائي و ىذا بالتدخل الرقابي المسبق و الدائم و صلاحية تنظيم دخول السوق و ىذه أداة لسن 

ي وصلاحيات استشارية واسعة كما لو سمطة القرار الفرد .قواعد قانونية تطبق عمى المجال الاقتصادي
تيدف لمتحكم و ضمان منافسة مشروعة وحرة وىي التي  كل ىذه الصلاحيات الرقابية المسبقة 

ة إدارية )مبحث أول(وغايتيا التأكد من عدم وجود قيود عمى المنافسة الحرة  بغاختصاصات ذات ص
المنافسة بمباشرة كل العمميات وجود وضعيات منافية لممنافسة كالوضعيات الاحتكارية، ويقوم مجمس 

لوضع حد ليذه القيود وفي حالة وقوع مخالفة لقواعد المنافسة الحرة و تضرر طرف معين من ىذه 
في اطار دوره الرقابي اللاحق واصداره لعقوبات  يتدخلفإن مجمس المنافسة  ،لممنافسة المقيدةالممارسات 

يعبر عنيا باختصاصات مجمس المنافسة ذات الصبغة  وضع حد لمممارسة المقيدة وىو مالمالية و أوامر 
 التنازعية )مبحث ثاني(.

  .المبحث الأول: الاختصاصات ذات الصبغة الإدارية لمجمس المنافسة في مجال التسويق
يعتبر مجمس المنافسة خبير رسمي في مجال المنافسة   ، بحيث يقوم بنشر ثقافة المنافسة كما يسعى 

يا من تصرفات الأعوان الاقتصاديين، و ذلك عن طريق الاختصاص الاستشاري إلى ترقيتيا و حمايت
الذي منحو لو القانون ، بحيث يستشار من طرف الأشخاص المؤىمين في كل المسائل المتعمقة بالمنافسة، 

 12-08كما يصدر مجموعة من الآراء حسب طبيعة الاستشارة  و الجية المقدمة  كما أن القانون رقم 
المتعمق  بالمنافسة والذي منح مجال واسع لمجمس المنافسة في   03-03والمتمم للامر رقم المعدل 

ضبط السوق، و ذلك من خلال اتخاذ قرارات  فردية  واتخاذ  كل التدابير في شكل نظام أو تعميمة أو 
منشور و ىذا ما جعمو يتمتع بسمطة تنظيمية بعدما كان يشارك فقط في وضع الأنظمة عن طريق 
الاستشارة التي يبدييا في كل مشروع نص تنظيمي، مع العمم ان المشرع لم يبين المجالات  التي يمكن  

يو تثار ىنا تساؤلات حول مدى دستورية وطبيعة مأن  يتدخل مجمس المنافسة فييا لوضع الأنظمة وع
 .السمطة التنظيمية المخولة لو
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 ة في مجال التسويقالمطمب الأول :الاختصاص الاستشاري لمجمس المنافس
تعتبر الاستشارة من أىم العمميات الحيوية في المجال الاداري فمن خلاليا يتم الاستعانة بآراء ذوي   

فمجمس المنافسة يتمتع بصلاحيات استشارية في مجال المنافسة إذ يعتبر بمثابة الخبير المختص ، الخبرة
شار مجمس المنافسة في كل مشروع نص سيست 03/03من الأمر  36فحسب المادة   في ىذا المجال

تنظيمي لو صمة بالمنافسة، وكل المسائل التي ليا صمة بالمنافسة، و نشير إلى أنو يمكن التمييز بين 
 نوعين من الاستشارات التي يقدميا المجمس بحيث يستشار تارة وجوبا و تارة أخرى اختياريا.

 مجمس المنافسةالفرع الأول : انواع الاستشارات التي بيديها 
 اولا : الاستشارة الوجوبيةاو الإلزامية :

 : تكون إستشارة مجمس المنافسة وجوبية كمما تعمق الأمر بالمسائل التالية
يستشار المجمس وجوبا حول كل مشروع مرسوم يحدد أسعار بعض السمع و الخدمات التي تعتبرىا  -1

تعد ذات طابع قيق يميز السمع التي الدولة ذات طابع إستراتيجي غير أنو ليس ىناك معيار د
 1سمعة ما ذات طابع إستراتيجي اعتبار، فإن الدولة تتمتع بالسمطة التقديرية في إستراتيجي عن غيرىا

كل مشروع مرسوم أو التدابير الإستثنائية لمحد من إرتفاع الأسعار، أو تحديدىا في حالة إرتفاعيا    -2
زمنة في التموين بالنسبة لقطاع نشاط ما أو في منطقة المفرط بسبب أزمة أو كارثة أو صعوبات م

جغرافية معينة، أو في حالات الاحتكارات الطبيعية التي يقصد بيا حالات السوق أو النشاط التي 
تتميز بوجود عون اقتصادي واحد يستغل ىذه السوق أو قطاع نشاط معين ،و تتخذ ىذه التدابير 

 2أشير بعد أخذ رأي مجمس المنافسة  06ا الاستثنائية بموجب مرسوم لمدة أقصاى
 : بالمنافسة أو يتضمن تدابير من شأنيا عمى الخصوص ارتباطكل مشروع نص تنظيمي لو    -3

 . إخضاع ممارسة مينة ما أو نشاط ما أو دخول سوق ما إلى قيود من ناحية الكم  - أ
 وضع رسوم حصرية في بعض المناطق أو النشاطات . - ب
 فرض شروط خاصة لمباشرة نشاطات الإنتاج ، التوزيع و الخدمات .  - ت
 3سات موحدة في ميدان شروط البيع .تحديد ممار  - ث

                                                 
،المتضمن تحديد أسعار بعض السمع والخدمات  1996يناير  15المؤرخ في  96/31نظر المرسوم التنفيذي رقم 1

 09،ص  1996يناير  17المؤرخة في  04الإستراتيجية، جريدة رسمية عدد
 المتعمق بالمنافسة 03/03من الأمر 5/2المادة  -2
 المتعمق بالمنافسة 03/03رقم من الأمر  36راجع المادة  -3
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نستخمص مما تقدم أن إجراء الاستشارة يبقى إلزاميا إذا كان لمنص التنظيمي أحكام تتعمق بإحدى      
ت عمى سبيل المثال فقط و ىذا ما يفيم الحالات المذكورة أعلاه، مع الإشارة إلى أن ىذه الحالات قد جاء

من الأمر المتعمق بالمنافسة "كل مشروع...إجراءات من شأنيا عمى  36من العبارة المستعممة في المادة
 "..الخصوص

إذن الحكومة ممزمة باستشارة المجمس في مواد مشاريع النصوص التنظيمية فقط دون أن تكون ممزمة 
 . نصوص قانونيةباستشارتو إذا ما تعمق الأمر ب

غير أن السؤال الذي يطرح نفسو في ىذا الشأن ما ىي الطبيعة القانونية لرأي مجمس المنافسة ؟ بمعنى 
 .آخر ىل رأي مجمس المنافسة يمزم الحكومة أم لا ؟

مجمس   رأي معمل من طرف تكون الاستشارات الوجوبية المقدمة من طرف الحكومة محل آراء أو
لا تحتمل أكثر من  03/03مر من الأ 36و  5عبارات الواردة في نص المادتين ، إلا أن الالمنافسة
، فمجمس المنافسة يمارس دور الييئة الاستشارية و لا تكون لآرائو القوة الإلزامية و لا تمزم الحكومة تفسير

، ارة المجمسالتنفيذية ممزمة باستشبأخذ رأيو، و لا مسؤولية لمحكومة في ىذا الجانب بينما تعتبر السمطة 
فلا يمكن ليا أن تبادر إلى عرض مشروع نص تنظيمي يرتبط بالمنافسة عمى مجمس الوزراء دون أخذ 

ىو نفس الشيء في فرنسا حيث الحكومة ممزمة باستشارة مجمس أي مجمس المنافسة كإجراء مسبق و ر 
لأولى من قانون المنافسة المنافسة فيما يتعمق بالحالات المنصوص عمييا في الفقرة الثانية من المادة ا

عتبر مجمس الدولة الفرنسي أنالاستشارات المقدمة من طرف مجمس المنافسة ما ىي إلا مجرد الفرنسي،ي
وبالنظر إلى تبقى الحكومة حرة بالأخذ برأي المجمس أم لا و  .1اقتراحات غير ممزمة ولا ترتب آثار قانونية

 المجمس وجوبا تكون في الحالتين التاليتين:نجد أن استشارة  03/03قانون المنافسة الحالي 
 03/03من الأمر  5في حالة خروج الدولة عن مبدأ حرية الأسعار " المادة  أولا :

وىذا خلافا للأمر الممغى رقم  " 03/03من الأمر  17في حالة التجمعات الاقتصادية " المادة  ثانيا :
  : مس المنافسة حالتين ىما، أين كان يضاف إلى الاستشارة الإلزامية لمج 95/06
من  20استشارة المجمس حول إعادة مشاريع النصوص التنظيمية التي ليا علاقة بالمنافسة " المادة  -

  ." 95/06الأمر رقم 

                                                 
ذكّرة لنيل شيادة الماجستير 03/03والأمر رقم  95/06ناصري نبيل المركز القانوني لمجمس المنافسة بين الأمر رقم  -1

 54ص2003/2004تيزي وزو كمية الحقوق –في القانون فرع "قانون الأعمال جامعة مولود معمري 
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استشارة المجمس حول إعادة ىيكمة المؤسسات الاقتصادية قصد تجنب الوضعيات المييمنة عمى السوق -
من 2الفقرة 22المادة  "التعسفشأنيا عرقمة المنافسة والحث عمى أو الوضعيات الاحتكارية التي من 

 "  06/95الامر
 الحالة الاولى: خروج الدولة عن مبدأ حرية الأسعار

التي نصت عميو  عمق بالمنافسة مبدأ حرية الأسعارالمت 03/03ائري في ضوء الأمر أقر المشرع الجز 
المادة  الرابعة "تحدد بصفة حرة أسعار السمع والخدمات اعتماد عمى قواعد المنافسة " إلا أنو قد اقر 

 03/03من الأمر  05استثناء الخروج عمى ىذا المبدأ العام من طرف الدولة وفق شروط حددتيا المادة 
وذلك بعد أخذ رأي مجمس المنافسة وذلك بنصيا :" يمكن تقنين أسعار  08/12المعدلة بموجب القانون 

 . السمع والخدمات التي تعتبرىا الدولة ذات طابع استراتيجي بموجب تنظيم بعد أخذ رأي مجمس المنافسة
عار في حالة ارتفاعيا المفرط كما يمكن اتخاذ تدابير استثنائية لمحد من ارتفاع الأسعار أو تحديد الأس

بسبب اضطراب خطير لمسوق أو كارثة، أو صعوبات مزمنة في التموين داخل قطاع نشاط معين أو في 
منطقة جغرافية معينة، أو في حالة الاحتكارات الطبيعية تتخذ ىذه التدابير الاستثنائية بموجب تنظيم لمدة 

ىذه المادة بأن استشارة مجمس المنافسة إلزامية في  يتضح من".أقصاىا ستة أشير بعد أخذ رأي المجمس
حالة تقنين الدولة للأسعار في حالة السمع والخدمات ذات طابع استراتيجي إلا أنو لا يوجد معيار دقيق 
يميز السمع التي تعد ذات طابع استراتيجي وبالتالي فإن الدولة تتمتع بالسمطة التقديرية في اعتبار سمعو 

 .فاع الأسعارتراتيجي، كما بإمكان الدولة اتخاذ تدابير استثنائية بغرض وضع حد لارتما ذات طابع اس
المتحكم في أسعار المواد التي تعرف  10/05بالقانون  03/03من الأمر  05تعديل المادة وعميو تم  
من القانون  5أصبحت استشارة مجمس المنافسة غير مطموبة أصلا، حيث تنص المادة  واضطرابا،

"يمكن أن تحدد ىوامش وأسعار السمع والخدمات أو الأصناف المتجانسة من السمع  : عمى أنو 10/05
والخدمات أو تنسيقيا أو التصديق عمييا عن طريق التنظيم، تتخذ تدابير تحديد ىوامش الربح، أسعار 

 ".السمع والخدمات أو تنسيقيا أو التصديق عمييا عمى أساس اقتراحات القطاعات المعينة
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ما يجب أخذ رأي مجمس المنافسة وجوبا، كذلك حول كل مشروع مرسوم، باتخاذ تدابير خاصة لمحد من ك
المعدل والمتمم  10/05من القانون رقم  05/02ارتفاع ألأسعار، أو تحديدىا، حسب ما ورد بنص المادة 

 .1،كاضطراب السوق، أو حالات الاحتكار لمسمع والخدمات 03/03للأمر رقم 
 : الثانية : حالة التجمعات الاقتصاديةالحالة 

تقتضي أحكام قانون المنافسة الاستشارة الوجوبية لمجمس المنافسة في حالة إقامة ما يسمى بالتجميعات 
"كل 03/03من الأمر  17الاقتصادية متى كان من شأنيا المساس بالمنافسة كما تنص عميو المادة 

ا بتعزيز وضعية ىيمنة مؤسسة عمى سوق ما، يجب أن سيم تجميع من شأنو المساس بالمنافسة، ولا
 يقدمو أصحابو إلى مجمس المنافسة الذي يبت فيو في أجل ثلاثة أشير".

أشير لمجمس المنافسة لمرد عمى الاستشارة  03يتضح من خلال ىذه المادة بأنو قد تم تحديد مدة 
وقف المشرع في حالة غياب رد المعروضة عميو من قبل أصحاب التجميع، غير أنو يسجل عدم وضوح م

أشير وىذا سواءتعمق ذلك بالتجمع الذي ينشط  03المجمس عمى ىاتو الاستشارة بالرغم من انتياء مدة 
داخل السوق الجزائرية، أم التجميع الذي يقوم بعمميات التصدير والاستيراد، وفقا لماورد بنص المادة 

 2المحافظة عمى السوق الجزائرية المعدل والمتم، وذلك بيدف 03/03من الامررقم 15
 ثانيا : الاستشارة الاختيارية:

من اسم ىذا النوع من الاستشارة، يتضح أنيا إجراء اختياري يمكن لمجيات المعنية، إعمالو عن طريق 
استشارة مجمس المنافسة في أمر ما، وفق سمطتيا التقديرية في المسائل التي ليا عالقة بالمنافسة، كما 

الجيات عدم المجوء إليو، فيذه الاستشارة غير مفروضة عمى السمطة التى تطمبيا بنص  يمكن ليذه
بداء رأيو الاستشاري ممزمة بالرأي الذي يقدمو مجمس المنافسة، في حين أنو ممزم بإ قانوني، كما أنيا غير

ء نصيما ،التي جا 03/03من ألأمر رقم  38و 35، وقد نص  المشرع عمى ذلك بالمادتين إذا طمب منو
كما يمي: "يبدي مجمس المنافسة رأيو في كل مسألة ترتبط بالمنافسة، ويمكن أن تستشيره أيضا في 
المواضيع نفسيا الجماعات المحمية والييئات الاقتصادية والمالية والمؤسسات والجمعيات المينية والنقابية 

 وكذا جمعيات حماية المستيمكين". 
                                                 

 04الاستشارية لمجمس المنافسة مجمة الصدى لمدراسات القانونية المجمد رباحي أحمد الوظيفة  -فاطمة الزىراء -1
 11ص2022السنة 01العدد

 11المرجع السابق ص -2
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كما يمي: "يمكن أن تطمب الجيات القضائية رأي مجمس المنافسة فيما  منو فجاء نصيا 38ما المادة   أ
يبدي  لايخص معالجة القضايا المتصمة بالممارسات المقيدة لممنافسة كما ىو محدد بموجب ىذا ألأمر، و 

وطمب الاستشارة ، "رأيو إلا بعد إجراءات الاستماع الحضوري إلا إذا كان المجمس قد درس القضية المعنية
ذه الحالة، يتطمب إتباع إجراءات محددة، تمزم الجيات القضائية التي تطمب الاستشارة من مجمس في ى

المنافسة، أن تقدم لو كل ما يتعمق بالقضية، حتى يتسنى لو ممارسة عممو عمى أكمل وجو، وقد يمجأ 
 30نتو المادتين من إبداء رأيو بشأن القضية، حسب ما بي ومكنو يالمعنية بالقضية،   للأطراف للاستماع

،عمى أن مجمس المنافسة  08/12من القانون رقم  36كما نصت المادة    03/03من الأمر رقم  38و 
قة بالمنافسة، وبيذا يكون التنظيمية التي ليا علا لتشريعية أويستشار اختياريا في كل مشاريع النصوص ا

ومن المجالات التي يمكن  .التنظيميةالمشرع قد شمل مشاريع النصوص التشريعية، إلى جانب المشاريع 
  :ما يمي 08/12من القانون رقم  36أن يستشار فييا مجمس المنافسة، حسب نص المادة 

 .إخضاع ممارسة مينة ما أونشاط ما، أودخول سوق ما، إلى قيود في ناحية الكم -1
 .بعض النشاطات وضع رسوم حصرية في بعض المناطق، أو -2
 .نتاج، والتوزيع والخدماتالافرض شروط خاصة لممارسة نشاطات  -3
 1تحديد ممارسات موحدة في ميدان شروط البيع. -4

لقد سميت بالاستشارة الاختيارية نظرا إلى أنو يسمح لفئات مختمفة من الأشخاص باستشارة مجمس 
، يمكن أن المنافسةمن الأمر المتعمق ب 36ة المنافسة، فمجمس المنافسة حسب ما جاء في نص الماد

الييئات و  يعطي رأيو حول كل مسألة ترتبط بالمنافسة كمما تم إخطاره من طرف الجماعات المحمية
 . المؤسسات و الجماعات المينية و النقابية و كذا جماعات المستيمكينوالمالية و  الاقتصادية

 
 
 
 
 

                                                 
 04رباحي أحمد   الوظيفة الاستشارية لمجمس المنافسة مجمة الصدى لمدراسات القانونية المجمد  -قمواز فاطمة الزىراء -1

 10-09ص2022السنة 01العدد
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 الفرع الثاني : الأشخاص المؤهمون لاستشارة مجمس المنافسة
بالحكومة مصالح  ومة، ويقصديستشار مجمس المنافسة حول كل مسألة متعمقة بالمنافسة من طرف الحك

يمكن كذلك استشارة المجمس من قبل الجماعات المحمية والمتمثمة في و كذا الوزارات، و الوزير الأول 
 الاقتصادية عمى مستوى الوطن، كذلك يستشار مجمس المنافسة من طرف الييئات والبمدياتات لايالو 

الخواص  الاقتصاديين كذا الأعوانالمؤسسات الاقتصادية العامة و والمالية المتمثمة في البنوك و 
يمكن لمجيات القضائية أن و  .المستيمكينجمعيات أن تستشيره الجمعيات المينية و  ، كما يمكنوالعموميين

تستشير مجمس المنافسة في حالة ما إذا رفعت إلييا قضايا مرتبطة  بالمؤسسات المقيدة لممنافسة، كما 
ىذا أمر معمول بو في معظم و  يمكن لو كذلك أن يبدي رأيا أو اقتراحا بمبادرة منو في  مجالات المنافسة 

تمقائية أو بمبادرة منوّ و ما يعاب  راتاستشاكي الذي يبدي منافسة البمجيالقوانين المقارنة. مثل مجمس ال
عميو لا يعتبر ىيئة إدارية مستقمة بل ىيئة قضائية، رغم ذلك يمارس تمقائيا الاختصاص الاستشاري، مما 

ىذا ما عمل بو المشرع التونسي دارية، و كذا الاالدول تمنح لو الصفة القضائية و  جعل من بعض
و يتجمى ،اصات القضائية يتمتع مجمس المنافسة التونسي بصلاحيات استشاريةفبالإضافة إلى الاختص

توسيع صلاحيات مجمس المنافسة كذلك في كونو جياز المسائل المتعمقة بالمنافسة استشاري لمختمف 
 1السمطات لدى ممارستيا لمياميا، خاصة تمك المتعمقة بالمنافسة وتنظيم السوق

 : الاستشارة من طرف الحكومة -1
تقديم مشاريع  عند يمكن لمحكومة التماس استشارة مجمس المنافسة في المسائل التي تخص المنافسة 

القوانين أو إعداد النصوص التنظيمية بحيث يبدي المجمس رأيو لكن بشرط أن تكون ىناك استشارة مسبقة 
 من قبل الحكومة. 

ة من طرف مجمس المنافسة أقتصر تجدر الإشارة إلى أن أغمب الاستشارات التي التمستيا الحكومو 
، غير أنو بالرجوع إلى القانون الفرنسي نجد أن المجمس الفرنسي لممنافسة أكثر 2موضوعيا عمى الأسعار

حول عدة مسائل ترتبط بالمنافسة ،كما أبدى  ةاستشاريميدان، بحيث سبق و أن تمت نشاط و خبرة في ال

                                                 
خالد كاتية مدى فعالية رقابة مجمس المنافسة في الجزائرذكرة لنيل شيادة الماستر في الحقوق شعبة -صبرينةإشعالالن  -1

بجاية السنة الجاوعية  –القانون الاقتصادي و قانون الأعمال/ تخصص القانون العام الأعمال جامعة عبد الرحمان ميرة 
 09/10ص  2012/2013

 10مرجع سابق ص   خالد كاتية-إشعالالن صبرينة -2
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رأيو حول عدة مشاريع القوانين نذكر منيا مشروع القانون المتعمق بتوزيع الأدوية الصيدلانية و ذلك 
 ...إلخ1987مارس  31  بتاريخ

 : من طرف الأشخاص و المؤسسات الأخرى الاستشارة
  35ليا علاقة بالمنافسة، فإنو حسب المادة في إطار تقديم استفسارات وتوضيحات حول المسائل التي 

مجمس  المؤسسات الأخرى، التي بإمكانيا طمب استشارةتيا الثانية تسرد جميع الأشخاص و في فقر 
والمالية والجماعات  المؤسسات الاقتصاديةات المينية والجماعات المحمية و المتمثمة في الجماعو   المنافسة
 . كذا جماعات المستيمكينو   النقابية

 . و نشير إلى أن الاستشارات التي يقدميا مجمس المنافسة ليؤلاء غير إلزامية إذ ليا طابع إعلامي
 الجماعات المحمية:  -ا 

 عمى ان: 2016من دستور سنة  16تنص المادة 
يات الموزعة عمى كامل لا"الجماعات الإقميمية لمدولة ىي البمدية والوالية..." ومنو فجميع البمديات والو 

 التراب
رأيو في أي مسألة متعمقة بالمنافسة وتدخل في ابداء الوطني يحق ليا التقدم لمجمس المنافسة من اجل 

 مجال أعماليا.
 الهيئات المختمفة: -ب

والمالي كالبنوك والمؤسسات المالية، شركات  المقصود كل الييئات الناشطة في المجال الاقتصادي
تقمة المختصة بالضبط الاجتماعي والييئات الإدارية المسالتأمين المجمس الوطني الاقتصادي و 

 الاقتصادي..
 المؤسسات: -ج

في حالة ما إذا اعترض ىذه الييئات أثناء تأدية نشاطيا الاقتصادي أي عارض متعمق بالمنافسة وأرادت 
الاستفسار حولو من حقيا المجوء إلى مجمس المنافسة لمحصول عمى كل التوضيحات اللازمة عرفت 

المعدل والمتمم المتعمق بالمنافسة المؤسسة بأنيا: "كل شخص طبيعي أو  03-03من الأمر  3المادة 
معنوي أيا كانت طبيعتو يمارس بصفة دائمة نشاط الإنتاج أو التوزيع او الخدمات أو الاستيراد" يلاحظ أن 

اء القانون المؤسسة بأنيا: المشرع في تعريفو لممؤسسة قد اعتمد عمى التعريف القانوني ليا حيث عرف فقي
والتي تقوم عمى تنظيم سمفا"  روة"وحدة اقتصادية تستدعي استخدام وسائل مادية وبشرية لإنتاج وتوزيع الث

وما تجدر الإشارة إليو أنو حتى التعريف القانوني لممؤسسة يعتمد كثيرا عمى التعريف الاقتصادي والوظيفي 
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ص طبيعي أو معنوي مؤسسة يجب أن يمارس بصفة دائمة لممؤسسة، حيث أنو حتى يمكن اعتبار شخ
 1نشاط الإنتاج او التوزيع او الخدمات او الاستيراد.

 الجمعيات:  -د
فقرة أخيرة الجمعيات عمى أساس جمعيات المينية والنقابية وجمعيات حماية المستيمك ال 35عددت المادة 

وقد منحت ىذه الجمعيات حق طمب الاستشارة من مجمس المنافسة نظرا لمدور الذي تمعبو ىذه الجمعيات 2
لمرقي بالسوق وعلاقة التعاون بين ىاتو الجمعيات والمجمس لمنع أي ممارسة من شانيا الإخلال 

والمستيمك وكان بالمنافسة، الا أنو حسب البعض كان عمى المشرع إزالة كل الوسائط بين مجمس المنافسة 
ان الصياغة الحالية التي  .الأجدر بو أن يمنح ىذا الأخير حق الاستشارة مباشرة دون تدخل أي وسيط 

 في بالغرض كون المؤسسة تشمل الشخص الطبيعي والمعنوي. تتسمح لممؤسسة بطمب الاستشارة 
 : الإستشارة الإختيارية من طرف الهيئة التشريعية -2

التشريعية تمك الييئة التي تقوم بسن القوانين التي تتشكل من الغرفتين، تتمثل الأولى في نقصد بالييئة 
 .المجمس الشعبي الوطني والثانية  في مجمس الأمة

المتعمق بالمنافسة لم يتناول إمكانية الييئة التشريعية بإستشارة مجمس المنافسة عكس  03/03إن الأمر رقم
و التي تنص عمى ىذه الإمكانية و ذلك عندما يتعمق الأمر بمشاريع من 19الأمر السابق في المادة 

غير أنو في القانون  3القوانين فإن المجنة البرلمانية المكمفة بالتشريع ىي التي تتولى طمب الإستشارة
ىو حق معترف بو حتى و   المنافسة، الفرنسي فإن المجنة البرلمانية يحق ليا طمب الإستشارة من مجمس

طمب الإستشارة عمى  يكونلجنة مراقبة المرافق العامة، و  لمجان المؤقتة مثل لجنة التحقيق وبالنسبة 
 .مشاريع القوانين أو حول مسألة ليا علاقة بالمنافسة

 
 
 
 
  

                                                 
 18ص 2016-2015نورة جحايشية، منال زيتوني، دور مجمس المنافسة في ضبط السوق، جامعة قالمة،  -1
 المتعمق بالمنافسة 03/03من الأمر رقم 35/2راجع المادة  -2
 المتعمق بالمنافسة 95/06من الأمر  19نظر المادة  -3
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 : الاستشارة الصادرة عن الجهات القضائية -3
الأمر المتعمق إن القضاء بصفة عامة يحتل مكانة معتبرة في قانون المنافسة، بحيث بالرجوع إلى 

بالمنافسة نجد أن المشرع منحو دورا أساسيا في رقابة وحماية المنافسة وذلك باختصاص الغرفة التجارية 
لدى مجمس قضاء الجزائر العاصمة بالنظر في الطعون المقدمة ضد قرارات مجمس المنافسة ، فإنيا 

لذا 1مة بالممارسات المقيدة لممنافسةيمكن ليا أن تستشير المجمس حول القضايا المطروحة عمييا و المتص
الييئات القضائية تبقى غير ممزمة باستشارة مجمس المنافسة، وبالتالي فيي حرة في استشارتو أو  فإن

الانقطاع عن ذلك عندما تكون في حوزتيا قضية معروضة عمييا ترتبط أساسا بالمنافسة. وىذا الشرط 
ة طمب استشارة المجمس لأنو لا يمكن أن نتصور جية الأخير يعد ضروري حتى يتسنى لمجية القضائي

 .قضائية معينة تتولى طمب استشارة المجمس دون أن تكون ىناك دعوى مرفوعة أماميا بقصد الفصل فييا
 الفرع الثالث : قوة آراء مجمس المنافسة

 بالنسبة للاستشارات الاختيارية : - 1
الاختيار في المجوء إلى مجمس المنافسة لطمب كانت نصوص المشرع الجزائري واضحة بخصوص حرية 

 . الاستشارة في المسائل المتعمقة بالمنافسة، وعدم المجوء لياتو الاستشارة لا يترتب عميو أي أثر قانوني
وبالتالي فإن آراء مجمس المنافسة في حالة الاستشارات الاختيارية تعتبر ىي الأخرى غير إلزامية، إذ لا 

 . جرد اقتراحات لا تكتسي أي طابع إلزامي بالنسبة لمييئة المستشيرة تعدو إلا أن تكون م
التشريعية و  النصوص وبيذا نتوصل إلى القول أن مجمس المنافسة من خلال إبداء رأيو في مشاريع

، كونو يعد في آن واحد مستشارا لمحكومة كة كاممة في العممية التشريعية والتنظيميةالتنظيمية يشارك مشار 
 ليا في عممية إعداد النصوص والقواعد القانونية المتعمقة  بمجال المنافسة. وشريكا

 
 
 

                                                 
مى أنّو: " يمكن أن تستشير الييئة التشريعية مجمس المنافسة حول من الأمر المتعمق بالمنافسة ع 19تنص المادة  -1

 اقتراح القوانين ومشاريع   القوانين وحول كل مسألة ترتبط بالمنافسة"
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 بالنسبة للاستشارات الإلزامية : - 2
تكون الاستشارات الإلزامية المقدمة إلى مجمس المنافسة شأنيا شأن الاستشارات الاختيارية محل آراء لا 

ني إذ أن المجمس في ىذا النوع من الاستشارة تعدو أن تكون إلا مجرد اقتراحات ليس ليا أي أثر قانو 
يمارس دور الييئة الاستشارية فلا تكون لآرائو القوة الإلزامية ولا تكون الييئة طالبة الاستشارة ممزمة بيا ، 
غير أنو ما ىو إلزامي ليا ىو وجوب قياميا بالاستشارة فعندما تمتزم السمطة صاحبة الحق في إصدار 

جية أو ىيئة معينة، فإن التجاؤىا في ىذه الحالة ليذه الأخيرة لا يعد دعوى منيا  القرار بطمب استشارة
إلا أن مباشرة ىذا الاختصاص مشروط بدعوى من السمطة طالبة الاستشارة،  .للاشتراك في اختصاصيا

من  لذا فمكل  .ومن ثم فإنو عندما تصدر استشارتيا تكون بذلك قد قامت بعمل ألزميا القانون القيام بو
خاصة وأن يؤثر العمل الاستشاري في صحة القرار الصادر  طبيعةالييئتين عمل مستقل عن الأخر وذو 

 عن السمطة المختصة في حالة عدم دعوتيا الييئة الاستشارية لمباشرة عمميا الاستشاري.
لكن  نستخمص أن الحكومة ممزمة باستشارة المجمس في مواد مشاريع النصوص التشريعية والتنظيمية،

عمييا في ىذا الجانب بحيث أنو يمارس دور الييئة  ةلا مسؤوليغير ممزمة لأخذ برأي المجمس و 
الاستشارية و لا تكون لآرائو القوة الإلزامية، فالإجراء الممزم عمى الحكومة ىو استشارة مجمس المنافسة 

، كونو الجياز المكمف بالسير عمى  منافسةحول التنظيمات الجديدة التي من شأنيا وضع أسس جديدة لم
 حماية قواعد المنافسة، إلا انو يجب أن يكون  الرأي المقدم من طرف  مجمس المنافسة معملا . 

 المطمب الثاني :الاختصاص التنظيمي لمجمس المنافسة في مجال التسويق
نافسة، سمطة تنظيمية منح المشرع الجزائري مجمس المنافسة بيدف تحقيق الضبط الاقتصادي و حماية الم

المتعمق بالمنافسة  03-03لقانون المنافسة، بعدما كان في ظل الأمر رقم  2008مباشرة بموجب تعديل 
المعدل و المتمم يشارك في وضع التنظيمات من خلال إبداء آراء استشارية لمحكومة في كل مشروع نص 

راف المشرع بالسمطة التنظيمية لمجمس و بالتالي فإن اعت .تنظيمي يخص المنافسة كما رأيناه سابقا
المنافسة يعد مظيرا من مظاىر ممارستو لامتيازات السمطة العامة، إضافة إلى اعتباره وسيمة أساسية 

نجد المشرع منح السمطة  03-03من الامر 34لمعمل الاداري و ضبط السوق  لكن باستقراء المادة 
سنوضح السمطة التنظيمية لمجمس المنافسة ومدى التنظيمية لمجمس المنافسة بصورة مبيمة وعميو 

 دستوريتيا .
 
 



 ضمانات الرقابة عمى عمميات التسويق من خلال اختصاصات مجمس المنافسة              الفصل الثاني
 

46 
 

 الفرع الأول : السمطة التنظيمية لمجمس المنافسة في مجال التسويق
القرارات الصادرة عن مجمس المنافسة قرارات إدارية نافذة مباشرة وىي مظير من مظاىر امتيازات  تعتبر

: "يتمتع مجمس  03-03من الأمر  34السمطة العامة يتخذىا لأداء ميامو الضبطية حيث تنص المادة 
بداء الرأي بمبادرة منو او بطمب من الوزير المكمف بالتجارة او    المنافسة بسمطة اتخاذ القرار والاقتراح وا 

وسيمة ملائمة أو اتخاذ القرار في  بأنوكل طرف آخر معني بيدف تشجيع وضمان الضبط الفعال لمسوق 
ية او قطاعات كل عمل او تدبير من شانو ضمان السير الحسن لممنافسة وترقيتيا في المناطق الجغراف

 1بما فيو الكفاية" . ييا المنافسة او تكون غير متطورة فييافالنشاط التي تنعدم 
وىذا بالمساىمة عن  2008مجمس المنافسة كان يمارس السمطة التنظيمية بطريقة غير مباشرة قبل سنة  

 12 -08المتعمق بالمنافسة بالقانون  03-03طريق الاقتراحات والآراء والتوصيات لكن تعديل الأمر 
ت، أنظمة أو تعميمات أو مناشير بيدف منح المشرع لو سمطة اتخاذ قرارا 2008يونيو  25المؤرخ في 

 - .المعدلة 34تشجيع وضمان الضبط الفعال لمسوق وضمان السير الحسن لممنافسة وىذا طبقا لممادة 
يخول لمجمس المنافسة اتخاذ تدابير في شكل نظام او تعميمة او منشور ينشر في النشرة الرسمية لممنافسة 

من المرسوم  13وتم التأكيد عمى ذلك في المادة  03-03من الأمر  49المنصوص عمييا في المادة 
انو " يرسل المجمس الى الوزير المكمف بالتجارة القرارات التي يتخذىا ولاسيما  241-11التنفيذي رقم 

 2منيا الأنظمة والتعميمات والمنشورات " وىي امتيازات معترف بيا لمسمطات الإدارية 
 نظيمية لمجمس المنافسةمدى دستورية منح السمطة الت -أولا 

إن السمطة التنظيمية تعود في الأصل الى كل من رئيس الجميورية والوزير الأول بموجب نصوص 
يتولى الوزير الأول و دستورية، بحيث يتخذ رئيس الجميورية أنظمة في المسائل غير المخصصة لمتشريع 

ن دستورية النص  التشريعي الذي يخول ، مما يدفعنا إلى التساؤل عيق القوانين في المجال التنظيميتطب
عمى ضوء ىذا نلاحظ قو وانسجامو مع أحكام الدستور، و السمطة التنظيمية لمجمس المنافسة ومدى تواف

غياب أي تبرير قانوني أو قضائي، وعدم تدخل المجمس الدستوري الجزائري لتوضيح الغموض إضافة 
حين نجد العكس  في التشريعات المقارنة ففي القانون  إلى غياب الاجتيادات القضائية في ىذا الشأن، في

الفرنسي نجد تدخلات المجمس الدستوري عديدة  لتبرير السمطة التنظيمية المخولة قانونا لمسمطات الإدارية 

                                                 
 2003يونيو19المتعمق بالمنافسة المؤرخ في المؤرخ في   03-03الامر  -1
 241-11المرسوم التنفيذي رقم  -2
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المستقمة و ذلك نتيجة الجدل القائم بين رجال القانون بخصوص ذلك، فالمجمس الدستوري الفرنسي لم 
 من الدستور الفرنسي كعائق أمام منح السمطة التنظيمية لمسمطات الإدارية  21يجعل من المادة 

حيث أنو اعتبر منح  1989جويمية  28الصادر في  89/260المستقمة وىذا بموجب القرار رقم 
الاختصاص التنظيمي لسمطات الضبط لا يخالف أي مبدأ دستوري لكن يجب تأطيره من حيث مضمونو 

يما او مجال تطبيقو وعمية تخضع ىذه السمطة التنظيمية الى رقابة الييئة القضائية وكذلك الحكومة لكون
صاحبتا الاختصاص الاصمي لمسمطة التنظيمية ويجب ان يكون توافق بين الانظمة الصادرة عن الييئات 

لأنظمة الصادرة عن السمطة التنفيذية االادارية المستقمة والقوانين الصادرة عن الييئة التشريعية الى جانب 
 1احتراما لمبدأ تدرج القوانين 

 صاصه التنظيميمجال ممارسة المجمس لاخت -ثانيا 
قصد حماية المنافسة الحرة والنزيية بين الأعوان الاقتصاديين أسندت ميمة تنظيميا لمجمس المنافسة وىذا 

جيت فو لكن لم تحدد مجالات تدخمو  المتعمق بالمنافسة  03-03من الأمر  34المادة  وما تضمنت
صاص عام يشمل جميع القطاعات حتى انتقادات عديدة لممشرع الجزائري باعتبار أن لمجمس المنافسة اخت

تمك الموضوعة تحت رقابة سمطة   قطاعية خاصة بو، لان كل قطاع يبنى تعاملاتو عمى أساس مبدأ 
المنافسة الحرة، وبالتالي استوجب الأمر من المشرع تحديد مجال ممارسة مجمس المنافسة لاختصاصو 

 التنظيمي حتى لا يحل محل السمطة التنفيذية .
مجمس النقد والقرض ولجنة تنظيم عمميات البورصة ومراقبتيا فإن المشرع حدد مجال تدخميا خلافا ل

بإصدار أنظمة، بحيث نجد أن النص المنشأ لمجمس النقد و القرض كسمطة نقدية حدد مجال اختصاصو 
اسة التنظيمي الذي يكمن في إصدار النقد، تحديد مقاييس وشروط عمميات البنك المركزي،  تحديد السي

 .النقدية
 10-93كما ىو الحال بالنسبة لمجنة تنظيم عمميات البورصة و مراقبتيا نجد أن المرسوم التشريعي رقم 

المتعمق  ببورصة القيم المنقولة حدد ليا مجال الاختصاص التنظيمي في تنظيم رؤوس الأموال التي يمكن 
، وعمى ىذا الأساس يمكن استثمارىا في البورصة، اعتماد الوسطاء والقواعد المينية المطبقة عمييم  

فمجمس النقد و القرض ليس لو أن يصدر  .اعتبار المجنة كسمطة تساىم في تطوير قانون البورصة ككل  
أنظمة لا يتعمق موضوعيا بالمجال المصرفي، والأمر نفسو يطبق عمى لجنة تنظيم عمميات البورصة 

                                                 
 13كاتية مرجع سابق صخالد -إشعالالن صبرينة -1
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لمتعمق ببورصة القيم المنقولة، إضافة إلى ا10-93من المرسوم التشريعي رقم  15ومراقبتيا طبقا لممادة 
ىذا فيي تخضع لرقابة السمطة التنفيذية في دخول ىذه الأنظمة حيز التنفيذ، حيث تبمغ مشاريع الأنظمة 

لطمب تعديميا قبل إصدارىا، خلال اليومين المذين    10إلى الوزير المكمف بالمالية الذي تمنح لو ميمة  
في الجريدة الرسمية بالنسبة لمجمس النقد و القرض، أما الأنظمة التي تتخذىا  يميان موافقة المجمس عمييا

لجنة تنظيم عمميات البورصة ، ومراقبتيا لا تنشر في الجريدة الرسمية إلا بعد موافقة الوزير المكمف 
 نافسةبالمالية بموجب قرار عكس مجمس المنافسة الذي تنشر الأنظمة التي يتخذىا في النشرة الرسمية لمم

المنصوص عمييا في قانون  أمام ىذا الاختلاف يمكن القول بأن المشرع لا يقصد ذات السمطة التنظيميةو 
القرض أو في القانون المتعمق ببورصة القيم المنقولة، إنما يقصد في ىذا التعديل سمطة إصدار النقد و 

ة ومشروعة و تفادي التأويلات تعميمات في القطاع بوضع معايير عامة من أجل الوصول لمنافسة قانوني
المختمفة لمنصوص القانونية ، فيتدخل مثال لتوضيح المقصود ببعض المصطمحات   النظرية التي غالبا 
ما يجيميا المتعامل الاقتصادي مثل: عقد بيع استئثاري أو الحد الأدنى، وضعية   احتكار طبيعية...إلخ، 

صوص القانونية ،وتوحيد  معناىا لتفادي الفيم المتعدد أي يتدخل عن طريق التنظيم لشرح و تفسير الن
 1التي يمكن أن تؤدي إلى تقييد المنافسةالسموكاتيبين العقود و  لنفس النص أو أنو يضع لائحة من خلاليا

 الفرع الثاني : القيود الواردة عمى ضبط المنافسة وتنظيم التسويق
المعدل والمتمم والتي جاءت في الفصل الرابع  1996من الدستور الجزائري الحالي لسنة  37تنص المادة 

المتعمق بالحقوق والحريات عمى" حرية التجارة والصناعة مضمونة، وتمارس في إطار القانون" في إطار 
القانون تفيد وجود قيود فلا يكون فتح المجال الاقتصادي بشكل مطمق وييدف المشرع من خلاليا إلى 

العامة. فقانون  والآدابة لتجارة تقيد بنص قانون عند مساسيا بالنظام العام حماية الحياة الاقتصادية وحري
المنافسة منح مجمس المنافسة صلاحيات لفرض قيود عمى الممارسات التجارية بيدف تنظيم العممية 

 التسويقية الى جانب قيود تفرضيا الحكومة لضبط المنافسة وعممية التسويق.
 
 
 
 

                                                 
 16إشعالالن صبرينة، خالد كاتية: نفس المرجع، ص -1
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 مجمس المنافسة لضبط المنافسة وتنظيم التسويق أولا: القيود التي يفرضها
المنافسة أمر مشروع لكن ىناك قيود يتعين عمى المتعاممين الاقتصاديين احتراميا لتكون في حدود القانون 

ين . فالقيود التي يفرضيا قانون المنافسة لايحد من رية والمحافظة عمى حقوق المتنافسوالعادات التجا
نظيميا ويجعل المنافسة وفقا لمقانون ويصنع ليا ضوابط ويمنع من يقتصادي لكن حرية ممارسة النشاط الا

 يتعسف فييا.
إذ تفرض عمى أصحاب كل تجميع اقتصادي  03-03من الأمر  17تتجسد ىذه القيود من خلال المادة 

من شأنو المساس بالمنافسة ولا سيما وضعية ىيمنة مؤسسة عمى سوق تقديم ىذا التجميع لمجمس 
المنافسة الذي يبث فيو إما بالترخيص او الرفض بمقرر معمل بعد أخذ رأي الوزير المعني بالتجميع 

يمكن لمحكومة أن ترخص بالتجميع  ، و 19عني بالتجميع وفقا لنص المادة والوزير المكمف بالقطاع الم
مق بالمنافسة  المتع 03-03من الأمر  21الذي كان محل رفض من مجمس المنافسة وىذا طبقا لممادة 

من  44أما القيود الأخرى التي يفرضيا مجمس المنافسة فتستمر من اختصاصو النوعي المذكور بالمادة 
من  11، 10، 7، 6وكل ما ذكر في الفصل الثاني من الأمر المتعمق بالمنافسة بالمواد  03-03الامر 

 فسة حرة.الممارسات المقيدة لممنافسة وقمع ىذه المخالفات وىذا لتحقيق منا
 ثانيا: القيود المفروضة من الحكومة لضبط المنافسة وتنظيم التسويق 

عمى مايمي : "حرية الاستثمار  2016من الدستور الجزائري الحالي بعد تعديل سنة  43تنص المادة 
والتجارة معترف بيا وتمارس في إطار القانون، تعمل الدولة عمى تحسين مناخ الاعمال، وتشجيع عمى 

ق ويحمي القانون ة الوطنية، تكفل الدولة ضبط السو المؤسسات دون تمييز خدمة لمتنمية الاقتصادي ازدىار
 حقوق المستيمكين، يمنع القانون الاحتكار والمنافسة غير النزيية"  

حرية الاستثمار والتجارة يقصد بيا حرية المنافسة ويندرج تحتو حرية الأسعار والسوق الحر والمشرع ربط 
مارسة ىذه الحرية بالقانون فمنح الدولة التدخل لمنع الاحتكار والمنافسة الغير نزيية من خلال فرض م

 قيود عمى مبدأ حرية الأسعار
نصت عمى حرية الأسعار "تحدد بصفة حرة أسعار السمع والخدمات  03-03من الأمر 4المادة  -1

لة المبدأ العام لحرية الأسعار وفق الشروط اعتمادا عمى قواعد المنافسة، غير أنو يمكن ان تقيد الدو 
 أدناه " 5المحددة في المادة 
عمى النحو التالي :" تحدد  4أعيدت صياغة المادة  05-10بموجب القانون  2010بعد تعديل سنة 

أسعار السمع والخدمات بصفة حرة وفقا لقواعد المنافسة الحرة والنزيية، تتم ممارسة حرية الأسعار في ظل 
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م أحكام التشريع والتنظيم المعمول بيما وكذا عمى أساس قواعد الإنصاف والشفافية لاسيما تمك احترا
 المتعمقة بما يأتي :

 تركيبة الأسعار لنشاطات الإنتاج والتوزيع وتأدية الخدمات واستيراد السمع لبيعيا عمى حاليا - 
 ات   ىوامش الربح فيما يخص إنتاج السمع وتوزيعيا او تأدية الخدم - 
 شفافية الممارسات التجارية " - 

أوضح ان حرية تحديد أسعار السمع والخدمات تكون وفقا لقواعد المنافسة  2010الملاحظ  أن تعديل 
الحرة والنزيية وسابقا كانت اعتمادا عمى قواعد المنافسة فقط، وأن حرية الأسعار تمارس في ظل احترام 

 .1مممارسات التجاريةلقواعد الإنصاف والشفافية التشريع والتنظيم المعمول بيما وكذا 
المتعمق بالمنافسة :" يمكن  03-03من الأمر  5إن القيد الوارد عمى حرية الأسعار نصت عميو المادة 

تقنين أسعار السمع والخدمات التي تعتبرىا الدولة ذات طابع استراتيجي، بموجب مرسوم بعد أخذ رأي 
اتخاذ تدابير استثنائية لمحد من ارتفاع الأسعار أو تحديد الأسعار في حالة مجمس المنافسة، كما يمكن 

ارتفاعيا المفرط بسبب اضطراب خطير لمسوق أو كارثة أو صعوبات مزمنة في التموين داخل قطاع 
نشاط معين أو في منطقة جغرافية معينة أو في حالات الاحتكارات الطبيعية، تتخذ ىذه التدابير 

 2(أشير بعد أخذ رأي مجمس المنافسة"6موجب مرسوم لمدة أقصاىا ستة )الاستثنائية ب
تنظيمية وىذا  نصوص تشريعية او لى جانب قيود أخرى التي تفرضيا الدولة عن طريق اقتراح واصدارإ

والخاصة  12-08المتعمق بالمنافسة المعدلة القانون  03-03من الأمر 36ماجاءت بو المادة 
لمجمس المنافسة إذ أدرجت إمكانية إصدار نصوص تشريعية او تنظيمية وكذلك بالاستشارات الالزامية 

تدابير من شأنيا المساس بالعممية التسويقية، وذكرتيا المادة عمى سبيل المثال كإخضاع ممارسة مينة أو 
 نشاط ما، او دخول سوق ما، إلى قيود من ناحية الكم تتمثل في :

 
 
 
 

                                                 
بودر اع عبد المجيد  مجمس المنافسة كآلية لمرقابة عمى التسويق في الجزائر مذكرة مكممة لنيل شيادة الماستر في  -1

 61الحقوق تخصص: قانون الأعمال جامعة العربي بن مييدي أم البواقي ص 
 المتعمق بالمنافسة المعدل والمتمم  03-03الأمر من  5المادة  -2
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 ناطق أو النشاطات. وضع رسوم حصرية في بعض الم  -1
فرض شروط خاصة كممارسة نشاطات الإنتاج والتوزيع والخدمات وتحديد ممارسات موحدة في  -2

ميدان شروط البيع. فيذه المادة تقر صراحة بإمكانية تدخل الدولة لفرض قيود عمى التسويق لكنيا توجب 
 . استشارة مجمس المنافسة جياز ضبط المنافسة والخبير في ىذا المجال

 المبحث الثاني: اختصاصات مجمس المنافسة ذات الصيغة التنازعية في مجال التسويق
إلى جانب الاختصاص الاستشاري والتنظيمي، يتمتع مجمس المنافسة بصلاحيات ميدانية تتمثل في 
الاختصاص الرقابي و القمعي، باعتباره سمطة ضبط مكمفة بالسير عمى تطبيق التنظيمات والقوانين 

ة بالمنافسة، حيث يعمل مجمس المنافسة عمى مراقبة نشاط المتعاممين الاقتصاديين و ضمان الخاص
المنافسة المشروعة والنزيية ومحاربة الممارسات المنافية لممنافسة وكل فعلّ  ييدف إلى الحد من المنافسة 

ائي , فمجمس الحرة اسند المشرع الجزائري الاختصاص القمعي لمجمس المنافسة  بدل  القاضي الجز 
 المنافسة ييدف   إلى حماية النظام العام الاقتصادي  .

 المطمب الأول : الاختصاص الرقابي لمجمس المنافسة عمى التسويق
، فمن خلاليا يقاس مدى التزام المؤسسات بالترخيص ذات طابع  وقائي الاقتصاديةالرقابة اداة  ضبط   

الفات و اتخاذ الإجراءات التصحيحية اللازمة عمى تحديد الذي منحو ليا مجمس المنافسة، وتحديد المخ
وقياس درجة أداء النشاطات التي   في السوق من أجل تحقيق أىدافيا ومن وسائل الرقابة التي أقرىا 
المشرع الترخيص المسبق عمى التجمعات الاقتصادية حيث ألزم المشرع المؤسسات بالتبميغ المسبق عمى 

ع من شأنو المساس بالمنافسة، وعميو الترخيص ىو إذن يمنحو مجمس المنافسة كل مشروع يتعمق بالتجمي
ويمنح الترخيص وفق الشروط الواردة في  03- 03باعتباره السمطة الإدارية المختصة بموجب الأمر 

فالمشرع الجزائري منح مجمل إجراءات الرقابة لمجمس المنافسة في حين تتدخل   20-19-17المواد 
 1ارية المركزية المتمثمة في الوزارة والحكومة في حالات خاصة فقطالسمطات الإد
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 الفرع الأول: الإخطار كأجراء أولي لمرقابة عمى التسويق:
قصد حماية المنافسة وتحقيق الفعالية الاقتصادية منح المشرع حق إخطار مجمس المنافسة و تقديم 

صلاحيتو، لعدد من الأشخاص و الييئات ،و دعاوى أمامو بشأن المخالفات التي تندرج ضمن نطاق 
 44يمكن أن يخطر مجمس المنافسة تمقائيا لأنيا تدخل في مجال اختصاصو وىذا ماورد في نص المادة 

 المتعمق بالمنافسة والمعدل والمتمم: 03-03من الأمر 
يا من تمقاء "يمكن إن يخطر الوزير المكمف بالتجارة مجمس المنافسة،ويمكن المجمس ان ينظرفي القضا

من ىذا الأمر إذا كانت ليا مصمحة  35من المادة  02نفسو، او بإخطار من الييئات المذكورة في الفقرة 
 1في ذلك".

 أولا : أنواع الإخطار:
المتعمق بالمنافسة المعّدل والمتمم تعدد  03 -03من الأمر  01الفقرة  44باستقراء نص المادة 

نافسة فتناول كل الفاعمين في الحياة الاقتصادية وعميو يصنف الأشخاص المؤىمين لإخطار مجمس لم
خطار تمقائي وآخر مباشر.  .إجراء الإخطار الى : إخطار وزاري، وا 

 اخطار وزاري -1
 -جمن الأمر المتعمق بالمنافسة يتولى الوزير المكمف بالتجارة إخطار المجمس  44طبقا لنص المادة 

نافسة بوزارة التجارة لدراستو شكلا وموضوعا وعند المطابقة تتولى يحال الممف بعد ذلك الى مديرية الم
انجاز الإخطار الوزاري لمجمس المنافسة ،و اذا كان الممف فيو عيب شكمي او موضوعي يرجع الممف 

 لمييئات المختصة بالتحقيقات لمتصحيح
حصول عمى عقوبة للأفعال وميما يكن، فإن الإخطار الوزاري ىو السبيل الوحيد لإدارة وزارة التجارة لم

ن كان الأمر غير أكيد بأن مجمس المنافسة سينتيج نفس المنيج،  والممارسات المنافية لممنافسة، حتى وا 
 2أو سيقاسم وجية نظر الوزير المكمف بالتجارة في تكييفو لمممارسات موضوع الإخطار.

 
 
 

                                                 
 مرجع سابق 44المادة  -1
بحوث في العقود و قانون الاعمال( عمواش ميدي  الإخطار كإجراء قانوني لتحريك المتابعة أمام مجمس المنافسة )مجمة ال2

 39ص 2017العدد الثاني / جوان 
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 الإخطار التمقائي : -2
 المباشر لمتابعة الممارسات المقيدة لممنافسة عن طريق الإخطاريتمتع مجمس المنافسة بسمطة التدخل 

الفقرة من قانون المنافسة  وكمما كانت الممارسات 44جاءت بو المادة  التمقائي دون انتظار وىذا ما
المتعمق بالمنافسة دون انتظار أي جية  03-03من الأمر  17-11-10-2-0مخالفة لأحكام المواد 
 يكون الاخطار التمقائي في الحالات التالية :مؤىمة قانونا بذلك، و 

 حالة عدم قبول الإخطار المقّدم من قبل جية مؤىّمة لمقيام بذلك-ا
 المنافسة في سوق آخر حالة وجود ممارسات تقيد   -ب
 حالة عدم إخطار المجمس من قبل الأطراف المؤىّمة قانونا بذلك   -ج
 حالة سحب الإخطار  -د
 الإخطار المباشر:-3

سسات والجمعيّات المينيّة والنّقابيّة يئات الاقتصادية والماليّة، المؤ يكون من قبل الجماعات المحمية، الي
المتعمق  03 -03الفقرة الثانية من الامر35ورد في نص المادة  وجمعيّات حماية المستيمكين وىذا ما

 يستدعي تحقيقات  بالمنافسة ولا
  مجمس المنافسة: الأشخاص المؤهمة لإخطار ثانيا 

المتعمق بالمنافسة، ضمن  اختصاص  التنازعي  لمجمس  03/03من الأمر  44استنادا  لنص المادة 
المنافسة يمكن أن يخطر من طرف الوزير المكمف بالتجارة و أن ينظر في القضايا تمقائيا، أو بإخطار 

س الأمر و ىي الجماعات من نف 35 من المؤسسات، أو من الييئات المذكورة في الفقرة الثانية من المادة
 النقابية إلى جانب جمعيات المستيمكينو   المحمية والمؤسسات الاقتصادية والمالية والجمعيات المينية

عمى التحقيقات التي  تقوم بيا المصالح المكمفة بالتحقيقات الاقتصادية، وتحضير  تقرير أو  و ذلك بناءا
محضر بحسب الحالة مرفقة بجميع الوثائق التي تشكل ممف القضية، و بعدىا يتم إرساليا  إلى المفتشية 

موجز لموقائع و و قمع الغش مرفوقا برسالة الإحالة التي تتضمن عرض  الاقتصاديةالمركزية لمتحقيقات 
الإشكالات القانونية المطروحة وكذا رأي المصمحة المكمفة بالتحقيق الإقتصادي. اوبناءا عمى شكوى من 

 1الاشخاص المتضررة
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 الاقتصاديةالمؤسسات  -1
ادرك المشرع دور المؤسسات الاقتصادية في تحريك السوق وعميو منحيا حق اخطار مجمس المنافسة من 

 انسحابون المرور عن طريق الإدارة يثبت المتعمق بالمنافسة  د 03-03ن الامر م 44خلال المادة 
 الإدارة العامة من النشاط الإقتصادي بيدف محاربة الممارسات المحظورة وحماية المنافسة النزيية .

 جمعيات المستهمكين   -2
يعتبر المستيمك المعني بالدرجة الأولى بالعممية التنافسية، بما توفره لو من جودة السمع و الخدمات       

والاسعارالمنخفضة   فتساعده عمى رفع قدراتو الشرائية ،  و بالرغم من أن جمعيات  المستيمكين لا تعتبر 
ن ىناك مساس بالمصالح التي أشخاصا لقانون المنافسة غير أن ىذا القانون حرص عمى إشراكيم كمما كا

 تكمف بحمايتياويكون الاخطار من طرف ممثيمييا  القانونيين والمؤىمين لذلك. 
 الجماعات المحمية -3

من الدستور عمى ان الجماعات الإقميمية لمدولة ىي البمديّة والولاية وىي تتمتع  16تنص الماّدة 
 بالشخصية المعنوية

، فإنيا في المقابل تتمتع بحق إخطار مجمس انون الصفقات العموميةد وفقا لقتسمح ليا بإبرام عقو   
 المنافسة حول كل الممارسات المقيدة لممنافسة و التي تمحق أضرارا بالمصالح التي تكمف بحمايتيا

 الجمعيات المهنية و النقابية   -4 
عنياوالمنصوص ليا حق الإخطار اذا تعمق الأمر بقضايا تدخل ضمن مصالح التي تختص بالدفاع  

 عنيا في قانونيا الأساسي.
 الهيئات الاقتصادية والمالية : -5

تتمثل في مجموع سمطات الضبط القطاعية أو السمطات الإدارية المستقمة في المجال الاقتصادي والمالي، 
وىذا  في  اختصاصوحيث يمكن ليذه الييئات أن تخطر مجمس المنافسة في القضايا التي تدخل في 

المعمومات فيما بينيا  وبين مجمس المنافسة كما ىو منصوص عميو في وتبادل التشاور إطار التعاون و 
 1المعدل والمتمم.  03-03من الأمر رقم  39المادة 

                                                 
مجمة العموم د/ نقاش حمزة إجراءات المتابعة أمام مجمس المنافسة في القانون الجزائري جامعة احمد منتوري قسنطينة   -1

 1العدد 9المجمد 15ص    2022مارس –الانسانية لجامعة أم البواقي 
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ىو الوسيمة الوحيدة لتحريك المتابعة أمام مجمس المنافسة والخطوة  لأنوللإخطار أىمية بالغة      -
د عمييا الإجراءات اللاحقة ويجب توفر شروط خاصة بالشخص المخطروتتمثل في شرط الأولى التي تستن

 35الصفة ويجب توافره خاصة في الأشخاص المكمفة بالإخطار المباشر والتي حددىا المشرع في المادة 
 لاعتبار ان الوزير المكمف بالتجارة ومجمس المنافسة مكمفان بضمان توازن السوق والمنافسة 2الفقرة 

من قانون  44المادة  وما أقرتالنزيية وحماية النظام العام الاقتصادي، والى جانب شرط المصمحة وىذا 
 المنافسة .

 الفرع الثاني: التحقيق كآلية لمرقابة عمى التسويق
يعتبر التحقيق من الوسائل التي يتم بواسطتيا اثبات الممارسات المنافية لممنافسة النزيية ويقوم بو 

، فسة من طرف الأشخاص المؤىمة لذلكبعد إخطار مجمس المناموظفون مؤىمون ويكون وفق مرحمتين 
ب من يمكن لرئيس المجمس أن يطمعمى أنو "  03/03من الأمر رقم  34المادة جاءت بو وفق ما

" سائل المتعمقة بالقضايا المدروسةالمصالح المكمفة بالتحقيقات القيام بالمراقبة أو التحقيق أو الخبرة في الم
  اولا : الموظفون المؤهمون لمقيام بالتحقيقات

حقق فئة المقررون ىم المعنيين بالتحقيق  دون سواىم :"   03-03من الأمر رقم  50طبقا لممادة   
والمقر رون في القضايا  التي يسندىا إلييم رئيس مجمس المنافسة" ، بحيث يتم تعيينيم  المقرر العــام

ين لدى التي تنص عمى ان: " يعمن الأمر المذكور أعالو و  26ادة بموجب مرسوم رئاسي طبقا لأحكام الم
استنتاجو من ، وخمسة مقررين بموجب مرسوم رئاسي". وما يمكن مجمس المنافسة أمين عام ومقرر عام 

منافسة بموجب القانون رقم الإضافة إلى فئة المقررين، فان المشرع في تعديمو   لقانون ال خلال النصب
مكررو  49ىذا في نص المادة بتطبيق قانون المنافسة و أضاف موظفين يمكنيم القيام بالتحقيق   08/12

،يؤىل لمقيام انون الإجراءات الجزائيةييم في قفي ضباط وأعوان الشرطة القضائية المنصوص عم المتمثمين
لمكمفون بالتحقيقات الاقتصادية والمنافسة والأسعار والجودة بالتحقيقات الاقتصادية كل من أعوان الإدارة ا

الخامس من قررين التابعين لمجمس المنافسة ولكن بعد إلغاء الباب الرابع و قمع الغش، إضافة إلى المو 
المحدد لمقواعد المطبقة عمى الممارسات التجارية أصبح  02-04ون رقم بموجب القان 06-95الأمر رقم 

ىؤلاء الموظفون غير مختصون في إجراء التحقيقات في مجال الممارسات المقيدة لممنافسة المنصوص 
، لأن في غير ىذه الممارسات حول المشرع النظر 03-03من الأمر  12إلى  06عمييا في المواد من 
المتعمق بالمنافسة   في  30-30من الأمر رقم  38كما جاء في نص المادة  ائيةفييا لمييئات القض
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فقرتيا الثانية  "تبمغ الجيات القضائية مجمس المنافسة ،بناء عمى طمبو ، المحاضر او تقارير التحقيق 
 ذات الصمة بالوقائع المرفوعة إليو".

 : ثانيا :  مراحل إجراء التحقيق
تقيد المنافسة  لإجراء التحقيق يتولى المقرر تنظيم اجتماع داخل المصمحة عند اثبات وجود ممارسات 

التي يشرف عمييا من أجل القيام بالتحقيق الذي يمر عبر مرحمتين : مرحمة تحضير التحقيق ،ومرحمة 
 . غمقو
 المرحمة الأولى : تحضير التحقيق -1

 المقرربفحص كل الوثائق الضرورية ، و تكون خلال ىذه المرحمة اجراءات اولية لمتحقيق في النزاع يقوم 
و بعدىا يقوم المقرر بتدوين أقوال الأطراف في محرر خاص مع توقيع  ،  طمب سماع أطراف النزاع

كما يمكنو أن يطالب بإستلام أية وثيقة  .1الأطراف عميو، أو إثبات عدم توقيعيم في المحضر نفسو 
تو في حجز المستندات التي سوف تساعده عمى أداء حيثما وجدت و ميما تكن طبيعتيا إضافة إلى سمط

ميامو أين تضاف المستندات المحجوزة إلى التقرير أو ترجع في نياية التحقيق، كما يمكن أن يطمب 
المقرر كل المعمومات الضرورية لتحقيقو من أي مؤسسة أومن أي شخص آخر و يحدد الآجال التي 

 يجب أن تسمم لو فييا ىذه المعمومات.
المقررات  ويمكن لمجمس المنافسة التقدم في ىذا التحقيق الاولي من و  تولى المقرر تحرير المحاضري  

د بيذا المبدأ إعطاء فرصة لممؤسسات المخالفة لمتعاون في الإسراع تكريس برامج العفو، والمقصو  خلال 
شريك فييا و مقابل ذلك  بالتحقيق وذلك بالاعتراف  بالممارسات المنافية  لممنافسة والتي تكون طرف أو

 2استفادتيا من خفض قيمة العقوبة
 
 
 
 
 

                                                 
 مرجع سابق 03-03من الامر  53المادة   -1
 مرجع سابق 03-03من الامر  60المادة   -2
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  المرحمة الثانية : غمق التحقيق
التقرير النيائي إلى الأطراف المعنية و الى الوزير المكمف رئيس مجمس المنافسة تبدأ ىذه المرحمة بتبميغ 

كذلك تاريخ الجمسة المتعمقة الذين يمكنيم إبداء ملاحظات مكتوبة في أجل شيرين و يحدد ليم  بالتجارة
( يوما من تاريخ الجمسة، كما يمكن لممقرر إبداء رأيو في الملاحظات المحتممة 15بالقضية و ذلك قبل) 

 المكتوبة .
بعد تبميغ الأطراف وكذا انتياء الآجال القانونية للاطلاع عمى الممف، و  يتأكد رئيس مجمس المنافسة في 

أعضاء منو فيبدأ سريان الجمسة  08القانوني لصحتيا و المتمثل في يوم الجمسة من حضور النصاب 
 1حسب ما يحدده النظام الداخمي لمجمس المنافسة وفي الأخير يتداول المجمس و يتخذ القرار.

 ثالثا : آثار التحقيق:
افسة يتمتع مجمس المنافسة بسمطة اتخاذ عدة قرارات لحقيق الغاية المرجوة منو والمتمثمة في ضبط المن
 وضمان السير الحسن في السوق وتعد القرارات التنازعية من اثار التحقيق كآلية لمرقابة عمى التسويق

 التدابير التحفظية    -1
:"يمكن مجمس المنافسة ، بطمب من المدعي أو وزير التجارة باتخاذ  03-03من الأمر  46حسب المادة 

فسة موضوع التحقيق اذا اقتضت ذلك الظروف المستعجمة تدابير مؤقتة لمحد من الممارسات المقيدة لممنا
لتفادي ضررمحدق غير ممكن اصلاحو لفائدة المؤسسات التي تأثرت مصالحيا من جراء ىذه الممارسات 

وعميو تتخذ ىذه التدابير أثناء إجراء التحقيق لمحد من   2أو عند الإضرار بالمصمحة الاقتصادية العامة "
 نافسة.الممارسات المقيدة لمم

 
 
 
 
 
 

                                                 
 18خالد كاتية مرجع سابق ص-إشعالالن صبرينة -1
 مرجع سابق 03-03من الامر 46المادة  -2
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 الأوامر-2 
نتيجة لمتحقيق المفتوح و بعد معاينة الممارسات المقيدة لممنافسة و في إطار اختصاصاتو يتخذ مجمس 

ا والمقيدة لممنافسة ، فمجمس المنافسة يتمتع يمحد من الممارسات التي تم معاينتالمنافسة أوامر معممة ل
ايجابية كأن يأمر مجمس المنافسة المؤسسة بتعديل سموكيا وفق قد تكون  بسمطة واسعة في اتخاذ الأوامر

، وىذا مايضمن التوازن في السوق ، او سمبية كتوقف عن مقاطعة مؤسسات يحددىا الأمر الصادر عنو
 1المتعمق بالمنافسة 03-03من الامر  45 مأقرتو المادة 

 الترخيص لعمميات التجميع-3
المتعمق بالمنافسة و إذا توفرت شروط طمب  03-03من الأمر  18و 17ينتج عن التحقيق طبقا لممادة  

المتعمق بالترخيص لعمميات 219-05المحددة بموجب المرسوم التنفيذي الترخيص بعمميات التجميع 
 2التجميع.

 الترخيص للاتفاقات و الممارسات التي تخدم الصالح العام  - 4
فإن مجمس المنافسة بعد التحقيق  03-03من الأمر  21و المادة  2فقرة  9ص المادة وىذا وفقا لن

إذا ثبت أصحابيا أنيا تؤدي إلى تطور اقتصادي أو  7و6يرخص ليذه الممارسات الواردة في المادتين 
تقني أو تساىم في تحسين التشغيل أو من شأنيا لممؤسسات الصغيرة و المتوسطة بتعزيز وضعيتيا 

 فسية في السوق .التنا
 التصريح بعدم التدخل  -5

تستدعي تدخمو رغم أنيا  لايمكن لمجمس المنافسة أن يقرر أن ممارستو  8فبعد التحقيق و طبقا لممادة 
و ىذا و فقا لمشروط  03-03من الأمر  7و 6اتفاقية محظورة و ممارسات تعسفية وفقا ألحكام المادة 

المحدد لكيفيات الحصول عمى  2005ماي  12المؤرخ في  175-05المذكورة بالمرسوم التنفيذي رقم 
 35التصريح بعدم التدخل بخصوص الاتفاقات و وضعيات الييمنة عمى السوق الجريدة الرسمية رقم 

                                                 
يتخذ مجمس المنافسة أوامر معممة ترمي إلى وضع حد لمممارسات المعاينة المقيدة لممنافسة عندما :"  45المادة  تنص   -1

 تكون   العرائض والممفات المرفوعة إليو أو التي يبادر ىو بيا من اختصاصو"
 22مؤرخ في  34تتعمق بالترخيص لعمميات التجميع ج ر ع  2005يونيو  22مؤرخ في  219-05مرسوم تنفيذي  -2

 يونيو
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مب معمو مات و مستندات من المؤسسة المعنية لمطمب ـــمنو يمكن المقرر من ط 6 فوفقا لممادة السادسة
 .1الاستفادة ينتج عن التحقيق التصريح بعدم التدخلفي إطار التحقيق حول 

 المطمب الثاني : الاختصاص القمعي لمجمس المنافسة في مجال التسويق
يتمتع مجمس المنافسة بالاختصاص  القمعي لمممارسات المنافية لممنافسة التي تخل بتوازن وشفافية   

بعدما يتم إخطاره من قبل الييئات المخول  السوق، ويكون في حدود ما نص عميو  قانون المنافسة، وذلك
ليا قانونا من اجل وضع حد لمختمف الممارسات المقيدة لممنافسة والتي تقوم بيا المؤسسات اثناء قياميا 

 بالنشاطات الاقتصادية فتمس بمنافسييا وتقضي عمى مبدأ المنافسة الحرة والنزيية .
 الفرع الأول : الممارسات المقيدة لممنافسة

اسند المشرع الجزائري لمجمس المنافسة صلاحية وضع حد لمختمف الممارسات المقيدة لممنافسة التي تأخذ 
 7و  6مع العقوبات  المترتبة عنيا ، وىو ما نصت عميو المواد  أشكال مختمفة حددىا في قانون المنافسة

ه الممارسات ىذمجال  متمم وما نلاحظو ىو توسيعالالمعدل و  03-03من الأمر رقم  12 و 11و  10و
 ، حيث أدرج بعض الممارسات ضمن قائمة الممارسات المحظورة06-95المقيدة لممنافسة مقارنة بالأمر 

فسة تتمثل في الاتفاقات المتمم فإن الممارسات المقيدة لممناالمعدل و  03-03ما جاء في الأمر  فحسب
البيع بأسعار مخفضة التبعية الاقتصادية و ف في وضعية ، التعسف في وضعية الييمنة ، التعسالمحظورة
 . تعسفيا

 أولا : أشكال الممارسات المقيدة لممنافسة:
ات والأعمال المتعمق بالمنافسة "تحظر الممارس 03- 03من الأمر رقم  6باستقراء نص المادة      

ية المنافسة أو الصريحة أو الضمنية عندما تيدف أو يمكن أن تيدف إلى عرقمة حر  المدبرة والاتفاقيات
فالاتفاقات المحظورة الناشئة بين  ."الحد منيا أو الإخلال بيا في نفس السوق أو في جزء جوىري منو

متعاممين اقتصاديين تأخذ شكل ممارسات وأعمال مدبرة واتفاقات واتفاقيات سواء صريحة أو ضمنية، 
ن كانت  .عني بالمنافسة تكون غايتيا أو نتيجتيا التقييد من  حرية الدخول إلى السوق الم ىذه الاتفاقات وا 

 .2تمحق ضررا مباشرا بالمنافسة فيي بطريقة غير مباشرة تأثر عمى المستيمك
 

                                                 
 71اع عبد المجيد مرجع سابق صبودر  -1
بوفنش إيمان  آليات حماية  مصالح المستيمك من الاثار الضارة لمممارسات المقيدة لممنافسة جامعة  -فنيط نجوى -2

 12ص 2015/2016 -جيجل–محمد الصديق بن يحي 
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 :شروط حظر الاتفاقات -1

المعدل  03/03من الأمر رقم  11كرس المشرع مبدأ حظر ىذه الاتفاقيات من خلال نص المادة 
اتفاق صريح أو ضمني ييدف أو يمكن أن ييدف إلى والمتمم، وتخص كل ممارسة أو عمل أو اتفاقية أو 

عرقمة حرية المنافسة ، أو الحد منيا أو الإخلال بيا في نفس السوق، أو في جزء جوىري منيا ويشترط 
 فييا أن يكون ىناك: 

 وجود اتفاق بين الأعوان الاقتصاديين - أ

عمل مدبر أو ترتيبات أو أو ا مكتوب أو شفيي، اتفاق حقيقي أي تبادل إيجاب و قبول، صريحا أو ضمني
تفاىمات حول عرقمة المنافسة، ولا ييم إذا كان الاتفاق أفقيا أو عموديا، وبخصوص المؤسسات أو 

الإداري ولايعد تكون تتمتع بالاستقلال المالي و  الشركات يمكن معرفتيا من قانونيا الأساسي بشرط أن
 .اتفاقا محظورا اذا كان بين الشركة الام واحد فروعيا 

 تقييد الاتفاق لممنافسة - ب

لابد ان يتحقق في الاتفاق الذي يقع في دائرة الحظر عدة شروط تتمثل في اطرافو وفي الوضع 
الاقتصادي ليؤلاء الاطراف وفي شكل الاتفاق وحتى يدخل التفاق في دائرة الحظر المنصوص عميو في 

سة ذاتيا تتمثل في قيام علاقة مباشرة بين القانون لابد من توافر مجموعة شروط اخرى تتعمق بتقييد المناف
الاتفاق من ناحية وبين تقييد المنافسة في السوق كما يتطمب ان يتحقق شكل من اشكال تحريف المنافسة 

 1في السوق
 

 
 
 
 
 
 

                                                 
   139ص مرحع سابقد معين فندي الشناق  -1
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من قانون المنافسة, فإنيا واضحة في ىذا الشأن, بحيث لا يأخذ في بعي  06وباسقراء  أحكام المادة 
الاعتبار سوى الاتفاقات )صريحة كانت أو ضمنية( التي تيدف أو يمكن أن تيدف إلى عرقمة أو الحد أو 

ة معو , بحيث يكتفي الإخلال بحرية المنافسة في  السوق , فموضوع الاتفاق يقصد بو في الحقيقة الني
 لاعتبار إتفاق ما محظورا                       

مجرد انصراف نية الأطراف إلى إعاقة أو تقيد المنافسة الحرة دون ضرورة تحقيق الأىداف غير     
 المشروعة المناىضة لممنافسة .

مع العمم بأن المشرع قد أما بالنسبة لآثر الاتفاق فيقصد بو كل من الأثر المحقق وكذا المحتمل ,خاصة 
  "استعمل عبارة "يمكن أن تيدف

استثنى بعض الحالات من خطر  03-03من الأمر  9يلاحظ أن المشرع من خلال نص المادة و 
 الاتفاقات

 و ىي:
 حالة وجود نص تشريعي أو تنظيمي أتخذ تطبيق لو.- 1
 مساىمة الاتفاق أو الممارسات في تحسين التشغيل.- 2
تفاق أو الممارسات في تعزيز وضعية المؤسسات الصغيرة و المتوسطة التنافسية في مساىمة الا- 3

 1السوق.
 وجود علاقة سببية بين الاتفاق وتقييد المنافسة - ت

تحقق ىذا الشرط في حالة ما إذا كان الضرر الذي ألحق بحرية المنافسة في السوق من فعل الإتفاق 
, ومن خلال ىذا الشرط نستخمص بأنو يجب أن تكون ىناك المعني القائم بين الأطراف المتواطئة فيو 

علاقة سببية بين عممية التشاور التي تجري بين عدة أطراف وما ينتج عن ىذه العممية من آثار سمبية 
 . عمى حرية المنافسة

فاق فوجود العلاقة السببية بين الاتفاق و تقيد المنافسة يفرض عمى السمطة المكمفة بالمنافسة دراسة الإت
 .دراسة معمقة وتحميل السوق اعتمادا عمى ما تتوصل إليو من حوصمة لممنافسة عمى ىذا المستوى

                                                 
يحدد كيفيات الحصول عمى التصريح بعدم التدخل بخصوص  2005ماي  08في  مؤرخ 175-05مرسوم تنفيذي رقم  -1

 2005ماي  18صادر في  35الاتفاقات ووضعية الييمنة عمى السوق. ج.ر عدد 
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وتجدر الملاحظة في الأخير إلى أن حظر الاتفاقات مرىون بتحقق الشروط المشار إلييا , لأن السموك 
ذي يكون لو غرض أو المحظور يتمثل في ذلك الفعل المدبر أو الاتفاق المبرم بين طرفين أو أكثر, و ال

أثر مناف لممنافسة وىذا ما سنحاول أن نبينو من خلال دراسة بعض المعاملات التي تعد بمثابة اتفاقات 
 . محظورة

 الممارسات التعسفية ثانيا:
يقصد بيا كل العمميات الاقتصادية التي تتم بالتنسيق بين مشروعين وشخصين من الأشخاص المعنوية 

خدمة معينة وتيدف تمك العمميات الى تغيير شكل  من المتعاممين في سوق سمعة او او الطبيعية او اكثر
 1المنافسة في السوق 

بوضعية الييمنة و حظر الصورة الأولى لمتعسف المتعمقة   06-95ولقد ورد في قانون المنافسة رقم 
عية الخاصة بوضاحتفظ بالأحكام  03-03، أما في ظل الأمر رقم منو 7بموجب المادة احتكار السوق 

فيو أول نص قانوني ينظم الأحكام الخاصة بالتعسف في استغلال وضعية الييمنة عمى السوق وبالتالي 
ممارسة البيع بأسعار مخفضة  تعسفيا ىي الأخرى ارسة مقيدة لممنافسة إضافة إلى التبعية وجعميا مم

 تعتبر من الممارسات التعسفية
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
 134د معين فندي الشناق  مرجع سابق ص -1
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 تعريف وضعية الهيمنة: -1
وضعية الييمنة تمثل وضعية احتكار التي ينظر إلييا الفقياء ان المحتكر يحبس المواد المطموبة وينتظر  

المتعمق بالمنافسة في  03-03من خلال الأمر ،و  1بيا حتى وقت الاضطرار فيبيعيا بأزيد من سعرىا
مركز قوة اقتصادية الوضعية التي تمكن مؤسسة ما من الحصول عمى تعرف وضعية الييمنة" 03المادة 

في السوق المعني من شأنيا عرقمة قيام منافسة فعمية فيو و تعطييا إمكانية القيام بتصرفات منفردة إلى 
 2حد معتبر إزاء منافسييا، أو زبائنيا أو ممونييا "

ىذا الحظر ىو أن المشرع  منع قانون المنافسة الاستغلال التعسفي لوضعية الييمنة, و لعل الحكمة من
من خلال ذلك تحقيق التوازن في العقود المبرمة بين أطراف غير متكافئة في القوة التفاوضية, و راد أ

ذلك عن طريق منع إساءة استعمال القوة الاقتصادية التي يحوزىا الطرف القوي من خلال سيطرتو و 
وط احتكاره لجميع أو معظم حصص السوق ,و بالتالي حماية الطرف الضعيف عما ينجر من شر 

 .تعسفية عن الييمنة عمى السوق
 استغلال التعسف في وضعية الهيمنة: -2

ليست  وضعية الييمنة ىي الممارسة المعنية بالحظر، بل اقترانيا بالتعسف ىو الذي يجعل منيا مخالفة 
يترتب عنيا  العقوبة، ألنو من غير المتصور توقيع العقوبة عمى مؤسسة ما لكونيا تممك من الكفاءة 

دية ما يجعميا تتفوق عمى غيرىا من المتعاممين حتى تصبح في وضعية ىيمنة عمى السوق، حيث الاقتصا
، وعميو يجب التصدي ليذه عسفي لمييمنة الي يقيد المنافسةأن المخالفة المعنية ىي الاستغلال الت

التفاوضية و الممارسة من أجل تحقيق التوازن في العقود المبرمة بين أطراف غير متكافئة في القوة 
تستغل وضعيا في الييمنة وتحتكر معظم حصص السوق بشرط  لا تدخل ضمن الإعفاء المشار إليو 

 .03-03من الأمر  9سابقا بموجب المادة 
 
 
 

                                                 
 2004القاىرة –روت ش عبد الخالق ث32ن الغريب الاحتكار والمنافسة غير مشروعة دار النيضة العربية امحمد سمم -1

 106ص   
 مرجع سابق 03-03من الامر  03المادة  -2
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 التبعية الاقتصادية: - أ

المعدل و المتمم فإن " وضعية التبعية الاقتصادية ىي  03-03من الأمر  03استنادا لنص المادة   
ارية التي لا يكون فييا لمؤسسة ما حل بديل مقارن إذا أرادت رفض التعاقد بالشروط التي العلاقة التج

 تفرضيا عمييا مؤسسة أخرى سواء كانت زبونا أو ممونا ".
كي تقوم حالة التبعية من مؤسسة لأخرى البد من توافر مقاييس معينة تحكميا، حيث تنطبق أحكام التبعية 

 .في مواجية ممونو أو عمى الممون في مواجية عميموالاقتصادية سواء عمى الموزع 
شيرة العلامة التجارية  – .: اىمية نصيب المورد من رقم أعمال الموزعتبعية الموزع لمممون   -

إمكانية حصول الموزع عمى منتجات  – .حجم نصيب المشروع المورد من السوق – .لممورد
 .معادلة من ذات السوق من موردين آخرين  

 زعيه أو عملائه: تبعية المورد لمو    -
ولا بد من  - .أنو لا توجد سبل أخرى لمتموين بالمواد أو المنتجات البديمة انعدام الحل البديل : -

كما يجب النظر إلى ما يعرف  - .الأخذ بعين الاعتبار قدرة المؤسسة عمى ىذا التغيير اقتصاديا
النظر إلى الوقت الذي يستغرقو البحث عن  بالبحث عن الخيار البديل الكافي أي بمعنى آخر

الحل البديل والمعادل من طرف المؤسسة التابعة لمؤسسة أخرى، دون أن  تمحقيا أضرار معتبرة 
 1من ىذا التغيير

  
 
 
 
 

 

                                                 
السنة الدراسية  -1-جواد عفاف حماية المنافسة من الاستغلال التعسفي لوضعية التبعية الاقتصادية جامعة قسنطينة  -1

 23ص201864- 2017
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 استغلال التعسف في وضعية التبعية الاقتصادية: - ب

و التي جاءت  03-03الأمر  من 11المذكور سابقا بالمادة لتعسف في الممارسات المشكمة لو و يتمثل ا
مغى منافع المنافسة في كل عمل آخر من شأنو أن يجد أو يالمثال لا الحصر بذكر عبارة " و  عمى سبيل
منو قائمة الممارسات التعسفية مفتوحة بالتالي مجمس المنافسة يسعى إلى ضمان الارتقاء السوق " و 

زن بين حرية التجارة وضرورة حركة السوق الوطنية، بالجودة الى المعايير الدولية مما يترتب عنو خمق توا
بما يتكفل تحقيق المصمحة الاقتصادية العامة لمدولة، بالإشراف عمى نشاطيا التجاري وتداول القيم المالية 
وفقا لما يضمن نجاح السوق في أداء دورىا الفعال، بحيث تخضع مخططاتيا التنموية لمتسيير وتراقب 

 1تنفيذ شروطيا.
 البيع بأسعار مخفضة تعسفيا : - ثالثا

البيع بأسعار مخفضة تعسفيا لا يشكل طريقة بيع بقدر ما يشكل ممارسة مقيدة لممنافسة ,اليدف منيا 
إزاحة المنافسين للاستيلاء عمى السوق, و الرجوع بعد ذلك إلى السعر العادي وىو اليدف الحقيقي من 

درك لأول وىمة اليدف من ىذه الممارسة , إذ أنو يعتقد بأن ىذه العممية , و بالنسبة لممستيمك فإنو قد ي
المنتوجات التي يعاد بيعيا بسعر أقل من سعر تكمفة إنتاج وتحويل و تسويق تمك السمعة المراد بيعيا قد 

 . تخدم مصالحو إلا أن الحقيقة غير ذلك
وىذه الممارسة تجد تطبيقيا في المراكز الكبرى لمتوزيع , أين تعرض بعض السمع و المنتوجات لمبيع  

بأسعار زىيدة لكن في نفس الوقت تعرض سمع أخرى بأسعار معقولة  , فالعممية الأولى تكون بمثابة فخ , 
ى إيجاد عبارة تدل عمى ىذا إذ أن الزبائن يغرون مما يدفعيم إلى الشراء أكثر , فقد ذىب بعض الفقياء إل

 النوع من الممارسات و التي يعبر عنيا "بجزيرة من الخسائر في محيط من الأرباح"  
عميو و أمام ىذه الظاىرة الخطيرة سوف نتناول تعريف البيع بأسعار مخفضة بشكل تعسفي أولا ثم ندرس و 

 . عناصر ىذا البيع ثانيا و أخيرا نميزه عن البيع بالخسارة
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  تعريفه -ا
إن المقصود بالبيع بأسعار مخفضة تعسفيا ىو قيام العون الاقتصادي بعممية بيع سمع و منتوجات 
لممستيمكين بأسعار تكون مخفضة إلى ما دون سعر تكمفة الإنتاج و التحويل و التسويق لتمك السمعة 

أو مشتركة فإنيا دائما تنصب  ىذه العممية سواء قام بيا عون اقتصادي بصفة منفردةو    1بيعيا   المراد
 . واليدف منيا ىو عرقمة المنافسة عمى الرغم منانيا علاقة تتعمق بالبائع والمستيمك  عمى عنصر السعر

فمعيار التعسف الذي يصاحب عممية البيع بسعر منخفض تعسفيا يقيد المنافسة وىذا التعسف يتمثل في 
قيام العون الاقتصادي بتخفيض السعر إلى ما دون تكمفة السمعة المراد بيعيا وتكون رغبتو إما إخراج 

, فالعون  عون اقتصادي آخر من السوق, أو عرقمة دخول إحدى منتجات العون الآخر إلى السوق
الاقتصادي الذي يقوم بيذه العممية تكون لو نية من وراء ذلك و قد يتعمد عمى الخسارة , لأنو عمى عمم 
 بأنو بعد إفشال المنافسة سوف يبقى ىو المحتكر الوحيد لمسوق , و بعد ذلك يرفع الأسعار بحسب رغباتو 

  :عناصر البيع بأسعار مخفضة تعسفيا -2
صد بعممية البيع بأسعار مخفضة تعسفيا, يمكن لنا أن نستخرج العناصر المكونة ليذه بعدما عرفنا ماذا يق

 : الممارسة و المتمثمة في
 .عممية بيع بأسعار مخفضة تعسفيا تمك التي تتم فقط بين المستيمك و مؤسسة أوعون إقتصادي -1

والمستيمك ىو ذلك الشخص الذي يشتري السمعة من أجل قضاء حاجاتو الخاصة  أي أنو يشترييا بغرض 
 .و ليس بغرض إعادة بيعيا استيلاكيا

عرض الأسعار التي تكون بيذا التخفيض التعسفي يعتبر محظورا , أي مجرد عرض مثل ىذه  -2
  الأسعار يعتبر مخالفة في حد ذاتيا

روض أو الممارس فعلا منخفضا بالمقارنة مع تكاليف الإنتاج و يجب أن يكون السعر المع -3
التحويل و التسويق, أما في حالة إعادة البيع لسمعة عمى حالتيا فإنو لا يمكن أن نكون أمام ىذه 

 الممارسة  

                                                 
 مرجع سابق03-03الامر 12المادة  -1
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نية المؤسسة أو العون الإقتصادي في إبعاد أحد منافسيو من السوق, أو عرقمة أحد منتوجاتو من  -4
السوق, و تؤدي إلى تقيد المنافسة , بمعنى أن التخفيض التعسفي يقصد من وراءه الدخول إلى 

 .إلحاق الضرر بعون إقتصادي آخر
 شروط البيع بأسعار مخفضة تعسفيا : -3

 نجد ضرورة توفر مجموعة من الشروط  03-03من الامر 12باستقراء المادة 
 بيع واعلانيا لأسعارمخفضة يجب ان يكون ىناك عرض  بأسعارالعرض اوالبيع  - أ
عممية البيع موجية لممستيمك فالعقد يبرم معو في حين لو يشر قانون المنافسة الى المقصود  - ب

بالمستيمك ىل المستيمك النيائي او المستيمك الوسيط فبالرجوع لقانون حماية المستيمك في المادة 
و خدمة كل شخص طبيعي أو معنوي يقتني بمقابل أو مجانا سمعة أ عرفت المستيمك "03

 1موجية للاستعمال النيائي من أجل تمبية حاجة شخص آخر أـو حيوان"
ان يؤدي ىذا العرض أو الممارسة إلى إبعاد مؤسسة أو عرقمة أحد منتوجاتياعمى الرغم من  - ت

 تحقيق مصمحة لممستيمك الاانيا ممارسة مقيد ة لممنافسة.
جب ان يكون السعر المعروض او الممارس فعلا منخفضا بالمقارنة مع تكاليف الانتاج والتحويل  - ث

 2والتسويق اما في حالة البيع لسمعة عمى حالتيا فانو لايمكن ان امام ىذه الممارسة 
 ت الاقتصادية :امراقبة التجميعــ  -رابعا 

ر السابق المتعمق بالمنافسة   أو في ظل الأمر إنّ المشرع لم يتولى تعريف التجميعات سواء في ظل الأم
المتعمق بالمنافسة, و إنّما إكتفى بذكر صور و حالات التجميع, بحيث يتم التجميع عن إندماج  03/03

مؤسستين فأكثر و ىي في الأصل مستقمة, كما ينتج عن أي عقد ميما كان شكمو يتضمن تحويل الممكية 
  سندات عون اقتصادي, قصد تمكين عون إقتصادي من مراقبة بكل أو جزء من متمكات أو حقوق أو

عون إقتصادي آخر , أو ممارسة النفود الأكيد عميو و الذي من شأنو المساس بالمنافسة و تعزير وضعية 
 الييمنة عمى السوق

 

                                                 
 03المتعمق بحماية المستيمك وقمع الغش في المادة 09/03القانون رقم -1
شفار نبية الجرائم المتعمقة بالمنافسة في القانون الجزائري والقانون المقارن  مذكرة لنيل شيادة الماجستير قانون خاص  -2
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,أنّ مفيوم التجميعات مفيوم واسع يمكن إقامة  03/03من الأمر رقم  15ويلاحظ بالرجوع إلى المادة 
 . التجميعات من خلال عدة عقود

 : عمى التجميعـــات بةالرقا ةشـروط ممارســ
إنّ قانون المنافسة لم يحصر العمميات التمركزية, طالما أنّ الممارسات التجارية و المالية تسمح  

  بتشكيل تجميعات و كذا مراقبة مقاولة أو عدة مقاولات من قبل مقاولة أخرى, أو مجموعة من المقاولات 
و بالتالي حتى يتدخل مجمس المنافسة من أجل فرض رقابتو عمى مشروع التجميع أو التجميع, لابد من 
تقدير العممية من خلال تحميل آثارىا عمى المنافسة الحرة, و ذلك مع أخذ بعين الإعتبار نسبة التجميع 

 .وفق لما ىو محدد في قانون المنافسة
المتعمق بالمنافسة, تمك المراقبة الناتجة عن قانون العقود,  03/03قم و يقصد بالمراقبة في مفيوم الأمر ر  

  مكانية ممارسة النفوذ الأكيدأو عن طرق أخرى تعطي بصفة فردية أو جماعية حسب الظروف الواقعة, إ
و الدائم ) والذي يعتبر كشرط أساسي لممارسة ىذه الرقابة ( عمى نشاط مؤسسة, ولا سيما فيما يتعمق بما  

 :يأتي
 . حقوق الممكية أو حقوق الإنتفاع عمى ممتمكات مؤسسة أو عمى جزء منيا -1
 حقوق أو عقود المؤسسة التي يترتب عمييا النفوذ الأكيد عمى أجيزة المؤسسة من ناحية تشكيميا -2

 أو مداولاتيا أو قرراتيا  
لا تخضع مشاريع أو عمميات التجميع لممراقبة إلّا إذا كان من شأنيا إلحاق الضرر بالمنافسة, من خلال 

 تدعيم موقع الييمنة الذي يحتمو المتعامل الاقتصادي عمى مستوى السوق .
يين الذين يؤسسون ىياكل فمراقبة التجميعات تمكن مجمس المنافسة بالتدخل بخصوص الأعوان الإقتصاد

كفيمة بالتأثير عمى الإقتصاد, و ذلك حتى في حالة عدم إقداميم عمى أي تعسف , أمّا مراقبة التعسف 
فإنّيا تسمح لممجمس بمعاقبة السموك التعسفي الناجم عن التجميع , فاليدف من مراقبة التجميع ىو الوقاية 

 . من التعسف المحتمل
بتعبير آخر   إلى أذىاننا , يكمن في مدى إتساع مجال تطبيق ىذا الشرط ؟ و لكن السؤال الذي يتبادر 

ىل يمكن لمجمس المنافسة أن يفرض رقابتو عمى التمركزات الأجنبية و التي يكون ليا أثر عمى السوق 
 .الوطنية ؟
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إن المشرع الجزائري قد سكت في ىذا الشأن , وبالتالي لا يمكن تطبيق ىذا الشرط إلا عمى التمركزات 
التي تتم عمى إقميم الدولة الجزائرية دون تمك التي تتم في إقميم دولة أجنبية و ينجم عنيا آثار سمبية عمى 

 السوق الوطنية, و أن أىمية ذلك تظير 
لإتحاد الأوربي , و الذي يتضمن إنشاء منطقة التبادل الحر , و بالتالي في مع إبرام إتفاق الشراكة مع ا

 مثل ىذه الحالة سوف نشيد إنسحاب العديد من المؤسسات الإقتصادية ولا سيما المتوسطة و الصغيرة
(MPE)  من المنافسة . 

 : قرار المجمس حول التجميعات  
يحممّو من الجانب الإقتصادي لتحديد ما ينجر عند إحالة مشروع التجميع عمى المجمس, عميو أن  

 : عنو من آثار عمى المنافسة , و عميو أن يصدر قراراً مسبباً يتضمن
 . الترخيص بالمشروع أو التجميع -
 . رفض التجميع أو المشروع -
 الترخيص مع مراعاة بعض الشروط لممحافظة عمى المنافسة و ترقيتيا . -
ير أن القانون الفرنسي يخول إصدار القرار حول التجميعات إلى و في ىذا الشأن نود أن نش -

الوزير المكمف بالاقتصاد أمّا مجمس المنافسة فيقتصر دوره في تقديم رأيو حول مشروع التجميع أو 
كما أشرنا إليو سابقاً ىو إمكانية الطعن في  03/03و الشيء الجديد الذي جاء بو الأمر رقم التجميع 

ع أمام مجمس الدولة, و ىذا عكس القرارات الأخرى التي يطعن فييا أمام الغرفة التجارية قرار رفض التجمي
 . عمى مستوى مجمس قضاء الجزائر العاصمة

كما أنّو يمكن لممجمس أن يقبل التجميع, وفق شروط من شأنيا تخفيف آثار التجميع عمى المنافسة , و 
تندمج مع مؤسسات أخرى بشرط أن تتعيد بنفسيا بيذا يمكن القول بأنّو تم السماح لممؤسسات أن 

قد كرس حق  03/03بالمحافظة عمى قواعد المنافسة, بالإضافة إلى ما تمت الإشارة إليو فإنّ الأمر رقم 
الحكومة في ترخيص التجميعات الإقتصادية التي رفضت من طرف المجمس و ذلك عندما تقتضيو 

مب من الأطراف المعنية بالتجميع الذي كان محل رفض المصمحة العامة للإقتصاد , أو بناء عمى ط
 مجمس المنافسة .
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أمّا بالمناسبة لمعقوبات المطبقة عمى التجميعات من طرف مجمس المنافسة التي أنجزت بدون ترخيص 
من قانون المنافسة يعاقب عمى عمميات التجميع المنصوص  61من مجمس المنافسة, فحسب المادة 

أعلاه و التي أنجزت بدون ترخيص من مجمس المنافسة بغرامة مالية يمكن أن  17مادة عمييا في أحكام ال
% من رقم الأعمال من غير الرسوم المحقق في الجزائر خلال آخر سنة مالية مختتمة  7   تصل إلى

 ضد كل مؤسسة ىي طرف في التجميع أو ضد المؤسسة التي تكونت من عممية التجميع .
أعلاه,  19حالة عدم إحترام الشروط و الإلتزامات المنصوص عمييا في المادة كما يمكن لممجمس في 

% من رقم الأعمال من غير الرسوم المحققة في الجزائر خلال 5إقرار عقوبة مالية يمكن أن تصل إلى 
آخر سنة مالية مختتمة ضد كل مؤسسة ىي طرف في التجميع أو المؤسسة التي تكونت من عممية 

  .التجميع
الأخير نلاحظ أنّ المشرع إعترف ليذا المجمس بالسمطة القمعية المتمثمة في العقوبات المالية التي في و 

يقررىا, و ذلك بعدما خول ىذه السمطة لعدة أجيزة تشابيو, بحيث يعود إختصاص قمع المخالفات في 
المصرفية توقع  في نظام البنوك فإنّ المجنةو ، ة تنظيم ومراقبة عمميات البورصةمجال البورصة لمجن

عقوبات مالية عمى البنوك و المؤسسات المالية عندما تخالف الأحكام التشريعية و التنظيمية و آخلاقيات 
 المينة.

في المجال الإقتصادي و المالي, بالتالي فإنّ تخويل السمطة القمعية ليذه الييئات يعبر عن حياد الدولة و 
ة التجريم في المجال الإقتصادي بالتالي فإنّنا نشيد ظاىرة إزال يساىم في الحد من تدخلاتيا المتزايدة, وو 
 المالي التي تساىم في ضبط ىذا المجال.و 

 الممارسات الاستئثارية : -خامسا 
تطرق لعرقمة حرية المنافسة أو حد منيا أو إخلال بكل عقد شراء  03-03من الأمر  10نص المادة 

أصبحت  12-08بالقانون  10ي السوق. أما بعد تعديل المادة استئثاري يسمح لصاحبو باحتكار التوزيع ف
 الصياغة كما يمي:

"يعتبر عرقمة لحرية المنافسة أو الحد منيا أو الاخلال بيا و يحظر، كل عمل و/ أو عقد ميما كانت 
طبيعتو أو موضوعو يسمح لمؤسسة بالاستئثار في ممارسة نشاط يدخل في مجال تطبيق ىذا الأمر". 

المادة تخص التوزيع حتى ال يتمكن الأعوان الاقتصاديين من الاستئثار تحت ما يسمى التوزيع  كانت ىذه
الحصري لكن الصياغة الجديدة قد تفيد العقود الحصرية و التي بيذه الممارسة قد تؤدي إلى وضعية 

 الييمنة و التبعية معا.
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 .إطار الرقابة عمى التسويق الفرع الثاني: القرارات القمعية المتخذة من مجمس المنافسة في
يقوم  مجمس المنافسة بفرض عقوبات  من اجل  الضبط الفعال لممنافسة وضمان السير الحسن في 
السوق، وذلك  بعد انتياء المقررون من التحقيق فتكون القضية جاىزة لمفصل فييا فيعقد مجمس المنافسة  

ختمف ىذه القرارات حسب اليدف من تقريرىا . جمسات يتخذ خلاليا قرارات يفصل بموجبيا في القضية وت
 فقد تكون تدابير تحفظية او عقوبات مالية اوعقوبات تكميمية.

 روط صحة قرارات مجمس المنافسة   شاولا : 
ئ سير وشروط حتى تكون القرارات الصادرة عن مجمس المنافسة يجب توفرجممة من الشروط تتعمق بمباد

 قانون المنافسة والنظام الداخمي لمجمس المنافسة.وىذا بموجب  انعقاد المداولات 
 صحة انعقاد المداولات -1
من النظام الداخمي لمجمس المنافسة، فإنو لا تصح  المداولات إلا بتوفر  28إلى  24المواد  نصت 

 :  1الشروط التالية 
  .ضرورة تحديد رزنامة الجمسات وجدول أعمال كل جمسة من طرف رئيس مجمس المنافسة - أ

 تبميغ برزنامة الجمسات إلى أعضاء مجمس المنافسة وممثل الوزير المكمف بالتجارة والمقررين - ب
إرسال جدول الأعمال إلى أعضاء مجمس المنافسة والأطراف المعنية والمقررين المعنيين وممثل  - ت

 أسابيع من انعقاد الجمسة 3الوزير المكمف بالتجارة، و ذلك خلال 
 .تسيير الجمسات، الذي يممك سمطة وقفيا عند الاقتضاءيتولى رئيس مجمس المنافسة  - ث
 مبادئ سير المداولات -2
بدأ الوجاىية: يتحقق ىذا المبدأ من خلال تمكين الأطراف المعنية من الادلاء بالمعمومات م  - أ

اللازمة ذات الصمة بالقضية والسماع ليم من طرف مجمس المنافسة، سواءً كان حضورىم بشكل 
 – 03من الأمر  30/1أقرتو المادة  1شخصي أو عن طريق محامي أو ممثل عنيم، وىو ما 

 مس المنافسةالمتعمق بمج 03

                                                 
،يحدد النظام الداخمي في  1996يناير سنة  17المؤرخ في  44 – 96من المرسوم الرئاسي رقم  28 – 24المواد  -1

 1996يناير  21الصادر بتاريخ:  5مجمس المنافسة، ج ر ج ج د ش العدد: 
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المتعمق بالمنافسة  عدم جواز مشاركة عضو في  03 – 03من الأمر رقم 29/1باستقراء المادة  - ب
مداولة تتعمق بقضية لو فييا مصمحة أو يكون بينو وبين أحد أطرافيا صمة قرابة إلى الدرجة 

 الرابعة أو يكون قد مثل أو يمثل أحد  الأطراف المعنية. 
 من نفس القانون ، قد نصت صراحة عمى ذلك. 28/3لمادة سرية الجمسات خاصة وأن ا - ت
 .شرط عدم الجمع بين العضوية في مجمس المنافسة وممارسة مينة أخرى - ث

 : القرارات المتعمقة بالإجراءات التحفظيةثانيا
ىي عبارة عن قرارات إدارية فردية تيدف إلى الوقاية من وقوع ضرر محدق غير ممكن إصلاحو ، 

أن يتخذ التدابير التحفظية عندما تقتضي ذلك الظروف المستعجمة، قبل الفصل في   ولمجمس المنافسة
 03-03من الأمر رقم  46النزاع والحد من الممارسات المنافية لممنافسة، وىذا ما نصت عميو المادة 

المتعمق بالمنافسة، فالتدابير التحفظية ليا طابع تصحيحي وتكون بطمب من المتضرر جراء ىذه 
رسات او استثناءا من الوزير المكمف بالتجارة والملاحظ أن المجمس لا يصدر ىذه الإجراءات إلا المما

بعدما يكون قد وجو أو أصدر أوامر لمجيات المعنية المدانة في القضية التي درسيا، وتكون بتوجيو 
ممارسات تدابير مؤقتة مثل غمق المحلات المشبوىة، حجز البضائع، أو أي إجراء آخر لوضع حد لم

 المقيدة لممنافسة، ويبقى ىذا الإجراء خاضع لمسمطة التقديرية لمجمس المنافسة.
 التدابير المؤقتة -1

المتعمق بالمنافسة :" يمكن مجمس المنافسة بطمب من المدعي  03/03من الأمر رقم  46تنص المادة  
أو من الوزير المكمف بالتجارة، اتخاذ تدابير مؤقتة لمحد من الممارسات المقيدة لممنافسة موضوع التحقيق 

لفائدة المؤسسات إذا اقتضت ذلك الظروف المستعجمة لتفادي وقوع ضرر محدق غير ممكن أصالحو، 
     التي تأثرت مصالحيا من جراء ىذه الممارسات أو عند الإضرار بالمصمحة الاقتصادية العامة".

سالفة الذكر، لقد نص المشرع الجزائري عمى إجراء جديد لم يكن منصوص  46من خلال نص المادة 
تتخذ التدابير  .دابير المؤقتةالمتعمق بالمنافسة  والمتمثل في الت 95/06عميو في الأمر  الممغى رقم 

المؤقتة من قبل مجمس المنافسة، وىذا قبل الفصل في موضوع القضية المعروضة عميو وىذا من أجل 
عنيا. وىي إجراءات تحفظية اليدف منيا ىو  وضع حد لمممارسة المحظورة لتفادي النتائج السمبية المترتبة

 03/03من الأمر رقم  46نويو أن نص المادة صلاحو يجدر التااجتناب وقوع ضرر محدق لا يمكن 
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، قد حدد الشروط الواجب توافرىا حتى يتمكن مجمس المنافسة من اتخاذ التدابير المتعمق بالمنافسة
 المؤقتة، وتتمثل ىذه الشروط فيما يمي :  

 طمب اتخاذ تدابير مؤقتة  - أ

م الادعاء الى مجمس المنافسة من  يكون الطمب من طرف المدعي او الوزير المكمف بالتجارة ويمكن  تقدي
شخص طبيعي أو معنوي يعتبر نفسو متضررا من ممارسة مقيدة لممنافسة، وىذا ما نصت عميو المادة 

يفصل بين تقديم  المتعمق بالمنافسة ويقدم الطمب في اقرب الآجل وأن لا 03/03من الأمر رقم  48
تى تكون ىذه  التدابير فعالة ووظيفية ، فقرار الطمب الأصمي وطمب اتخاذ ىذه التدابير مدة طويمة  ح

مجمس المنافسة باتخاذ التدابير المؤقتة ىو قرار قابل لمطعن فيو أمام الغرفة التجارية لمجمس قضاء  
 1الجزائر.
 وجود حالة الاستعجال - ب

ىو الاستعجال ىو شرط أساسي حتى يستجيب مجمس المنافسة لطمب اتخاذ التدابير المؤقتة والاستعجال 
المؤقت المطموب، ويجب أن  الضرورة التي لا تحتمل تأخير، أو أنو الضرورة الداعية إلى اتخاذ الإجراء

تستمر حالة الاستعجال من وقت تقديم طمب اتخاذ تدابير مؤقتة من طرف المعني بالأمر الى حين 
فعمى مجمس المنافسة صدور قرار مجمس المنافسة بشأنو، فإذا فقدت التدابير المؤقتة عنصر الاستعجال 

التصريح بعدم قبول الطمب خاصة إذا كان طمب اتخاذ التدابير المؤقتة غير مدعمة بعناصر مقنعة بما 
فيو الكفاية، أو أنو ينظر في الطمب بأتباع إجراءات التحقيق العادية المنصوص عمييا في الأمر رقم 

 2.مادام الأمر يتعمق بممارسات منافية لمنافسة 03/03
 
 
 
 

                                                 
جامعة محمد بن  /د.محمودي فاطمة   ا لقرارات الفاصمة في الأوامر والتدابير المؤقتة الصادرة عن مجمس المنافسة   -1

 2وىران  -أحمد 
 5المجمد الثاني ص 2018ا لعدد التاسع مارس 19/01/2018مقال لمنشربتاريخ : 

 07د.محمودي فاطمة   مرجع سابق ص  -2
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 الطابع المؤقت لمتدابير المؤقتة  - ت
تعتبر إسعاف لممتضرر من الممارسات المحظورة بصورة مستعجمة في وقت لاينفع فيو المجوء إلى 
إجراءات العادية لتفادي ىذا الضرر، ويجب تكون  محدودة من حيث مدتيا حيث يتم اتخاذىا لمدة 

 1تكفي لتجنب الضرر المحدق
 الأوامر  -2
المتعمق بالمنافسة:" يتخذ مجمس المنافسة أوامر معممة ترمي  03/03من الأمر رقم  45تنص المادة    

الى وضع حد لمممارسات المعاينة المقيدة لممنافسة عندما تكون العرائض والممفات المرفوعة اليو أو التي 
ما في الآجال كما يمكن أن يقرر المجمس عقوبات مالية إما ن .يبادر ىو بيا من اختصاصو افذة فورا وا 

".من خلال نص المادة المشار إلييا أعالو، إذا الحظ مجمس .التي يحددىا عند عدم تطبيق الأوامر
المنافسة بأن الممارسات التي ينظر فييا سواء المرفوعة اليو أو التي يبادر بيا من تمقاء نفسو والتي تدخل 

نظام المنافسة الحرة في السوق فمو صلاحية توجيو في اختصاصو تشكل إخلال بالمنافسة أو المساس ب
 أوامر مسببة إلى الأعوان الاقتصاديين الذين صدرت عنيم ىذه الممارسات من أجل القضاء عمييا.

 ا : القرارات المتعمقة باتخاذ الإجراءات التفاوضيةلثثا
 وتتمثل في :

 إجراء العفو:  -1
أي إعفاء المؤسسات التي تبادر بالتبميغ عن ممارسة ت بيّ  ن ليا أنيا مقيدة لممنافسة، كانت طرفا 
فييا وتعرفت عمى فاعمييا من توقيع العقوبة عمييا كميا أو جزئيا، فيمكن لمجمس المنافسة أن يقرر 

ء التحقيق، وتتعيد تخفيض مبمغ الغرامة أو عدم الحكم بيا عمى المؤسسة التي تعترف بالمخالفة أثنا
 بعدم ارتكابيا 

: ويتضمن عدم توقيع العقوبة المالية عمى المؤسسات التي تتعيد بوضع حد إجراء التعهد- 
 2لمممارسات التي ترتكبيا قبل أن يتم إبلاغيا بالمآخذ المسجمة عمييا، وقبل

 
 

                                                 
 08د.محمودي فاطمة   مرجع سابق ص  -1
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 إجراء التعهد:  -2

تتعيد بوضع حد لمممارسات التي ترتكبيا ويتضمن عدم توقيع العقوبة المالية عمى المؤسسات التي 
قبل أن يتم إبلاغيا بالمآخذ المسجمة عمييا، وقبل تكييفيا عمى أنيا مخالفة من قبل المجمس، إذ يمكن 
لممؤسسات المكونة لمتجميع أن تمتزم من تمقاء نفسيا بتعيدات من شأنيا تخفيف آثار التجميع عمى 

 المنافسة .
 إجراء الاعتراف بالمآخذ:  -3

أي إقرار المجمس بتخفيض مبمغ الغرامة أو عدم الحكم بيا عمى المؤسسات التي لا ترفض أو لا تنفي 
المآخذ المسجمة عمييا، والتي يتم إبلاغيا بيا، وتتعيد بتعديل وتغيير سمو كيا المستقبمي، ويسمح مثل 

نلاحظ أن  .عة أماموىذا الإجراء لمجمس المنافسة بالإسراع في الفصل في القضايا ال كثيرة المرفو 
مختمف ىذه الاجراءات متشابية، اليدف منيا ىو التخفيف من شدة العقوبة من خلال تفاوض 

 .المجمس مع ىذه المؤسسات، وبالتالي القيام بميامو كسمطة ضبط
 ثالثا : قرارات متعمقة بعقوبات مالية 

يقرر المجمس عقوبات مالية تطبق مباشرة أو عند عدم تطبيق الأوامر التي يكون قد أصدرىا في الآجال   
المحددة، وىذا في حق المؤسسات التي تخالف القوانين التي تضبط المنافسة، و الواردة في نصوص   

 :ويكون  تحديد قيمة ىذه العقوبة كمايمي  03-03من الامر   12، 11، 10، 7، 6من 
يوقع غرامات مالية تساوي عمى الأقل ضعفي  الربح المحقق بواسطة ىذه الممارسات، عمى ان  -

 1لاتتجاوز ىذه الغرامة أربعة أضعاف   ىذا الربح.
من مبمغ رقم الاعمال من غير الرسوم في الجزائر خلال اخر سنة %  12يوقع غرامات لا تفوق  -

 مالية مغمقة
 2دينار اذا كان مرتكب المخالفة لايممك رقم اعمال ملايين 06توقع غرامة  لاتتجاوز  -
يوقع عقوبة مقدارىا مميوني دينار لمعاقبة كل شخص طبيعي قام بصفة احتيالية في تنظيم وتنفيذ  -

 3ممارسات مقيدة لممنافسة
                                                 

 المتعمق بالمنافسة المعدل والمتمم مرجع نفسو 03-03من الأمر  56المادة  -1
 ،مرجع نفسو 56المادة  -2
  .،مرجع نفسو 57المادة  -3
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إقرار غرامة مالية لا تتجاوز ثمانمائة ألف دينار ضد المؤسسات تتعمد تقديم معمومات خاطئة أو  -
 1غير كاممة أو تتياون في تقديميا   أثناء التحقيق 

 2الحكم بغرامة تيديدية لا تقل عن مائة ألف دينار عن كل يوم تأخير -
وم في الجزائر خلال اخر سنة %من رقم الأعمال غير الرس 07تقرير غرامة مالية قد تصل إلى  -

 3مالية مغمقة عند التجميع دون ترخيص من مجمس المنافسة لكل مؤسسة يمسيا التجميع.
% من رقم الأعمال عند عدم التزام اطراف التجميع  05تقرير غرامة مالية قد تصل إلى  -

 4بالالتزامات المحددة في الترخيص بالتجميع

قديرية في تحديد الغرامة المالية إلا أنو قيده بنسبة معينة لا تفوقيا نلاحظ ان المشرع منح المجمس سمطة ت
 مصاريف المينية لآخر سنة مالية –% من مبمغ رقم الأعمال ) الربح = رقم الأعمال 12فحددىا بـ

المختتمة( ، وحسب رقم المبيعات التي حققت النظر عن النفقات والمصاريف ، أو بغرامة تساوي عمى 
بشرط أن لا تتجاوز الغرامة أربعة أضعاف  17ربح المحقق بواسطة ىذه الممارسات ، الأقل ضعفي ال
 5.الربح المحقق

المتعمق بالمنافسة  03-03كما نشير أيضا في ىذا الإطار إلى أن المشرع من خلال تعديمو للأمر رقم 
من قبل مجمس ،عمل عمى تشديد ورفع قيمة العقوبات المالية المقرة  12-08بموجب القانون رقم  

 .دعية   الحقيقية عمييا لمنافسة وذلك لاضفاء الصفة   الر ا
 
 
 
 
 

                                                 
  .،مرجع نفسو 59المادة  -1
  .،مرجع نفسو 59/1المادة  -2
  .،مرجع نفسو 61المادة  -3
 ،مرجع نفسو 62المادة  -4
كمية 2013ي ضبط المنافسة في السوق مجمة الحقوق والحريات العدد الثاني دور مجمس المنافسة ف"بوحوية آمال -5

 124الحقوق والعموم السياسية جامعة الأغواط ص
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 رابعا: قرارات مرتبطة بالعقوبة التكميمية 
إلى جانب العقوبات المالية يتمتع مجمس المنافسة بسمطة إصدار عقوبات تكميمية و التي تتمثل أساسا في 

من الأمر  45/3المقيدة لممنافسة و ىذا بموجب المادة نشر القرارات الصادرة بشأن الممارسات المنافية و 
المتعمق بالمنافسة المعدل و المتمم. و ىذا القرار بالنشر لعقوبة يختمف عن نشر القرار كوسيمة  03-03

عمى أراء مجمس المنافسة و قراراتو التي يفصل فييا طبقا  لاطلاعإعلامية و التي تسمح لكل شخص ب
من نفس الأمر. فالنشر كعقوبة مكمل لمجزاء الأصمي و المتمثل في العقوبات المالية و يضاف  49لممادة 

 :أصمية. ةإلييا أن مصاريف النشر تكمل الغرامات كعقوبة مالي
لمحكمة العميا وعن مجمس الدولة، نشر القرارات الصادر عنو وعن مجمس قضاء الجزائر وعن ا -

 والمتعمقة بالمنافسة في النشرة الرسمية لممنافسة .
وتعد ىذه  .نشر مستخرجات من قرارات المجمس وكل المعمومات الأخرى في أية  وسيمة إعلامية  -

العقوبات ردعية؛ لأنيا تمس بالسمعة التجارية لممؤسسات وشيرتيا، ناىيك عن الأضرار المادية التي 
 .د تصيبيا، وذلك حتى يكون ذلك عبرة لمن تسوّ ل لو نفسو ارتكاب مثل ىذه المخالفاتق
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 الخاتمة
حاولنا من خلال ىذا البحث تسميط الضوء عمى مجمس المنافسة كآلية رقابة عمى التسويق استجابة 

 لمقتضيات الحوكمة الاقتصادية ، والحفاظ عمى النظام العام الاقتصادي .
 وفيو سمطة إدارية اسند إلييا قانونا ضمان المنافسة الحرة والنزيية من الممارسات المنافية ليا ،    

 لموصول الى  التوازن بين الحقوق والالتزامات في  السوق مراقبة عممية التجميع لممؤسسات الاقتصادية 
وقصد تحقيق  الغاية المرجوة منو في الرقابة عمى السوق خصو المشرع بجممة من الاختصاصات  

صدار منيا التنظيمية والاستشارية إلى جانب القمعية من خلال الإخطار، والتحقيق، واتخ اذ التدابير، وا 
إلييا  ناعرض النتائج التي توصمنفي نياية البحث  وعقوبات مالية ن الأوامر ،والقرارات ، وتسميط 

 دم مقترحات كالآتي : نقو 
  النتائـــــج أولا :

إن ظيور ىذا النوع من الييئات المستقمة أوكمت ليا ميمة الضبط  ىو شكل تنظيمي جديد  -       
لة  في ميمة الرقابة وتنظيم كيفية دخول الأعوان الاقتصاديين لمسوق ودعم المنافسة ينوب عن الدو 

 الحرة بعد انسحابيا من التسيير المباشر للاقتصاد .
استقلالية مجمس المنافسة  العضوية والوظيفية تدعم نظام اقتصاد السوق الذي انتيجتو   -         

صادي لكن تبقى محدودة  لتداخل اختصاصيتو مع سمطات الدولة قصد تحقيق لامركزية القرار الاقت
الضبط القطاعية التي تؤثر عمى  ميمة رقابتو في السوق ، وتدخل السمطة التنفيذية لإقرار التجميعات 

 الاقتصادية التي رفضيا .
المعدل والمتمم انقص المشرع من إمكانيات   33-33من خلال التعديلات في قانون المنافسة  -

 افسة المادية والمالية من خلال جعمو تابع  لوزارة التجارة  .مجمس المن
تو حصر المشرع صلاحية التحقيق في الشروط اممارسة مجمس المنافسة لاختصاص عند -

 ميدانا  فقط.  النصوص القانونية التشريعية منيا والتنظيمية الواجب توفرىا عند تطبيق
ية التي تصدرىا الجيات القضائية ليس لممجمس صلاحية التحقيق في الأحكام القضائ  -

المختصة بشأن القضايا المعروضة عمييا التي ليا صمة بالمنافسة والتي كانت محل استشارة 
 مجمس المنافسة.

 .في المجمس ميمة التحقيق ويسند إليالذي  المقررتعارض في المواد القانونية في تحديد  -
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حالة الخطأ من خلال نظام التعويض  رتب المشرع المسؤولية الإدارية لمجمس المنافسة في -
 لذلك .

يرجع المشرع لمجمس المنافسة كييئة  عند الاقتضاء بشأن يتعمق بالمنافسة بإصدار تشريعات  -
 لاستشارة الاختيارية والإلزامية  .تنظيمات وتطبيقيا ميدانيا، وذلك من خلال ا او

تنفيذىا إلى جانب تعيين أعضاءه  قرارات مجمس المنافسة ترسل لوزير التجارة وىو الذي يتابع -
 من طرف رئيس الجميورية باقتراح من الوزير المكمف بالتجارة.

  متجميعات الاقتصادية .للم يحدد المشرع صلاحية المجمس في سحب الترخيص  -
الترابط الوثيق بين قاتون المنافسة وبقية القوانين المرتبطة بالسوق كقانون الممارسات    -

عمى نمط عيش المستيمك وعمى قدرتو  ينعكسقمع الغش حماية المستيمك و التجارية وقانون 
 الشرائية .

  ثانيا : التوصيــــات
 تعزيز استقلالية المجمس عن السمطة التنفيذية كباقي سمطات الضبط الاقتصادية .   -1
  رفع المسؤولية الادارية عن المجمس   -2
مايتو لمبدأ حرية المنافسة بصفة دورية نشر التقارير الصادرة عن مجمس المنافسة في مجال ح -3

 ومستمرة
شأنيا التعريف بمجمس المنافسة و بيان اختصاصاتو  منعممية تنظيم ممتقيات وندوات    -4

 ومعالجة كل الانشغالات المرفوعة عند التطبيق الميداني لمتنظيمات . المختمفة
آرائو بشأنيا ممزمة وواجبة إعطاء الأولوية لمرقابة المسبقة أي لاستشارات المجمس بأن تجعل  -5

 .الإتباع من طرف الييئة طالبة الاستشارة
 بشأنيا.صلاحية المجمس في القيام بالتحقيقات إلى كافة المسائل التي تم استشارتو توسيع  -6
من طرف مجمس المتدخمة في السوق  الأطرافوكل  أيام دراسية لمشركات والمؤسسات  تنظيم  -7

عمى  ةالمشروعة وعمى مدى أىميتيا لتحقيق التنمية الاقتصادي المنافسة لنشر ثقافة المنافسة
 العام والخاص . الصعيدين

توسيع مجال التدخل عمى المستوى الاستشاري، وذلك بإدخال إجراءات جديدة تسمح مستقبلا   -8
 . بالتعاون وتبادل المعمومات مع سمطات التنظيم القطاعية

 . بالشكل المطموبميامو  لتمكينو من ممارسة  ة ونقمو من وزارة التجار  خاص بوىيكل   إقامة -9
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وتبادل الخبرات  في مجال التحقيقات المرتبطة  أجنبيةمجمس مع مجالس منافسة لا توأمة    -13
 . بالممارسات المقيدة لممنافسة التي تؤثر عمى العلاقات التجارية ما بين الدول

و سير مجمس المنافسة التعديلات الواردة في مجال تنظيم كل الفاعمين في  إشراك  -11
 .بصفتيا المنظم الرئيسي لمسوق وتحقيق فعاليتيا   الأداءبيدف تحسين 

في مجال المنافسة من خلال نشرية خاصة بنشاط المجمس  الإعلامتثمين دور  -12
 بدراسة السوق .وعرض كل تقاريره المتعمقة وقراراتو 

التي  ، و تسويق لضمان حرية المنافسةفي الختام ان مجمس المنافسة لو دور ىام في الرقابة عمى ال
إحاطتو بالحماية  عمى المشرع ى معيشة المستيمك وقدرتو الشرائية وعميو يستوجبو تنعكس عمى مست

  .تامة من تنظيم وتأطير واستقلالية  اللازمة  القانونية
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 مقدمة
 الفصل الأول: مفاىيم عامة حول مجمس المنافسة ودوره في التسويق

 8   جمس المنافسة و طبيعتو القانونيةالمبحث الأول: م
 8   المطمب الأول : مجمس المنافسة جياز ضبط عام

 9       الفرع الأول: مفهوم قانون المنافسة
 9         أولا: تعريف  المنافسة

 9          المنافسة لغة -1
 9         المنافسة اصطلاحا  -2

 10                  : تعريف قانون المنافسة .ثانيا
 10      التعريف الضيق لقانون المنافسة . -1
 10      التعريف الواسع لقانون المنافسة .  -2
 10      خصائص قانون المنافسة و أهدافه . -3

 10        خصائص قانون المنافسة .  -ا
 10      ذو طبيعة مختمطة. قانون المنافسة -

 11        قانون المنافسة ذو طابع تقني. 

 11    قانون المنافسة يرتبط بالسياسة الاقتصادية لمدولة . -

 11        أهداف قانون المنافسة .  -ب
 11         حماية المنافسة  . -1
 11         : المتنافسين حماية -2

 12         :المستهمك حماية -3

 12       ي: مبادئ قانون المنافسالفرع الثان

 12       أولا : مبدأ حرية التجارة والصناعة
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 14       مصادر قانون المنافسة ومضمونهالفرع الثالث : 
 14                           المنافسة لقانون الوطنية المصادراولا  :      

  15                       الدولية مصادرال ا:ــثاني      
 15            المنافسة قانون مضمون   : ثالثا 
 15         المنافسة لقانون الموضوعي المضمون 
 51                                    المنافسة لقانون الشكمي المضمون  -1

       

 نين المنظمة للأنشطة الاقتصاديةبباقي  القواعلاقة قانون المنافسة الفرع الرابع : 
 16         42-44القواعد المطبقة عمى الممارسات التجاريةالعلاقة بين قانون المنافسة وقانون أولا : 
 16           43-49وقمع الغش   العلاقة بين قانون المنافسة وقانون حماية المستهمك ثانيا :

 ػمليات استيراد البضائغ  ػلى الؼامة المطبقة القىاػد وقانون بين قانون المنافسة العلاقة ثالثا :

   17           44-43 و تصديرها

 18      المطمب الثاني : مجمس المنافسة وطبيعتو القانونية
 18       الفرع الأول: مجمس المنافسة سمطة إدارية.

 18       الخاصية السمطوية لمجمس المنافسة: – 1   
 18           سمطة:        
 19       الخاصية  الإدارية لمجمس المنافسة:   -2
 20      الفرع الثاني: مجمس المنافسة سمطة مستقمة.:  

 20         أولا : المقصود بالاستقلالية
                                                                  20النسبة لمجانب العضوي :  
  24                                                               يفيبالنسبة لمجانب الوظ   -1

 24                                                                     ثانيا: مظاهر الاستقلالية
 21                                                                           العضوية التشكيمة -1
 21                                                                               فئة الأعضاء  -ا 
 22                                                                               فئة المقررين  -ب

    23                                                                             مدة التعيين  -2
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 25                                                   صلاحية المجمس بوضع نظامه الداخمي -6
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 27                                                                          تعريف كوتمر في التسويق

 27                                                                     ثانيا: التعريف الشامل لمتسويق
 27                                                                    ثالثا: التعريف القانوني لمتسويق

 28                                                            التسويق في المنافسة الفرع الثاني : دور
                 28                                                                            اولا: خصائص التسويق

 28                                                                         جّه العملاءمتابعة تو  -1
 28  البحوث التسويقية                                                                           -2
  29   خطط التسويق                                                                             -3
                                                                          29                                                                          انيا : اهمية التسويقث   
  29التسويق في الاقتصاد                                                  لأهميةالعوامل المحددة  -1
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 أولا: المصادر
I  - الدستور: 

،منشور بموجب مرسوم رئاسي  1996نوفمبر  28دستور الجميورية الجزائرية الديمقراطية صادر في 
،معدل  1996-12-08صادر بتاريخ  96،ج.ر. عدد  1996ديسمبر  07مؤرخ في  438-98رقم 

،و  2002-4-14صادر بتاريخ  25ج.ر عدد  2002أفريل  10مؤرخ في  02-03و متمم بالقانون
،و  2008-11-16صادر بتاريخ  63،ج.ر عدد  2008نوفمبر  15مؤرخ في  19-08القانون رقم 
 . 2016مارس -07مؤرخ في  14،ج.ر عدد  2016  -03 -06مؤرخ في  01-16قانون رقم 

II - :النصوص التشريعية 
دولة يتعمق باختصاصات مجمس ال 1998ماي  30مؤرخ في  01-98قانون عضوي رقم   -1

معدل ومتمم بالقانون العضوي رقم  1998-05-01صادر بتاريخ  37وتنظيمو وعممو ج.ر عدد 
معدل ومتمم  2011-08-03صادر بتاريخ  43ج.ر عدد  2011جويمية 26مؤرخ في  11-13

صادر بتاريخ   في   15ج  رعدد   2018-03-04مؤرخ. 02-18بموجب القانون العضوي ر قم 
07-03-2018. 

 29يتعمق بالأسعار، ج.ر.ج.ج عدد  1989يوليو لسنة  05المؤرخ في  12-89رقم قانون - 2
 ) ممغى(.                1989يوليو  05الصادر في

صادر بتاريخ  09يتعمق بالمنافسة، ج.ر عدد  1995جانفي  25مؤرخ في  06-95أمر رقم  - 3
 ) ممغى(.22-02-1995
صادر  43يتعمق بالمنافسة، ج. ر عدد  2003جويمية سنة  19مؤرخ في  03-03أمر رقم  - 4

 2008جوان سنة  25مؤرخ في  12-08معدل ومتمم بموجب القانون رقم  2003-07-20بتاريخ 
أوت  18مؤرخ في مؤرخ في  05-10،والقانون رقم  2008-07-02صادر بتاريخ  36ج.ر عدد 

يوليو  18مؤرخ في ال 11-11وكذا قانون  2010-08-18صادر بتاريخ  46ج.ر عدد  2010سنة 
 المتعمق بقانون المالية التكميمي 2011

،يحدد القواعد المطبقة عمى الممارسات التجارية  2004جوان  23مؤرخ في  02-04أمر رقم  - 5
 15مؤرخ في  06-10معدل ومتمم بموجب القانون رقم  2004-06-21صادر بتاريخ  41ج ر عدد

 .2010-08-18صادر بتاريخ  46ج ر عدد  2010أوت 
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يتعمق بحماية المستيمك وقمع الغش، ج ر  2009فيفري سنة  25مؤرخ في  03-09قانون رقم  - 6
 2009-03-08عدد   بتاريخ صادر

 27،صادر في  52يتعمق بالنقد والقرض ج ر، عدد  2003أوت  26المؤرخ في  11-03الأمر  -7
ضمن قانون المالية ،يت 2009جويمية  22مؤرخ في  01-09،معدل ومتمم بالأمر  2003أوت

مؤرخ  4-10معدل و متمم باألمر  2009جويمية  26صادر في  44ج ر، عدد  2009التكميمي لسنة
 .2010سبتمبر  01صادر في  50. ج ر، عدد 2010أوت  26في 
يتعمق ببورصة القيم المنقولة، ج ر  1993جانفي  23مؤرخ في  10-93المرسوم التشريعي  - 8

فيفري  07المؤرخ في  04-03،معدل ومتمم بموجب القانون  1993ماي  23صادر في  34عدد 
 .2003فيفري  19صادر في  11ج ر، عدد 2003

يتعمق بالقواعد العامة المطبقة عمى عمميات استيراد  2003يوليو  19مؤرخ في  04-03الأمر  - 9
 .33،ص 43البضائع وتصديرىا ج ر، عدد 

 ق بالأسعار.متعم 1989يوليو  05مؤرخ  12-89قانون  -10
III - :النصوص التنظيمية 

،المتضمن تحديد أسعار بعض  1996يناير  15المؤرخ في  96/31نظر المرسوم التنفيذي رقم  -  1
 . 1996يناير  17المؤرخة في  04السمع والخدمات             الإستراتيجية، جريدة رسمية عدد

يتعمق برقابة الجودة وقمع الغش،  1990يناير  30صادر بتاريخ  39-90مرسوم تنفيذي رقم  -  2
 5جر عدد 

 .1990يناير  30صادر بتاريخ 
يحدد المقاييس التي تبين أن  2000أكتوبر سنة  14مؤرخ في  314-2000مرسوم تنفيذي رقم  - 3

 العون
الاقتصادي في وضعية الييمنة وكذا مقاييس الأعمال الموصوفة بالتعسف في وضعية ىيمنة ج ر 

 61عدد 
 ممغى. 2000-10-18بتاريخ  صادر

يحدد كيفيات الحصول عمى  2005ماي سنة  12مؤرخ في  175-05مرسوم تنفيذي رقم  - 4
 التصريح بعدم
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-05-18صادر بتاريخ  35التدخل بخصوص الاتفاقات ووضعية الييمنة عمى السوق، ج ر عدد 
2005 

خيص لعمميات التجميع يتعمق بالتر  2005جوان  22مؤرخ في  219-05مرسوم تنفيذي رقم  - 5
 االقتصادي،
 .2005-05-22صادر بتاريخ  43ج ر عدد 

يحدد تنظيم مجمس المنافسة وسيره،  2011جويمية 10مؤرخ في  241-11مرسو م تنفيذي رقم  - 6
 ج.ر عدد

 39بتاريخ صادر  2011/07/22التنفيذي بالمرسوم معدل،  15-79: في المؤرخ 2015/03/08.
،يتضمن إنشاء النشرة الرسمية لممنافسة  10/07/2011مؤرخ في  242-11 مرسوم تنفيذي رقم:- 7

 ويحدد
 . 13/07/2011صادر بتاريخ  39مضمونيا وكذا كيفيات إعدادىا. ج ر عدد 

أعضاء مجمس  أجوريحدد نظام  06/06/2012مؤرخ في  204-12مرسوم تنفيذي رقم :  - 7
 والأمينالمنافسة 

 .13/06/2012صادر بتاريخ  29، ج ر عدد العام والمقرر العام والمقررين
،يحدد النظام الداخمي في  1996يناير سنة  17المؤرخ في  44 – 96المرسوم الرئاسي رقم  -8

 1996يناير  21الصادر بتاريخ:  5مجمس المنافسة، ج ر ج ج د ش العدد  
IV – : القرارات 
المتضمن النظام الداخمي  24/07/2013الصادر عن مجمس المنافسة بتاريخ  01القرار رقم  - 1

 لمجمس المنافسة.
 ثـانيا: المراجع.

I - :الكتب 
 القرآن الكريم  -1
 -الجزائر -د.تيورسي محمد الضوابط القانونية لمحرية التنافسية في الجزائر مطبعة دار ىومة -2 

2013 
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لمنشر، الجزائر بوجممين وليد، سمطات الضبط الاقتصادي في القانون الجزائري، دار بمقيس   - 3
2011. 

وليد عزت الدسوقي الجلاد حماية المستيمك وحماية المنافسة رفع الممارسات الاحتكارية دار   - 4
 الحكيم لمطباعة  القاىرة  

ش عبد الخالق 32محمد سممان الغريب الاحتكار والمنافسة غير مشروعة دار النيضة العربية   - 5
    2004القاىرة –ثروت 

ي امال  النظام القانوني لتجمع الشركات التجارية دراسة مقارنة دار الثقافة لمنشر والتوزيع زايد  -   6
2017       . 

د معين فندي الشناق  الاحتكار والممارسات المقيدة لممنافسة  في ضوء قوانين المنافسة     - 7
    2010والاتفاقيات الدولية دار الثقافة لمنشر والتوزيع

 02-04والقانون  03-03كتو محمد شريف قانون المنافسة والممارسات التجارية وفقا للأمر  -8
 .  2010منشورات بغدادي الجزائر 

 تعريف ومعنى السوق في معجم المعاني . -9
ايمان بن وطاس، مسؤولية العون الاقتصادي في ضوء التشريع الجزائري والفرنسي، دار ىومة،   -11

 .2021الجزائر 
II - :المذكرات 
 03/03والأمر رقم  95/06ناصري نبيل، المركز القانوني لمجمس المنافسة بين الأمر رقم   -1

الماجستير في القانون فرع قانون الأعمال، جامعة مولود معمري تيزي وزو، السنة الجامعية  ،مذكرة
2003-2004. 

دراسة حالة ولاية (لاقتصاد المحمي سيرات سامية  ،ستراتيجية التسويق السياحي وأثرىا عمى ا  - 2
 2008/200، السنة الجامعيةجامعة وىران،   الماجستير تخصص:إدارة أعمال، مذكرة لنيل  بشار

خالد كاتية مدى فعالية  ،رقابة مجمس المنافسة في الجزائرذكرة لنيل شيادة  -إشعالالن صبرينة - 4
الأعمال/ تخصص القانون العام الأعمال  الماستر في الحقوق شعبة القانون الاقتصادي و قانون

  2012/2013بجاية السنة الجامعية  –جامعة عبد الرحمان ميرة 
جواد عفاف حماية المنافسة من الاستغلال التعسفي لوضعية التبعية الاقتصادية جامعة قسنطينة  - 5 
 2018/ 2017السنة الدراسية  -1-
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ي الجزائر، مذكرة تكميمية لنبيل شيادة الماستر شعبة جلاب سارة، النظام القانوني لمتسويق ف - 6-
 الحقوق

  .2014-2013قانون أعمال، جامعة العربي بن مييدي أم البواقي 
بوفنش إيمان  آليات حماية  مصالح المستيمك من الاثار الضارة لمممارسات  -فنيط نجوى - 7

  2015/2016 -جيجل–المقيدة لممنافسة جامعة محمد الصديق بن يحي 
شفار نبية الجرائم المتعمقة بالمنافسة في القانون الجزائري والقانون المقارن  مذكرة لنيل شيادة   - 8

 .2012/2013الماجستير قانون خاص 
نورة جحايشية، منال زيتوني، دور مجمس المناقشة في ضبط السوق، مذكرة ماستر قانون   - 9 

 أعمال النظام
 2016/ 2015،قالمة،  1945اي م 08القانوني للاستثمار، جامعة 

بدرة لعور، آليات مكافحة الممارسات التجارية في التشريع الجزائري، أطروحة مقدمة لنيل  - 10 
 شيادة دكتوراه

 .2014في الحقوق تخصص قانون أعمال، جامعة محمد خيضر، بسكرة، الجزائر، 
III - :المواقع الالكترونية 

1- https://www.commerce.gov.dz التجارة وزارة موقع()    
IV – :المجلات والمقالات   

ديسمبر  12العدد –د/ بمحارث ليندة مجمة معارف: قسم العموم القانونية السنة الحادية عشر  -1
2016 

    2021، السنة  01،العدد    03د. بدوي عبد الجميل/ د. ىنان عمي/ مجمة التميز، المجمد   -2
لتسويق .. نظرة عمى مفيوم التسويق وأبرز ما قالو الخبراء مجمتك تعريف اعبد الرحمن السممية   -3

 17/07/2019الموسوعة الشاممة    
رباحي أحمد   الوظيفة الاستشارية لمجمس المنافسة مجمة الصدى لمدراسات  -فاطمة الزىراء -4

   2022السنة 01العدد 04القانونية المجمد 
 03/09/9200مدونة المحاسب الأول بتاريخ  -5

 https://e3arabi.com /26اسلام عتوم  ماىي خصائص التسويق / جائزة زايد  للاستدامة  -6
 2019اكتوبر 
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عمواش ميدي  الإخطار كإجراء قانوني لتحريك المتابعة أمام مجمس المنافسة )مجمة البحوث في  -7
   2017العقود و قانون الأعمال( العدد الثاني / جوان 
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 ممخص      
ده المشرع من خلال قانون المنافسة ووضع قواعد سحقل الاقتصادي جان انسحاب الدولة من ال

 سمطة ضبط  يمثل فيو جياز اداري  ،ووسائل تضمن المنافسة الحرة تتمثل في مجمس المنافسة 
 بالمنافسة  المتعمق84-84المعدل والمتمم للأمر 23-80من القانون 34لممنافسة كرستو المادة  مستقمة

لمنافسة وعميو فعلاقة مجمس المنافسة ا لمممارسات التجارية و يعتبر التسويق الميدان الخصب
مستمدة من قانون  تتجمى في دوره كآلية رقابة عمى التسويق وىي  بالتسويق علاقة قانونية ،ووظيفية

صلاحيات استشارية المنافسة الجزائري الذي منح ىذا المجمس اختصاصات ذات صبغة إدارية تشمل 
رقابة بعدية  تمثل   صلاحيات ميدانية  فيياختصاصاتو التنازعية   الى جانب واسعة واخرى تنظيمية 

عقوبات مالية ب مرتبطة من اخطار وتحقيق ، وصلاحيات قمعية باصدار قرارات وقائية ، وقرارات 
 المنافسة الحرة والنزييةق لضمان ان مجمس المنافسة خبير رسمي في ضبط السو .واخرى تكميمية  
 م الاقتصادي .اوحماية النظام الع

 الكممات المفتاحية :
منافسة، مجمس منافسة، ممارسات تجارية، سمطة ضبط مستقمة، اختصاصات استشارية، اختصاصات 

 ، ضبط السوق .تنازعية
summary       

 
The withdrawal of the state from the economic field was embodied by the legislator 

through the competition law and the development of rules and means to ensure free 

competition is the Competition Council, an administrative body representing an 

independent control authority for competition enshrined in article 23 of Law 08-12, which 

is complementary to order 03-03 relating to competition. 

Marketing is the fertile field of business practices and competition and therefore the 

association of the Competition Council with marketing is a legal and functional 

relationship manifested in its role as a marketing control mechanism and is derived from 

the Algerian competition law, which granted this council administrative terms of reference 

including broad advisory powers And other organizations in addition to its conflicting 

terms of reference are field powers representing remote control of dangers and 

investigations, repressive powers to issue preventive decisions, and decisions related to 

financial and other sanctions The Competition Board is an official expert in market control 

to ensure free and fair competition and protect economic public order.                                  

                                                         

Keywords     

Competition, competition board, business practices, independent control authority, 

advisory terms of reference, conflicting terms of reference, market control. 
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