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Le résume

Le symbolisme était un pilier fondamental du développement de la pensée et de I'action
architecturale. L’architecte le savait depuis 'Antiquité et a essayé d'adapter diverses conceptions
architecturales pour leur donner une signification et une identité spécifiques, a travers ce que ces
conceptions contiennent d'éléments symboliques et d'indicateurs.

L'objectif principal de cette recherche est d'éclairer la lumiére sur les symboles et le symbolisme et
leur relation avec l'ceuvre architecturale. Le but est de comprendre ces idées et de souligner leur
importance pour l'architecture afin d'atteindre la conception d'ceuvres architecturales distinctives..
en général, et une salle d'exposition automobile "Auto showroom" avec un sens symbolique
attrayant...en particulier, dans I'espoir d'élever le niveau du milieu de vie et confirmant une identité
architecturale distincte

Cette recherche traite également 1'étude de la naissance de la notion d’Auto-Showroom, son
historicité et les fondements de sa conception et de I'introduction du concept de symbolisme en tant
qu’un principe de base dans sa conception et comment l'inclure pour donner un esprit vivant aux
Auto-Showrooms et augmenter leur notion d‘attraction.
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Introduction générale

Selon Hall (1996), « Il semble que nous ayons une tendance naturelle a créer des symboles dans
notre fagon de penser ou dans I'art...».

Depuis la préhistoire, les signes et les symboles ont été une partie essentielle des sociétés et des
cultures, I'étre humain utilisait des symboles sous forme d'images pour communiquer. Certaines de
ces images ont été créees sur les murs des grottes ou a l'intérieur des temples, ce qui améne un autre
domaine dans la discussion des moyens de communication: le domaine de I'architecture. Selon
Mitford (1996), « I'humain est entouré d'idées, de signes et d'images, qui sont souvent trés
symboliques, indépendamment du type de leur société ou communauté.

L'architecture, bien qu'elle soit née dans le but de satisfaire un objectif purement scientifique qui
concernait principalement le processus d'accueil des personnes et des activités, mais pendant
longtemps et a des fins multiples, I'architecture a pris une courbe technique pour aller au-dela de la
forme fonctionnelle du domaine spécifique avec quatre murs et un plafond et se mettre
progressivement en phase avec le développement technique et la technologie des sociétés ; donc
I’architecture est devenu un role d'illustration en représentant le sens a travers I'environnement bati
Cela confirme que les batiments sont capables de représenter et de communiquer avec les traditions
sociales et culturelles ou d'exprimer des opinions et des idées a travers le symbolisme ;Selon
Rapoport (1990) « Une varieté de valeurs culturelles ou symboliques peuvent étre exprimées dans
un batiment a travers des choix de matériaux, de couleurs, de formes, de tailles, de mobilier et
d'aménagement paysage »

L'architecture symbolique est apparue dans des batiments spéciaux avec une fonction distinctive
telle que: les églises d'architecture chrétienne, car leur forme générale et la distribution de leurs
projections leur donnent un caractére spéecial symbolisant la forme croisée et son importance
religieuse et sacrée, et les batiments défensifs ont également été congus de maniére a symboliser la
force et la durabilité comme les chateaux et les forteresses.

L'architecture symbolique et I'automobile sont intrinsequement liées depuis I'aube du moteur a
combustion interne - de l'usine d'assemblage a I’auto showrooms. Les formes épurées des voitures
ont souvent inspiré les architectes et certains architectes se sont récemment aventurés a concevoir
des voitures

La voiture était un symbole de richesse et seuls les plus nantis parmi 1’¢lite pouvaient se permettre
I’acquisition d’un modéele en remplacement du cheval et de la charrette

Depuis le début des années vingt du siécle dernier, et avec le développement de l'industrie. La
production de voitures pour le grand public a déja commencé, la concurrence a commencé sur le
marché automobile et le désir d'excellence est devenu une chose vraiment importante pour les
constructeurs automobiles pour distinguer leur marque, car chaque entreprise a congu son propre
symbole et ne s'est pas contentée de cela ; les marques ont méme expérimenté de nouvelles formes
d'architecture symbolique moderne et des architectes célébres ont été invités a concevoir la salle
d'exposition.

Parmi les premiéres entreprises a utiliser le symbolisme comme principe dans la conception de ses
showrooms : « maison de Citroén », Citroén utilisa avec brio le concept de la modernité symbolique
comme vitrine de la marque. L’utilisation d’enseignes lumineuses joua un role prépondérant dans
cette stratégie. Un de ses exemples les plus célebres est 1’installation des lettres lumineuses
CITROEN sur la tour Eiffel en 1925.

Une premiére grande salle d’exposition fut érigée sur les Champs Elysées en 1927, ou l'ingénieur y
a utilisé le symbolisme avec ses deux dimensions : la forme du batiment elle-méme est inspirée de
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la forme d'une voiture, dotée d’une énorme vitre en fagade sur laquelle apparait « le double
chevron » le symbole de la marque automobile.

I. La problématique

En Algérie, le domaine du design des Auto-Showroom est encore a ses balbutiements et souffre
d'un manque de de créativité ; Bien que nous avons des nhombreux auto showrooms pour différentes
marques internationales et locales, mais nous proposons toujours des voitures pour la vente
uniquement ( Profit rapide), sans donner d'importance au lieu de I’exposition ou a la maniére dont
elles sont exposées.

Toutes ces Autos Showrooms ne sont pas congues de maniere appropriée par rapport aux principes
de conception des salons de I'automobile contemporains qui sont apparus. Alors que
I'architecture des Auto Showrooms en Algérie évolue vers une architecture simple, aveugle sans
aspect esthétique, car ce dernier est essentielle pour attirer la clientéle et d’augmenter le marketing.
Il y a aussi la négligence en termes de forme et de symbolisme du 1’espace architectural ou vous ne
pouvez pas faire la différence entre un magasin ordinaire ou un salon de l'auto, affectant le coté
marketing du salon de I’auto.

La question qui se pose est :

Comment utiliser le symbolisme comme un concept pour réaliser une auto showroom
exceptionnelle et amélioré sa notion d’attraction?

Il. Hypotheése

Pour répondre a cette question on a proposé une hypothése qui est :

- L’utilisation de concept symbolisme avec ces différentes dimensions (sensoriale et tangible) est le
moyen de mettre en évidence la notion d’attraction du Showroom.

I11. Objectif

Les objectifs fondamentaux de ce travail sont :

- Démontrer comment intégrer le symbolisme dans une conception architecturale d’auto
showroom dans ces deux dimensions (sensoriel et tangible).

- Donner un esprit vivant au projet architectural a travers un symbolisme signifiant.

- Déterminer les fondements principaux pour concevoir une auto showroom.

IVV. Méthodologie de recherche

Pour répondre aux objectifs fixés et a vérifier la validité de notre hypothese, nous avons organisé
notre travail de recherche sur 3 phases : Phase
théorique, cette phase, est basée sur une recherche documentaire relative aux sujets traités. La
recherche sera consacré a la lecture d'un ensemble de documents portant sur le théme et projet
Phase analytique et comparative, elle se base par une analyse des exemples qui a une relation
avec le theme de la recherche selon une recherche documentaire et faire une comparaison de
I’utilisation différentielle du symbolisme dans les exemples étudies.

Phase pratique, elle se base sur le processus de la conception du projet

V. Lastructure de la mémoire
Pour confirmer la validité de notre hypothése, notre recherche s’organisera en :
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Premierement un chapitre introductif destiné a la présentation de la problématique de recherche, la
question de recherche, I’hypothese a vérifier, I’objectif de recherche a atteindre et la méthodologie
de travail.

Le premier chapitre, comprend deux parties, La premiere partie présente les différentes notions
de symbolisme, leurs types et I’identification de ses principes et leurs usages.
wsla 2eme partie on va identifier les différentes types des autos showrooms, ressortir les nouveaux
concepts intégré a cette notion et analyser les espaces les plus importante dans ce contexte.

Le deuxieme chapitre, est consacré a 1’analyse de plusieurs exemples des auto showrooms

qui ont relation avec le concept du symbolisme .On a analysé deux exemples réels et deux autres
exemples livresques (au niveau urbain, architectural) ,chaque exemple représente des particularités
différentes .

Le troisieme chapitre on identifiants un programme proposé pour la conception de notre
projet, une analyse de terrain les éléments de passage et enfin ,les différentes étapes suivie pour la
conception de notre projet.

——
| —
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Partie 01 : Le symbolisme en architecture

Introduction

Avant que I'homme n'apprenne les mots et les lettres, il utilisait différents dessins et images pour
communiquer des histoires et des récits aux autres personnes. Certains dessins ou images ont été
communément utilisés pour signifier des choses particuliéres, ainsi sont nés les symboles.
Au fil des années, les gens du monde entier ont utilisé des symboles dans différentes domaines
comme la littérature la peinture et ’architecture ...
Le symbolisme est I'un des stratégies du langage architectural pour représenter les idées et les
émotions qui représentent la compréhension humaine, la nature du symbole dans I'architecture varie
en fonction de la nature du projet lui-méme, de la culture, de I'emplacement, du temps et de la
direction, qu'elle soit nationale, géographique ou religieux ... et il exprime un état moral lié a la
sociéeté ou incluant la pensée architecturale conceptuelle .
« C'est par ses admirations surtout que le symbolisme a été grand. Il a mis presque tout son genie
a choisir ses patronages » JULIEN GRACQ Citation n° 12213) (Saint-Florent-le-Vieil, Maine-et-Loire, 1910-Angers 2007)

1. La définition du symbolisme

e Lesymbolisme est un mouvement littéraire artistique apparu en France et en Belgique vers
1870, en réaction au naturalisme et au mouvement parnassien.

Ce mouvement s'est exporté jusqu'en Russie, en particulier grace a Valéry Brioussov (poéte et
fondateur du symbolisme russe) . Les ceuvres symbolistes s’inspirent de la spiritualité, de
I’imagination et des réves. Recherche d’une impression, d’une sensation, qui évoque un monde
idéal.

e Le symbolisme est une réaction au naturalisme. Il s'agit de "vétir I'idée d'une forme
sensible". Les symbolistes ne peignent pas fidélement I'objet, contrairement aux naturalistes, mais
recherchent une impression, une sensation, qui évoque un monde idéal et privilégient I'expression
des états d'ames. Les symboles permettent d'atteindre la réalité supérieure de la sensibilité.?

e Lesymbolisme c’est : le systéme de symboles destinés a interpréter des faits ou a exprimer
des croyances. Le systeme de signes écrits dont I'agencement répond a des regles, et qui traduit
visuellement la formalisation d'un raisonnement.

Le mode d'expression littéraire ou artistique faisant
appel au symbole.?

s En littérature, le mouvement du symbolisme
trouve ses premiéres origines dans Les Fleurs du mal
(1857) de Charles Baudelaire.

La traduction en frangais par Baudelaire de I'ceuvre
D’Edgar Allan Poe, d'une influence considérable, fut a
I'origine de plusieurs tropes et images du symbolisme.
s Le symbolisme, qui découle du Parnasse, veut

masculin : les rectangles
{le rationnel, la science)

L] sminin : les cercles
(liberté, fécondité, nature)

rompre avec les certitudes matérialistes et scientifiques PV - : :
. s 4 Photo01: Tableau symbolique de Gustav Klimt « Le Baiser »
du naturalisme et du positivisme. Source - www.kazoart.com

% Ce mouvement est essentiellement représenté par Baudelaire (considéré comme le précurseur du
symbolisme), Rimbaud, Verlaine et Mallarmé (ce dernier devient le chef de file du mouvement )
% Le symbolisme a surtout concerné la poésie, mais il s’est étendu au théatre (Téte d’or de Paul
Claudel), au roman (Remy de Gourmont), a la peinture (Gustave Moreau, Pierre Puvis de
Chavannes) ou encore & la musique (Debussy, Fauré et Ravel,)®

Arts3 Network / www.symbolisme.net

sites.google.com/ Symbolisme

Définitions symbolisme - Dictionnaire de francais Larousse
www.maisonherold.com / 2017

AW N R
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« Celui qui regarde du dehors a travers une fenétre ouverte, ne voit jamais autant de choses que
celui qui regarde une fenétre fermée. » Charles Baudelaire(Petits poémes en prose, 1869)

2. Lien entre symbolisme, naturalisme et romantisme et le mouvement

parnassien
o Le romantique ne se préoccupe que de traduire des sentiments qui ne peuvent étre que
"purs" (et vaguement outranciers pour nos yeux, puisque poussés a l'extréme)...
o Le Parnassien ne se référe qu’aux grands modeéles (en terme de sentiments, mais aussi de

morale), dont I'inspiration est de préférence puisée dans l'antiquité .
o LeRéalisme_ Ce mouvement littéraire apparait au 19éme siecle et privilégie une représentation

fidéle (sans idéalisation ni artifices) de la nature, des hommes et de la société dans laquelle ils
vivent. Ce mouvement est en une réaction au romantisme ; Beaucoup d'historiens francais
situent le réalisme entre 1850 et 1885, soit entre le romantisme et le symbolisme.

o Le Naturalisme Cette école hérite des acquis du réalisme et vise a dépeindre la réalité dans
tous ses aspects, y compris les plus communs et banals, et ce de maniére objective.

o le Symboliste, ne se préoccupe que de la beauté de son texte, quel que soit le theme ou
I'inspiration.
. Le symbolisme, qui découle du_Parnasse, veut rompre avec les certitudes matérialistes et

scientifiques du naturalisme et du positivisme.°

= un des liens majeurs est que le réalisme, le naturalisme et le romantisme appartiennent
au méme siecle, le 19e. Le symbolisme est du 20e. Naturalisme et réalisme sont
étroitement liés. Le naturalisme nait en opposition au romantisme (rejet du réve
romantique et représentation la plus fidéle possible du monde extérieur).’

i 2 |
Les Romantiques Lasdmations
(1800-1848) L

Apparence

= mouvement

parnassien.

Lobservation

“
k3

Les naturalistes e
s

Rompue par le
Romantisme

B

Limagination

Retour

Figure 01 : la relation entre symbolisme, naturalisme et romantisme et le mouvement parnassien
Source : short-edition.com / 2011

5

.7 www.etudes-litteraires.com
6 .

short-edition.com / 2011
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3. Les trois grandes étapes du symbolisme

3.1. Ladécadence
- Le Décadentisme, comme tout mouvement littéraire qui s’inspire du romantisme, qui s’oppose au
naturalisme, et se rapproche plus du symbolisme ou les ceuvres sont « plus simples ».
- Il aurait commencé vers la fin du 19e siecle en France, pendant le Second Empire (1852-1870). A
cette période, la France vient de perdre et capitule face a la Prusse et La Commune a été
violemment réprimée. Les artistes voient cela comme la fin du monde et on parle de « déclin».
- le Décadentisme crée un nouveau (mal de siécle) qui se base sur [ i ‘
la philosophie de Schopenhauer (Penseur pessimiste).
- Les thémes abordés dans les ceuvres décadentes sont : pessimistes
les auteurs sont : - marqués par le dégoQt de I'avenir et
ont besoin de provoquer.
-ils ont horreur de la banalité et des longues descriptions
de plusieurs pages propres au naturalisme. - cherchent a stimuler
I'imagination des lecteurs ; anticonformistes et créent des ceuvres
qui font un scandale chez les bourgeois

Vers 1880, des nouveaux groupes se créent pour s’opposer au Photo02 : Tableau de Odilon Redon, Téte
matérialisme de la société bourgeoise. Le plus important est d'Orphée, entre 1840 et 1916, non daté

. s A 15 . . Source : www.evaralbret.over-blog.com
le (club des zutistes), d’ou I’expression (zut), qui vient du langage

familier pour exprimer son mécontentement .Verlaine souligne les personnalités les plus
importantes de I’esprit décadent dans (Les Poé¢tes Maudits), comme Rimbaud et Mallarmé.
Aprés la publication du roman, il va y avoir beaucoup de polémiqgues contre les décadents, accuses
de misanthropie et de mysticisme .Moréas crée alors un nouveau mot pour éviter le ridicule :
(symboliste).

3.2.  L’école symboliste
A propos de I’école symboliste, elle apparait en 1886 avec la publication du (Manifeste littéraire) de
Jean Moréas, dans Le Figaro en 1886, le poete Jean Moréas (1856-1910) écrit un manifeste dans le

supplément littéraire du Figaro qui énonce les principes de 1’école symboliste 8

...] Ennemie de I’enseignement, la déclamation, la fausse sensibilite,
la description objective, la poésie symbolique cherche a vétir I’Idée
d’une forme sensible qui, néanmoins, ne serait pas son but a elle-
méme, mais qui, tout en servant a exprimer 1’Idée, demeurerait
sujette... le caractére essentiel de 1’art symbolique consiste a ne
jamais aller jusqu’a la conception de I’Idée en soi. Ainsi, dans cet
art, les tableaux de la nature, les actions des humains, tous les
phénomeénes concrets ne sauraient se manifester eux-mémes ; ce sont
la des apparences sensibles destinées a représenter leurs affinités
ésotériques avec des Idées primordiales. [...]» Jean Moréas

Photo 03: Hercule et I'Hydre de Lerne, peinte par Gustave Moreau en 1886
Source : www.Pinterest.com

Avec cela, on a la définition de la doctrine symboliste et le remplacement officiel du mot (décadent)
avec celui du (symboliste) .Celui qui est a la téte de ce mouvement est Mallarmé, et ¢’est chez lui
que les poétes se retrouvent pour rechercher les fondements de la poésie.

8 . .
www.etudes-litteraires.com
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3.3. L’école Romane
La derniére étape du symbolisme est marquée par 1’école Romane, qui a été fondée en 1891 par
Jean Moréas et Charles Maurras : un groupe de jeunes poetes opposes aux symbolistes et plus tard
connu sous le nom d'école romane. Le groupe a préféré la retenue classique et la clarté sur ce qu'il
considérait comme le caractere vague et émotionnel de 1'ccuvre symboliste, elle cloture le
symbolisme et le besoin d’une poésie (vigoureuse et neuve). L’écrivain tente un rapprochement aux
formes et & I’esthétique classique de la vraie tradition Frangaise.’
« Ainsi, dans cet art, les tableaux de la nature, les actions des humains, tous les phénomenes concrets ne
sauraient se manifester eux-mémes ; ce sont la des apparences sensibles destinées a représenter leurs
affinités ésotériques avec des Idées primordiales. » ( Jean Moréas, Manifeste du symbolisme, 1886)

4 . Les butes de symbolisme :

Les buts des Symbolistes c’est réagir contre le réalisme qui a fait de I’artiste un expérimentateur.
Pour eux, ¢’est I’'imagination et non la raison qui est le principal « outil ».

O Utilisation des images, des analogies pour : évoquer le monde et suggérer les états d’ame et
les idées abstraites

O Recherche d’une impression, d’une sensation, qui évoque un monde idéal

O interpréter, et donner une signification plus vaste que celle constatée au premier coup d’ceil.
O Dévoiler les aspects cachés de 1’univers.

O Renouveler la poésie : ils vont créer le poéme en prose et les vers libre.'

5. Le systeme de symboles (les signes)
L’homme met en place des symboles pour mieux comprendre le monde dans lequel il vit. Avec le
mode symbolique s’institue un ancrage mémoriel, une pensée singuliere dont 1’énonciation
participe d’un processus herméneutique qui rend compte de structures interprétatives.*!

5.1. Lessymboles mondiaux

les symboles la signification I'image

Le Pique représente une épée, le Cceur, une * ‘ g
coupe ; le Tréfle, un baton ; et le Carreau, —
une piéece d'or. la noblesse (batons), le clergé VQ i

(coupes), les commercants (pieces de
monnaie) et les militaires (épées).

Couleurs (cartes) Photo 04 : La signification Symboles de
cartes a jouer
cal s Source : WWw.quora.com/ Décembre 27, 2019

N'est pas le symbole de la mort, mais plutot
celui de la vie éternelle et de la renaissance,
La téte de mort i

ce}r contrairement au corlps, les 0s ne se Photo 05 : Symbole de La téte de mort
décomposent pas lorsqu'une personne meurt Source : www.vivalatina.fr

? biographyCharles-Maurras/ www.britannica.com
10 www.major-bac.com
" Emilie Granjon, Bertrand Rouby et Corinne Streicher /www:.erudit.org/15 septembre 2008

( 1
(L 4 J
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Les symboles
"Lecture",
"Pause' et "'Stop"

Dans les deux cas, les symboliques "Stop" et
"Lecture" répondent a la méme logique : le
carré représente la stabilité et le triangle, le
mouvement.

Photo 06: Les symboles "Lecture",
"Pause" et "Stop"
Source : www. sympa.com

Durant la persécution des chrétiens, 1ls
n‘avaient pas le droit d'écrire librement le
nom de Jésus, c'est pourquoi ils ont eu l'idée

Ichtus d'écrire le mot "lchtus™ ou bien de dessiner
un poisson. Photo 07 : Le symbole L'ichthus
Source : Www. sympa.com
Chacune des six branches de cette étoile
représente une des fonctions des services
d'urgences médicales : repérage, alerte,
Etoile de Vie intervention, secours sur place,_soms en cours
de transport et transfert au service hospitalier.
En son centre, on retrouve le baton
d'Asclépios, dieu grec de la médecine. .
Photo 08 : Le symbole de I’étoile de vie
Source : www. pxhere.com
Est le signe universel de protection psychique
contre le mauvais ceil, elle porte un ceil qui a
Khams pour effet de défendre toute personne qui
chercherait a vous nuire.
Photo 09: Le symbole Khamsa
Source : www.depositbhotos.com
Tableau 01 : Les 06 Symboles mondiaux dont la véritable signification est méconnue du grand public
Source : www.sympa.com (inspiration-histoires)
5.1. Lessymboles spirituels c’est un symbole qui nous accompagne dans notre vie, comme un

talisman ou un porte-bonheur qui nous donne force et courage.*?

La Fleur de Lotus

symbolisant la paix et

la sérénit

Représente la possibilité pour tout étre
humain de parvenir a I’état de Bouddha
guelles que soient les conditions de vie, tout
comme la fleur de lotus poussant dans un
étang boueux.

représente 1’élévation de 1’ame

Photo 10 : Symbole de La Fleur de Lotus
Source : www. larbredeschakras.com

12 .
www.pressegalactique.com
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Dans la pensée chinoise, la conception de

] I'univers reposent en grande partie sur le
Le YinetleYang | concept du yin et du yang. Ils sont les deux
aspects d'une méme réalité : pas de jour sans
nuit, de froid sans chaleur, de souplesse sans
dureté, de terre sans ciel, de femme sans
homme

le principe des
Opposés
complémentaires

Photo 11: Le Yinetle Yang
Source : www.gigongdijon.com

Est une forme géométrique formée a partir de
cercles reliés par le centre. C’est un motif
considéré comme sacré, qui représente
I’univers. Les cercles qui la composent
forment des motifs qui représentent chacun
une partie de I’univers. On la retrouve dans la
géométrie sacrée, ainsi que sur de
nombreuses reliques anciennes.

La fleur de vie

Photo 12 : La fleur de vie
Source : www.mon-talisman.com

Souvent mal compris et parfois étiqueté
comme « satanique » lorsque inversé, le

Le Pentacle Pentagramme est le symbole des cing grands
principes: Amour, Sagesse, Vérité, Justice et
(le Pentagramme) | Vertue. La pointe supérieure représente
’esprit, tandis que les autres points
représentent les quatre autres éléments (terre,
eau, feu et air).

Photo 13: le Pentagramme
Source : www.fantastictalismans.com

Il existe huit chemins menant au nirvana. Le
bouddhisme est également basé sur huit

L Infini régles de conduite, il y a huit degrés pour les
moines bouddhistes, qui prononcent huit
VCeUXx. Photo 14: Symbole de I’infini

Source : www.123rf.com

Tableau 02 : Les 05 Symboles spirituels dont la véritable signification est méconnue du grand public
Source : www. pressegalactique.com

or Ve
6. L’architecture comme symbole o B AR
& . ke T 36
» Il est difficile de séparer l'ceuvre architecturale de .' vy NiLT
sa fonction pratique et symbolique. Une personne . ' A
considére I'architecture comme un moyen de communication AR Y a0
(Fig.16 et 17) , “’l'une des plus anciennes ceuvres : &
architecturales ; Riche de ses nombreuses images symboliques R ¢ Tl
(les quatre directions, l'univers et la relation de I'homme a I'océan’’, »
par exemple, une maison ne peut pas étre simplement un abri ._”ﬁp“'n 13

pour la protection contre des facteurs environnementaux auxquels
elle ne peut pas résister, mais elle (la résidence) contient

Source :www.mirathlibya.blogspot.com
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également un ensemble de complexes expressions symboliques
qui répondent a un certain nombre de besoins psychologiques
Pour une personne.

» L’architecture peut rendre hommage a 1’Histoire, a

des hommes ou a des courants de pensée. Elle n’est

alors plus évocatrice par sa forme mais par 1’idée

qu’elle représente, le lieu ou elle est située.

Parfois méme, elle est ce que nous pouvons

considérer comme patrimoine. *®

Photo 16 : le Temple du Soleil, (vue en 3D)
Source :www.mirathlibya.blogspot.com

7. Définition de I’architecture symbolique

»  Est une architecture qui renvoie a une idée, a un lieu commun
accepté de tous. Elle peut exprimer des choses en tant que telles :
elle peut étre représentative et évoquer soit le contenu du batiment,
soit un élément connu et lisible par chacun.™

* L’idée est alors de faire réver le spectateur, de lui faire e —

développer son imaginaire et de jouer avec lui*. T
Photo 17 : Le musée juif - Belgique

Source : www.larevuey.wordpress.com

» "Cassirer Ernst" (un philosophe allemand Il a développé de
nombreuses théories du symbolisme et de la philosophie culturelle) ; soutient que l'art est le
plus direct et le plus immédiat et comprend toutes les formes de symbolisme, car la formation
symbolique est seulement celle qui peut combiner I'intuition et la compréhension et entre la
connaissance et la créativité et entre soi et le but ..."

» Lanature du symbolisme dans l'architecture de I'idée différe selon la nature de la culture, du
lieu, du temps et de la direction, qu'elle soit nationale, géographique ou religieuse, comme
I'architecture islamique et l'intellectuelle "architecture de la Renaissance" ... Elle exprime une état
moral lié a la société ou ce qui se trouve dans la pensée conceptuelle architecturale ...

" Un exemple d'éléments dans I’architecture qui deviennent des symbols ;est que l'architecte place
une grande horloge a I'avant du batiment municipal ou a I'entrée de la gare, pour indiquer la valeur
du temps. Ou que les toits des églises soient pointus et inclinés vers le ciel, et comme une forme
générale en constante supplication. Compte tenu des ceuvres architecturales intemporelles, nous
pouvons réaliser certains de ces traitements, de sorte que les ddmes et les minarets dans les
mosquées islamiques ne sont qu'un modele de cette expression symbolique, ou nous pouvons voir
le minaret dans sa hauteur symbolisant le ciel, tout en le ddme avec son ampleur et son contréle
sous la forme du batiment symbolise la terre.

= Le grand architecte "Kropius" a assis le déme
de I'Université de Bagdad directement sur le sol,
donnant un symbolisme large et impressionnant.
Nous pouvons trouver sous certaines formes Graduelles
telles que la ziggourat dans les anciennes
civilisations de I'lrak et les pyramides d'Egypte, *’
*un symbole de survie et d'éternité .

” W' i
Photo 18: L université de Bagdad -Irak
Source : www.alnoor.se

B www.mirathlibya.blogspot.com

14 \www.larevuey.com/26 octobre 2013
1 scott Rimmer / the symbolic form of architecture / April 28, 1997

16 17 sl e 23 3 fwww.alnoor.se / 2015-07-07
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8. Histoire de I'architecture symbolique
L'homme retrouve dans les images les
plus anciennes de l'architecture primaire (grottes)
des éléments symboliques (rondeur, continuité de
surface, protection et sécurité) en plus de sa fonction

naturelle d'abri. Ces choses ont ému le sentiment
d'une personne semblable a I'utérus qu'il avait conserveé
au début de sa création .

Photo 20: J& L gludl (5
CasgSll ol s e
Source : Wikipédia .com.

Photo 1: gl J Le s leall
llq}é-“ll
Source :anam3mari.am9.com

Ce sentiment de I'étre humain a créé un sentiment de la nécessité de préserver la dimension
symbolique dans ses ceuvres architecturales. Ceci est confirmé par les propriétaires des théories de
I'architecture. L'architecte Vitruve, propriétaire de la premiére théorie écrite de I'architecture,
désormais connue des architectes, souligne I'importance de trois aspects fondamentaux pour
déterminer la réussite d'un travail architectural: - Fonction, durabilité et beauté.
Architecture”, must be built with due reference to durability, convenience and beauty .*®
8.1. L’architecture classique
Comme l'architecture grecque, ses styles et
autres batiments néoclassiques et classiques.
L'architecture symbolique est également
apparue dans des batiments spéciaux avec
une fonction distincte comme l'architecture
religieuse et les batiments défensifs comme
symbole de force et de durabilité tels que les
chateaux et les forteresses'lg Photo 21: Batiment de la Cour supréme
8.2. L’architecture moderne Source : ici.radio-canada.ca
- 8.2.1 .Dans la premiére moitié du 19e siécle
les analyses de la critique architecturale se sont concentrées
sur I'importance de la représentation et de la décoration dans
les batiments anciens pour documenter le développement
symbolique des décorations a travers I'histoire, ce qui a
contribué a un changement qualitatif dans lI'architecture
de la modernité. Apres la Seconde Guerre mondiale,
I'architecture de la modernité (1890-1945) a été soumise
aux désirs de l'industrie et de I'efficacité fonctionnelle,
et les technologies modernes créant une nouvelle structure
qui est distincte des traditions passées et refléte le style
contemporain qui se caractérise par la particularité de Photo 22 maison Sepracer, 1923
la relation entre la forme et la fonction et la simplification Source ; www.pinterest fr
des formes
- 8.2.2 .Dans la derniere moitié du siécle 19 aprés JC. Et au début du XXe siécle,
I'expressionnisme moderne a commencé, et l'une de ses
caractéristiques les plus importantes:
- fournir au batiment une énergie cinétique expressive
- en confirmant son contenu et la formation dynamique de
ses parties (en utilisant des courbes paralléles ;cercles ; angles)
- les entrées : congues de maniere fictive (semi-mystérieuse)
-la formation générale: elle donne le sentiment qu'elle est
construite a partir d'un matériau doux facile a former ou d'un

matériau solide qui peut étre sculpté comme des statues. Photo 23:The TWA Flight Center building at John
F. Kennedy International Airport, NYC /1962

Source : www.pinterest.fr

18 Vitruvius, The Ten books on Architecture/ New York 1960/ P. 17

19 .
www.hisour.com




Chapitre théorique le symbolisme en architecture « Auto showroom » 2019/2020

- Les batiments de cette tendance se sont caractérisés par la transparence et la création de réves et
d'imaginations.

- L'école expressive est venue en réaction a ce qu'on appelait alors le style international de la
conception des batiments et ses directions mécaniques cubiques .

Le mouvement expressif a commencé a faiblir dans sa premiere apparition jusqu'a ce qu'il atteigne
son apogée. prospérité dans la période des années 60s du siecle dernier, Au cours de cette période,
plusieurs tentatives ont émergé, notamment:

* Créer de nouvelles formations accrocheuses

qui ont un impact dynamique sur 'ceil et les sentiments,

et en ce qu'elles expriment la liberté de former et de lancer
et de rationaliser inhérente a la vie contemporaine,

et le pionnier le plus célebre de ce groupe architectural

est "Eric Mendelssohn" qui utilisé des bandes de blanc

et de verre dans des formes courbes lisses, et parmi les
exemples les plus célébres Cette tendance Schocken stocke
a Chemnitz, en Allemagne (figure25).

Photo 24: Centre commercial a Chemnitz
Source :www.blogdephaco.blogspot.com

* Expressions directes de la fonction du batiment
C'est-a-dire que la composition du batiment prend la
forme du produit qui est fabriqué ou vendu a l'intérieur,
donc , nous trouvons la forme extérieure de l'usine de
casquettes prenant la forme d'un chapeau, ou la forme

est affectée par des apparences dans I'environnement
environnant, telles que les endroits sur les mers ou les
océans prennent la forme de bateaux a voile ou de
pousses qui vont a I'eau (figure26) ...etc

» Expressions futures « Futuristes »

Ce sont des projets expérimentaux qui n‘ont pas été

mis en ceuvre (largement), et reflétent le mouvement
dynamique et le renouvellement et la prédiction de
I'avenir et le mode de vie humain en elle, comme le

travail de I'architecte Antonio Sant’elia dans le la trentaine
du siecle dernier, Et aussi les ceuvres de I'éminente

école Archigram au Japon dans les années 60(figure27), et les
ceuvresde Zaha Hadid du debut des années 90 du XXe siecle o ob‘@’( A —
Jusqu'é nos jours. Source : M.alno:)r.;e ’

* Expressions symboliques

il était destiné & montrer indirectement la fonction du
batiment, et des exemples qui illustrent cette méthode :

- incluent « E Soarinen » au terminal TWA a I'aéroport John
Kennedy a NYC et au terminal a l'aéroport de Dallas

a Washington, ou il a exprimé les deux stations le vol et

le départ Une expression symbolique, il a donc pris la
forme d'un oiseau a deux ailes. Tout en faisant la courbure
du plafond en une seconde, cela ressemble a une Photo 27- Centre commercial & Chemnitz
abstraction d'un oiseau qui se met a voler vers le ciel. Source :www.Pinterest.com

De méme, ce qui a été pris par "Le Corbusier"
dans I'église de Ronchamp( symbolisé par un bateau : conduit les croyants a la sécurité) . 2°

20 o . . .
www.alnoor.se/ Expressionism and Symbolism in Architecture
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8.3. L’architecture technologique avancée

Il est apparu au XXe siecle et est également appelé
modernité tardive en réponse aux derniers développements
technologiques car il a donné une plus grande liberté
architecturale pour exprimer des idées et a permis a
I'architecte de voler dans son imagination et de mettre
en ceuvre ce qu'il voulait communiquer son idée et sa
vision architecturale a travers les symboles inclus dans
le batiment. Et les formes d'architecture ici sont liées
aux perceptions du corps humain et aux composantes
de la nature et a l'utilisation des formes sculpturales.”*

y
x
-
R
TR
»
-«
«
<

Photo 28: Sea Tree ; un Tlot de verdure
Source : www.voyage.gentside.com

- 8.4. L’architecture postmoderne
C'est I'un des batiments les plus importants qui se sont distingues
par le symbolisme, en particulier I'architecture déconstructrice
"en 1971 apres JC" qui a poussé I'architecture de la modernité
afin de se débarrasser de I'ennui. C'est un cas créatif qui crée

de nouveaux horizons de nouvelles formes. C'est une architecture
pleine de surprises inattendues, et la valeur esthétique du
batiment a été limitée aux relations formelles des volumes,

des blocs et des vides, comme le montrent les données
structurelles.

= Ou le symbolisme apparait fortement dans I'expression des
lignes, des formes expresses et des matériaux de revétement

v

utilises comme métal, verre et plastique, Photo 29: Centre de strates de MIT, Cambridge,
Av 7T 1 A « g E UIni
mettant en evidence I'extréme contradiction avec la nature tats-nis

Source : www.dreamstime.com
I'abstraction par le développement de formes en béton pur
I'utilisation de formations organiques et sculpturales
une autre tendance est apparue en utilisant des aides visuelles dans la formation afin d'atteindre un
état Irrégularité a travers le processus d'illusion d'optique et I'accés a des formes vagues comme
expression de la fensée du designer et de la communication avec le destinataire a travers plusieurs
interprétations .2
Parmi les pionniers de cette architecture:Zaha Hadid —Frank Gehry- Peter Eisemnan - Rem Koolhass
9. Des exemples sur le symbolisme en architectures :
9.1. lestours de la Bibliothéque « En France »
Nationale de France, réalisées par Dominique g
Perrault, refletent parfaitement cette idée : quoi
de mieux pour illustrer une bibliotheque que
de matérialiser quatre grands livres ouverts
(des tours en forme de L) se regardant les uns
les autres
Pour autant, si le livre ouvert est
tout a fait lisible par le grand public, il I’est
beaucoup moins du point de vue de la fonction ~
du batiment. En effet7 conserver des livres et des Photo 30: Les tours de la Bibliothéque Nationale de France
archives dans un batiment en verre est une Source : Wi leparisien.f
aberration et pose de nombreux problémes techniques.”®

21 .
www.startimes.com

*2 Robert Venturi &Christopher Alexander / www.wikiwand.com /1977
2 ,26 www.larevuey.com/26 octobre 2013
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9.2. lagaredusuda Shanghai
Plateforme multimodale accueillant un million
de passagers par jour, elle apparait comme une
soucoupe volante posée aux cotés des routes
aeriennes.
De forme toute ronde car « Le rond est le symbole
de ’échange et ’optimum du fonctionnement »
selon Jean-Marie,chef de I’agence AREP.
Pour les Chinois, le cercle est aussi le symbole du
ciel : le batiment trouve ainsi toute sa poésie.

Autre version : il évoque la roue du vélo tant utilisé

en Chine. Photo 31 : La gare du sud a Shanghai
. . Source : www.leparisien.fr

- Le but de cette architecture symbolique est :

De faire parler I’imagination de chacun et d’évoquer des fantasmes grace a des procédés techniques
toujours plus poussés.

Ce symbolisme peut atteindre un certain hermétisme, clair pour 1’auteur, illisible pour monsieur
Tout-le-monde. Mais elle peut aussi servir a symboliser un événement : elle occupe alors une
fonction mémorielle.?*

9.3. Le musée juif de Belgique , créé par Daniel Libeskind a également cette fonction : il
représente une étoile de David qui aurait été déchiquetée
(a utilisé la métaphore d’une forme en zigzag
qui incarne la torture et les cassures du peuple juif) i -

A Dextérieur, le batiment se caractérise — %/\ﬁ,\@
par les miroitements de ses murs : ;
recouverts de métal, son tracé fragmenté Eroile de Davide '

N
S !

et son architecture en forme d’éclair ou

la lumiére arrive par des ouvertures
asymeétriques évoquant des coups de poignard

A Uintérieur, |e visiteur ressent

I’oppression et I’horreur de la Shoah par des
procédés tels que des couloirs qui se rétrécissent
oudes plans inclinés.®

Photo 32: L’idée conceptuelle du musée juif
Source : fr.slideshare.net

9.4. La tour One World Trade Center
Le méme architecte est également 1’auteur

originel de la tour One World Trade Center (IWTC) — qui remplace

les fameuses tours jumelles détruites le 11 septembre 2001 —

un projet repris par I’agence Skidmore, Owings and Merrill.

Plus haute tour de Manhattan,elle symbolise la force des New-Yorkais
aprés ce drame en s appuyant sur les fondations des anciennes tours
jumelles.
Autre dimension symbolique : tous les 11 septembre au matin, le soleil
éclaire deux vastes espaces publics sans aucune ombre entre 8h46, heure
ou le premier avion a percuté la premiére tour, et 10h28, heure a laquelle
s’est effondrée la deuxieme.
Art, architecture, mémoire et imaginaire collectif vont alors de pair.

Le batiment est pris comme un embléme, qu’il soit la simple évocation

;"wam\
. ‘l‘? |

d’un objet ou qu’il aille plus loin encore et renvoie a 1’Histoire.?® thtﬁ 33: One W)°f'd Trade Center
Manhattan, 2014

Source: www. Structurae.com

24,25 Said Mazouz / fr.slideshare.net
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10. Autres types d'architecture symbolique

10.1. La metaphore
En thétorique, la métaphore est un trope puisque cet te figure a pour effet de détourner un mot de
son sens habituel.*’
En effet, le mot trope veut dire changement de sens.

e |l yamétaphore lorsque, au lieu de désigner une chose par son nom propre, on la désigne par le
nom d’une chose différente mais dont on affirme la ressemblance, et 4 laquelle on I’identifie.?®
e « En matiére de conception architecturale, le travail métaphorique peut donner lieu a cette
exploration en profondeur, sorte de prise au sérieux de I'image, qui produit alors du récit, de la
narration, du scénario possible, tout un travail d'anticipation qui est le propre du projet
d'architecture. On peut ainsi considérer le travail de conception comme une activité consistant a
faire progresser un récit, a "filer une métaphore", a faire évoluer une fiction ».
La métaphore est donc une source permanente de création et elle contribue largement a
Ienrichissement d’un projet architectural.?®
e L’usage de la métaphore peut se révéler unesource intarissable de créativité Elle peut étre
employée ad ifférents stades du processus de création architecturale.En plan ou en volume,la
métaphore peut toujours conduire a des concepts originaux.Un usage incontrdlé, abusifou naif,
peut,cependant conduire au contraire de 1’objectif escompté 0
» La métaphore est définie comme étant une signification spéciale rattachée a un objet ou a
une idée et peut étre : tangible (visuelle) ou intangible (concept)

10.1.1. Conditions de réussite de 1 ’utilisation d >une métaphore

1 la littéralité.

2 Le degré de détectabiliteé.

3. la transcendance

4. I’essentialité.

Plus ces conditions sont respectées plus la métaphore donne demeilleurs résultats du point de vue
architectural.**

10.1.2. La métaphore intangible :

» Intangible :désignant ce qui est perceptible par le touche
» difficilement détectable : moins une métaphore est facilement détectable plus elle gagne en
valeur artistique et esthétique et s’¢loigne de la “citation ” et de ’interprétation littérale.>

Exemple 01 : La bibliothéque d’Alexandrie a Egypte -1988

. La bibliothéque atteint le méme objectif en se prétant a différentes interprétations tout en
gardant un lien assez fort avec les éléments générateurs de sa forme que sont le soleil (RA), la
lune et les concepts de temps et d’éternité chers a I’orient. ? Temps Eternité Mémoire

. A D’extérieur, le batiment rappelle le célebre phare d’ Alexandrie, que son couvercle vitré
laisse projet d’éclairage intérieur dans la Méditerranée. Sa mise en ceuvre, entourée d’eau,
renforce le concept.

2 CAHIERS FRANCO-CANADIENS DE L'OUEST VOL. 3, N° 2, AUTOMNE 1991, p. 179-215

28,29 Said Mazouz /De I'usage de la métaphore dans la création architecturale /p.

* ADRIAN /www.laculturegenerale.com / 11-12-2016

30,31 Mémoire Séminaire AMC Chevalier Agathe « L'utilisation de la métaphore dans le processus de conception architecturale » / 17 mars 2005

32 .
www.linternaute.fr
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Photo 35: Bibliothéque d'Alexandrie « Vue en plan »

Photo 34 : Bibliothéque d'Alexandrie en Egypte Source : www.wikiarauitectura.com
Source : www.floornature.Com
. La conception de la couverture est cylindrique, en hommage au dieu égyptien Ra, le dieu du

soleil Vu de dessus, nous proposons I’image du soleil, comme les hiéroglyphes égyptiens
montrent le soleil généralement comme un seul disque.*®

Exemple 02 : La tour d’Einstein a & Potsdam en Allemagne

La tour d’Einstein symbolise le défi qu’on relevé les architectes |
et les artistes de la période contre la formalité et I’exigence
technique, favorisant la liberté absolue d’expression et son
impact spirituel. C’est un exemple illustrant parfaitement

le fait que ’architecture est bien plus qu’une simple

réponse a un besoin primaire et fonctionnel , C’es bien
¢galement une forme d’expression artistique intime

et symbolique , pouvant traduire non-seulement les sentiments

, . . . .,., 34
et le vécu architecte mais aussi celle de sa société .
Photo 36: La tour Einstein (Potsdam, Allemagne)

10.1.3. La métaphore tangible : Source : www. Flickr.com

» Tangible : désignant ce qui est non perceptible par le toucher mais par le sentir

» facilement détectable :
Exemple 01 : Clyde Auditorium « The Armadillo (le tatou) » - Glasgow West - au bord du
fleuve Clyde, Année de réalisation :1997

Norman Foster et
Partner ont été utilisé
la métaphore
tangible, I’immeuble
a une forme de tatou —
(armadille) qui met
en valeur son
environnement
proche est en méme
temps un des
symboles de la ville.

Abstraction géométrigue

Photo 37: L’idée conceptuelle du Armadillo - Glasgow West -
Source : www.slideshare.com

33 - .
fr.wikiarquitectura.com

34 . . .
Jean-Pierre Dalbéra/ www.flickr.com
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Exemple 02 : Le centre « PAUL KLEE »
Architecte: Renzo piano
Année de réalisation :1999/2005 Musée d’art autour de la vie et de I’oeuvre du peintre « PAUL KLEE »

Rozo Piano utilise le geste d’un pinceau comme meétaphore tangible (canal). Aussi inspirer par
I’identité du licu et les douces oscillations du terrain , Renzo Piano fut frappé par la colline a
I’avant-plan, qui forme comme une coulisse devant 1’horizon des collines boisées. Les trois collines
sont les articulations du paysage, se fondent avec le terrain et le transforment en sculpture
paysagere.*®
- I’idée d’un passionnant mariage entre la nature et I’architecture.,

- Donc I’architecte est réussite et il est exprime la fonction de projet d’apres sa forme qui on la
comprendre De | "usage de la métaphore dans la création architecturale.*

Photo 38: L’idée conceptuelle du centre « le geste d’un
pinceau » ; Source : www.Flickr.com

e — 1 Photo 40: Le centre « PAUL KLEE » -
- - Source : www.Flickr.com
Photo 39: Plan de masse Le centre « PAUL KLEE »

Source : www.Flickr.com

Exemple 03 Le stade « Nid d’oiseau » ; (Le stade national de Pékin)
Architecte: Herzog et De Mauron
Année de réalisation :2008 De 1 "usage de la métaphore dans la création architecturale

Herzog et De Mauron ont utilisé la forme d’un nid d’oiseau qui est un des symboles de la chine et il
comprend des solutions de la structure (comme le nid d’oiseau) puisque le stade a besoin des
espaces libres 37

Photo 41: Un nid d’oiseau Photo 42.43 : Le stade « Nid d’oiseau » -Pékin
Source : www.wikipedia.com Source : www.floornature.eu

3 .
> www.zpk.org “ le site de:Zentrum Paul Klee »

36
www.lemonde.fr

37
www.floornature.eu
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Conclusion

Cette partie définit le concept de symbolisme en général et met la lumiere sur : |

Ses
caractéristiques

Ses butes

[

-

La maniere de
comprendre les
symboles a travers le
contexte dans lequel ils
sont utilisés

~N

la maniéere dont
I'esprit humain
traite et percoit les
symboles

J

Ensuite, il approfondit le concept de symbolisme en architecture et son
réle dans le vide architectural en tant que I'un des éléments les plus

importants de la formation architecturale.

)
J
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Partie 02 : Auto showroom

Introduction .

L'ambition de I'individu grandit et évolue dans le but de réaliser la prospérité dans tous les aspects
de sa vie.

Compte tenu de la place occupée par ce médium dans nos vies, il est naturel que I’ingénierie
s’intéresse a cet élément en développant un concept architectural approprié et spécial.

Dans le passé, le style architectural était déterminé par I'existence de I'nomme uniquement, mais il
doit aujourd'hui prendre en compte a la fois I'hnomme et la machine. Par exemple, la voiture est au
centre de 1I’évolution de la relation entre I’homme et sa machine car c’est 1’¢lément mécanique le
plus important qui est entré dans nos vies et qui a influencé le mode de déplacement puis
I’architecture et la construction.

Nous devons donc faire attention a ces derniers et les intégrer dans notre environnement urbain pour
donner plus de vitalité.

1. La définition du showroom :
= Selon *LAROUSSE* : C’est un local ou un industriel, un commergant, un couturier, etc.,
montre au public ses nouveaux produits.
= Leshowroom est le lieu ou une entreprise, une organisation ou un artisan expose ses produits
pour les mettre en vente. Généralement, cet endroit posséde une mise en place particuliere pour
que les articles & vendre soient mis en avant. Il peut donc étre doté d’un design bien pensé pour
que les visiteurs se sentent déja familiers avec le produit. ®

= C'est un Stand d'exposition aménager spécifiquement pour présenter un bien matériel ou une
gamme de produits particuliere que I'on désire vendre.

. Les showrooms varient en fonction du type de produit, de sa taille et de sa marque. Parmi
ceux-ci sont: Showroom accessoires de mode , mobilier et décoration ,vétements et
matelas ,accessoires de mode, bijoux et parfums, machines de sport ,livres et antiquités
,Vélos et voitures, camions et autobus

2. La naissance de la notion de Showroom
Dans son histoire, le showroom a longtemps éte
utilisé par les industries de fabrication d’équipements
pour les ménages.
= I peut s’agir d’¢lectroménagers, de meubles ou encore
de sanitaires. Cela, dans le but de montrer au client le
rendu des articles a vendre lorsqu’ils sont placés dans
une piéce. Dans un sens, ce lieu d’exposition est souvent
relié au lieu de production. *°
= Dans le domaine de la mode, le showroom est également
utilisé pour exposer les articles des designers qui ne
possédent pas de magasins. Cette action a pour but de
montrer les nouveautés aux acheteurs et aux consommateurs. Photo 44: Une showroom d'art
. . . , . Source : www.floornature.eu
Aussi, cet endroit n’est pas uniquement réservé a I’usage des
distributeurs. Le showroom est également utilisé pour les conférences de presse et les relations
publiques.
« Concevoir un showroom, c’est donc laisser la part belle a notre créativité pour imaginer des
concepts inédits, qui expriment de maniere renouvelée I’ADN d’une entreprise ! » books.google.dz

38
39

www. flores-amo.fr/ 15/11/2016
www.linternaute.fr « dictionnaire »
*9 Statistix / www.statistix.fr/Ao(it 29, 2019
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« Le showroom propose un univers — celui que I’entreprise souhaite associer a son image ».
" Actuellement, le showroom est de plus en plus > \(\

utilisé dans le domaine de la vente au grand public. B\
Les articles sont étalés sur une tres grande surface
pour permettre aux clients de profiter pleinement

de I’expertise du fabricant. Dans un certain sens,
cette opération permet a la marque ou a I’entreprise
de travailler son image et de présenter les produits
autrement que dans les rayons des supermarchés.
Certains sites e-commerce possédent méme des
showrooms qui regroupent différents produits

pour qu’ils puissent également percer dans le

Commerce phySique_41 Photo 45: showroom du fabricant d'électroménager Miele a Paris.
Source : www. Miele.fr

3. La définition de I’auto showroom :

e L’auto showroom est une installation pratique pour
I'exposition des voitures et les services apres-vente tels
que la maintenance et les piéces de rechange ainsi qu'une
zone de stockage de véhicules, connue dans le
commerce Concessionnaire automobile autorisé.

‘
Sy

o I1 s’agit d’un
approvisionnement et d’un service
apres-vente commodes tels que
I’entretien et les pieces de
rechange, mais également d’une
zone de stockage pour voitures,
connue dans Ie commerce. Photo 47 : Mercedes-Benzes-museum (Atelier d’entretien )

Source : www.pinterest.com

Photo 46 : Mercedes-Benzes-museum-
showcases (I’ exposition interne )
Source : www.pinterest.com

4. L historicité de I’auto showroom

A longtemps :

e Eté utilisé par les industries de fabrication d’équipements pour les
ménages. |l peut s’agir d’électroménagers, de meubles ou encore de
sanitaires. Cela, dans le but de montrer au client le rendu

Photo 48-: &l (ya jlas
ok Source : s
oal/ 14 33l - 22013 s
16609

e des articles a vendre lorsqu’ils sont placés
dans une piéce. Dans un sens, ce lieu
d’exposition est souvent relié au lieu de

production.

e était une offre au niveau des cours
extérieures.

‘ \ ,Jr,,-m'-’ @ ‘,'

Photo 49: & el laislalll Zlay (8 (aly ) Jaws g (l pal) (& sl i j2e
Source : 16609 232l - 52013 ey 14 / (=l ) 33 »

41

www.statistix.fr/ Aot 29, 2019

42 Journal officiel. 01/04/2015
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Actuellement :

e [’auto showroom est devenue la salle du
batiment et son propre service aprés-vente.

¢ e showroom est de plus en plus utilisé dans
le domaine de la vente au grand public.

e Les articles sont étalés sur une tres grande
surface pour permettre aux clients de profiter Enoto 50; Porsche bentre Fast wondon
pleinement de 1’expertise du fabricant.
cette opération permet a la marque ou a
I’entreprise de travailler son image et de
présenter les produits

e Certains sites e-commerce possedent méme
Des showrooms qui regroupent différents
produits pour qu’ils puissent également
percer dans le commerce physique®

Photo 51 : L'intérieur de « Mercedes-Benzes-Museum »
Source: www.pinterest.com .

* A .
Synthése:
Les salles d'exposition de
voitures (showroom) Sont A longtemps Les voitures dtaient
apparues dans les grandes exposées et vendues 3
villes avec L'avénement et I'extérieur des bitiments
la découverte de la voiture dans de grands espaces
(affichage externe).
Développement
Ont été développées
De nos jours, les architectes ..
. d d i avec |'ajout de nombreux
innovent dans ce domaine
services tels que des
en utilisant des formes de
i K i L'innovation ateliers de réparation et
dimension architecturale plusieurs autres services
. avec les meilleurs types de
5. Elémer matériaux de construction,
5.1. Les

-

= [ ’auto showroom n’est pas seulement un projet architectural, mais surtout un projet urbain, qui
dépend de 1’¢lément de découverte a travers Iattraction, et c¢’est ce qui le distingue du magasin.

C’est-a-dire que nous devons faciliter ’identification du projet et que 1’excitation du client stimule
son desir de visiter le projet par :

5.1.1 Forme fonctionnelle « fonctionnalisme » (Expressions symboliques directes et indirectes)

. La premiére régle du fonctionnalisme émane de la conviction que la forme doit refléter la fonction
ou plus exactement exprimer celle-ci ,comme I'usage de la métaphore : peut se réveler une source
intarissable de créativité. Elle peut étre employée a différents stades du processus de création
architecturale. En plan ou en volume, la métaphore peut toujours conduire a des concepts
originaux.**

B, Bathelot/www.definitions-marketing.com/ 03-03-2017
4 UNV Badi Mokhtar Annaba /Cours La fonction en Architecture/ p,01

( 1
(1 Y )
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e [L’utilisation de la métaphore permet de
passer du caractére tangible de la métaphore a
celui intangible suivant le principe connu que
moins une métaphore est facilement détectable
plus elle gagne en valeur artistique et

zyn Ll . . Photo 52 : Le Monde Ferrari Abu Dhabi)
esthéetique et s'éloigne de la «citation» et de Source : Dubai - Ticketbar
I'interprétation littérale.

e Le symbolisme et la métaphore en
architecture représentent
certainement I’aspect le plus

complexe et peut-étre méme la
. . , . Photo 53 L’idée conceptuelle de museum MERCEDES-BENZ
fonction ultime de ’architecture.4s (Source : www. pinterest.com

5.1.2 Couleur ou transparence des facades et le symbole de la marque

. Les facades commerciales
- Les facades commerciales doivent étre orientées vers
des itinéraires importants et de bons angles de vision.
Placez I’affichage avec la hauteur du verre transparent
dans le plus souvent c'est un multiple.

. Les facades non commerciales
- Les fagades non commerciales telles que les ateliers

et le magasin de pieces de rechange sont a l'arriére.
Manuel du service clientele Mercedes.

Photo 54 : Musée Mercedes-Benz de Stuttgart Photo 55: Herbrand
.. . Source : www. pinterest.com MERCEDES-BENZ
5.1.3 L’exposition extérieure P Source : Www. pinterest.com

- étre dans l'interface commerciale, afin de réaliser
I'attraction.

- I'offre doit permettre au client d'allumer la voiture
et de l'ouvrir sans harceélement, ou il y a plusieurs
facons de voir .*°

- L'affichage extérieur ne différe pas par sa basicité
de I'affichage a I'intérieur du batiment, a I'exception
de la présence d'une source de lumiere variable, mais
connue, qui est le ciel Photo 56 : Audi 'One Car' Showroom -Sydney
- Les objets exposés ont besoin d'un stand et peuvent Source : www. pinterest.com

avoir besoin de protection et doivent étre placés dans
un endroit specifique pour étre visionnés

- Les expositions doivent étre montées en cascade de
I'extérieur vers l'intérieur pour assurer la continuité
spatiale et attirer I'attention des visiteurs

5.1.4 Les espaces verts
- Les espaces verts sont bas et préts a donner
une vue sur I’affichage.

Photo 57: Exposition extern d’un auto showroom
Source: www. Wikipedia.com

45
www.mob.gov.sa
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51.5. Le parking extérieur
- Les parkings sont loin de l'interface de visualisation, c'est-a-dire dans les interfaces Non
commercial ou en bas.
* Ce point doit étre pris en compte lors de la conception du projet, le stationnement est important

Ou la surface d’une voiture dans le parking varie de (2.5 * 5) m2.%®

stoll length L 475 550
. stall width M
l l l l stondard 240 275
D — short stoy 230 240
long stoy 250 275
>| N M disabled persons 3.00 305
1 roodworwidh N ‘ DL >
J 1-woy 600 9.15 7 :
l l l ] 2-woy 6.9510.70| : =
L stondord bin width P 15502010 A B c o £ F
heod {minimum decronce)  2.05 2,13 lonnwm 300 460 230 326 500 280
Oy 3.39 5.50 2.40 3.89 550 2.80.3.00
Source . Nelu .Zuuog'"

tw——ns 140

450 +—180— E—
Photo 59 : Indique le diamétre de rotation du véhicule et le ¢ 3 Voiture courante.

Source : Neufert10 . 2009 | |

Basinlon Ao ens

Le nombre d'utilisateurs de I'exposition quotidienne est pris en compte
5.1.6. Champ de conduite externe pour enfants

- Nécessaire pour que cette zone soit
entourée d'une cléture ou de roues Caoutchouc
pour gue la voiture ne s'en échappe pas.

- La piste de conduite est a sens unique et équipée de
5|gn_ayx. e, . . Photo 61: Parc de loisirs —-Dordogne France)
- Utilisez différentes couleurs pour attirer l'attention Source : Pinterest.201
des enfants
- Il existe deux types de voitures avec un siege
et l'autre avec deux siéges. *'

105

Photo 62 : Jklil 5l Photo 63 : :J&h¥) 5w Guulia
Source : www, kart90,fr Source : 2014.Guide de karting

5.2. Les espaces intérieurs

- Le projet s’articule autour de trois axes principaux: fourniture, vente et services, et deux
subdivisions: gestion et stockage.

*® Neufeurt.V10
M il ;3 s e/ el a5 (s banall G bl s b e delijinke s Sk /p.25/2017-2018

( 1
{1 )
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5.2.1 L’exposition intérieure
- Lasalle d'exposition doit occuper la plus grande surface possible de showroom , et chaque
véhicule posséde un quai qui commence a* environ 10 metres carrés et atteint un métre carré*
(cette zone peut augmenter ou diminuer en fonction d'autres facteurs, notamment: la taille de le
véhicule, la méthode d'exposition, le nombre de véhicules exposées et la surface de la salle) *
- Le but de ce méfait est de fournir suffisamment d'espace pour que le public (les clients) puisse
circuler autour du véhicule et le voir de loin, ainsi que pour ouvrir les portes et couvre et laissez-le
en place. doit permettre au client de faire pivoter et d'ouvrir la voiture sans harcelement, car il existe
plusieurs fagons de faire figurer les informations suivantes:

Type Caractéristiques un exemple :

d’exposition :

-C'est généralement dans les couloirs
normaux qui vont d'une salle a I'autre, ou

Exposition dans les salles d’expositions longitudinales | - |1

- Les voitures sont exposées sur un seul

Latérale | cot¢ de I'allée de maniére & pouvoir voir
les expositions Facilement sans confusion

dans les axes de mouvement, et en tenant _

Photo 64 : Interior del Museo - Photo
compte des places debout et Regardez les de Autostadt
expositions Source : www, tripadvisor.ie

-C'est souvent dans les grandes salles, ou le
client a besoin d'un espace pour
envelopper ’exposition de tous les cotés, et

Exposition - g
également prendre en compte les endroits
Statique ou s'asseoir ou se tenir pour regarder les
expositions. h e i
Photo 65 : Los angeles auto show
Source : Pinterest.2009
-1l se trouve dans tous les types de halls
car il n'a pas besoin d'un grand espace, les
Exposition voitures (ou les vélos..) sont exposés sur

) une plate-forme mobile « plateau
mobile tournant » (son mouvement est souvent
circulaire ou horizontal).

-Vous pouvez voir I'exposition pendant
gue vous étes a votre place sans faire le
tour sur la plate-forme .

-La plate-forme qui se déplagant

horizontalement ; elle peut étre mis prés de

I'ascenseur ou des escaliers, afin que nous Photo 66 : : Ferrarri of las vegas
. . R Source : Pinterest.2009

offrir une vue sur ’exposition en tant que

nous déplacer vers les autres étages de

I'exposition.

Tableau 03 : Les 03 Types d’expositions des voitures
Source : www.logismarket.fr

48
Egyptsystem /& bas (i jme apanal (uul - ClS/p 10
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>  La zone affectée a I'exposition de la voiture est non seulement importante, mais également
la distance entre les voitures. Le client a besoin de distance de (5 métres) pour un beau niveau. Le
bon espace pour la largeur d'une voiture est de 40 a 54 m 2.

o

- - - anc ] A ™ Colonne d al-
e t\\-?ox : ) i'(higo
~304
T Projacteul] / To :,‘;j,
*La distance entre =T — 21 BT e o b3
deux voituresde2 | ~ = g 7 i K =25~
a5 m*. (Neufertio) Bl &'\ \ - : @ £ | " s
= 1 l ™ A \f e --¥/— 2.5
18 | — IKJ}@ —‘v'_lfy r
Photo 67 : Mode de positionnement (Auto Show) = L

Source : Neufert10.

> L'espace du hall doit étre éclairé et ventilé, ce qui peut étre réalisé en utilisant du verre sur les
grandes facades, ainsi qu'en utilisant un éclairage industriel a un rythme approprié.

> Les zones de réception confortables doivent étre dotées d'un design intérieur moderne, avec
des sieges pour les clients et des zones pour conclure les contrats et les affaires financiéres.

Photo 68 : La zone d’exposition principale (premium BMW Walt) Photo 69 : La zone de réception (BMW Walt)
Source : www.archidaily.com Source : www.archidaily.com

> Une entrée sécuriseée doit &tre fournie pour que les voitures de 1’exposition puissent entrer au
hall « des portes coulissantes peuvent étre utilisées ici ».

> plus de la vente et de I’exposition des voitures, nous trouvons également des zones pour exposer
les piéces de rechange, vétements et autres accessoires et équipements portant le nom de
I'entreprise. -
Eloignez-vous de préférence des longues halls d’exposition et des salles sombres et utiliser des
éléments vitaux tels que des fontaines et des arbustes pour fournir un confort audio et visuel au
visiteur, et vous pouvez utiliser les couloirs sinueux pour développer un sentiment de curiosité
et découverte chez le visiteur. %

Photo 70 : showoom Bond Shop au Japon)
Sotirce * Pinterest 201

Photo 71 : Plafond tendu Barrisol

au showroom Citréen a Paris
49 WWW.mob.gov.sa/< skl gy e cilal 4l cithal 52Y) Source : www.Flickr.com
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5.2.2 Bureaux de vente

Ce sont des bureaux aux fonctions diverses
(vente,Assurance, ... ) généralement proche

du champ de vision des visiteurs , Et leur
nombre est en fonction des besoins (les voitures
exposés).

Photo 72: showroom du Québec -canada

5.2.3 Administration Source : ici.radio-canada.ca
Ce sont des bureaux pour la gestion générale du projet. 2009). Neuferti0)
L'espace requis pour s'asseoir ou se tenir debout est mesuré dans la distance minimale entre la
personne et le siége en moyenne, et cela dépend également de la position; devant le mur; devant

d'autres tables, ou d'autres équipements tels que des étagéres, des armoires et autres ..... **

Diverses formes de distribution des bureaux des employés dans les halls de bureaux .
Bureau ouvert :

C'est la salle de bureau qui a des bureaux répartis @

sans séparation entre un bureau et un autre, selon le travail @

effectué par I'employé. (Figure 02) ﬁ @@ @
Le bureau est a moitié ouvert : @ ] 7 5

Et en elle, la salle de bureau est divisee en interne par des ¥ 3
faisceaux lumineux, ce que nous appelons (écrans)

2 % open plan Q% \\.
pour séparer chaque bureau d'un autre en fonction 02 ©@% SIS ..II

de la tache requise. (Figure 03) @

Bureau bien meuble : Et dans celui-ci, le hall de bureau @ @5%;%
est divisé, mais ici les poutres ou les écrans sont une partie @J acoustic

essentielle du bureau et ils sont congus avec lui. (Figure 04) 03 s

Bureaux a structure divisée : Dans ce document, la salle
de bureau est divisée, mais pas tous les bureaux séparément.
Au contraire, il divise plusieurs bureaux en une seule cellule,
avec des taches similaires ou connexes, mais il est également
divisé par des faisceaux lumineux qui peuvent étre faits de
bois ou de tout matériau approprié. (Figure 05)

Bureau des lignes fixes : le bureau est divisé en lignes

réguliéres en regroupant les bureaux qui effectuent des taches ™ ¢
connexes ou similaires sur une ligne qui facilite I'échange T @
d'informations en son sein et peut étre divisé par des faisceaux 04 ™ @ @

d'agencement des bureaux et les placer. (Figure 06)
Bureau cellulaire : Et en lui, le bureau est divisé en

chambres ou cellules dans le batiment ou en murs

permanents selon les positions liées les unes aux

autres et selon les besoins de chaque bureau comme

dans la (Figure 07) . >

50

Neufert10 (2009
51 . . . .

MOUADA Zakia /Mémoire (Biomimicry in Sustainable architectureShowroom Sovac in Batna)/2018 - 2019
52

Egyptsystem / <l sl (i y2e asanal gl - QUS/p 6
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Solid Conference V-Shape .
For 20 people For 20 pecple ....a ,:?,?;Igs‘z;:; s &g

slasanas a 'a‘ aet’ fe,,
| » .' 4 »
| > \ * ‘g o™

[ ]
veswwee ® s, » ~ (A
"'l‘. AT

4-30"x72" tables
2-30"x 60" tables

Source : neufert 2010

Figure 08 :Schémas (Bureaux collectifs )

5.2.4 La maintenance :
C'est un atelier dans lequel plusieurs fonctions

telles que la peinture, lavage, changement d'huile et

de roues, mécanique et électrique les réparations, etc.
sont congues en hauteur, en mouvement des travailleurs
et matériaux. Dimensions et dimensions minimales

de l'atelier (6,5 * 3,5) m 2 équipé d'un leve-corps

avec la nécessité des accessoires techniques de

I'outillage et piéces détachées . >3

Photo 72 :Atelier de changement d’huil et de roues
Source : neufert 2010

Espace atelier pour une seule
voiture (environ 30 m?)

Une zone spéciale pour les accessoires de
maintenance (10m?)

i
| Lfi Nncres outss ru) L — AYTHiNG & wos

o = Eravchtonse | %= Smreh sea),
Sl s .
S Aeuniair -z
. . lawmeén : I”I ; ‘Hw“ i

s i 3 \n covwe

- < | 2 3ieasifriy

1 R = a -

XS =
fo=a de raml stenoard aves ponl
eevawELr & seux CclaVEs 35 m X
S0 m: hausewr 3¢ levaga0.q-1.10 M.

G C-;I AvwrT e st
i

Foste ce Uavai standavc nwes pont
3 Geralewr dvrvenn 32 n X som
hatteur deiswage 19 n,
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) Fosepox var fleaticrr upliqyus weo Dane de »fumamn!d- cerrse
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Une zone spéciale pour la voiture et la circulation des
travailleurs  « (6*3.3)m?=19.80m?2 »

Photo 73: Le corps de grue du véhicule
Source : (Neufert 10)

Photo 74: La grue des motos et voitures dans les ateliers (elavator)
Source : (Neufert 10)

> Guide du service & la clientéle Toyota 2004
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Photo 75: Un schéma général montrant la répartition des zones du showroom -
Source :(Neufert 10)
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5.25 Stockage:

5.2.5.1. Stockage des voitures:
C'est un nouveau parking. Etre
Habituellement Isolé et

nécessite une entrée spéciale. S e G ?{ I
1 1
o o
4 S A
A
e g/
§ IDTAR 5
£/
% > p =)
- i :’~ ‘
== =

Photo76: Moyens de stocker les voitures les unes sur les autres
Source : (Neufert10).

T h— [T
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MAIN FLOOR

Photo77 :Elavator du voitures pour stocker

Source : Neufert 2010 Photo78: Un apercu général montrant la forme du magasin de voitures (stockage)
Source : neufert 2010

5.2.5.2. Stockage des piéces de rechange :

Est un champ voisin d'ateliers
de maintenance avec des étageres PhOto80: e ()35 b
pour collecter les piéces de ;ﬁfﬂce P
rechanges sur demande

et Taille. (Guide du service a la clientéle Toyota (2004)
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Photo 80-81: il adad (335 a gy dlasl
Source : neufert 2010

6. Quelques autres salles de service

L'alimentation en électricité des espaces architecturaux nécessite de nombreux besoins, et I'architecte
doit leur fournir la quantité appropriée pour accueillir les transformateurs, les générateurs et les diverses
machines nécessaires a ce processus. Tout batiment public doit contenir:

6.1. Salle des transformateurs

- Chaque batiment public doit avoir un vide pour au moins une salle des transformateurs d'une
puissance de 500 K.P.a.Jusqu'a 2000 k.P.a. Bien que la plupart des grands batiments nécessitent plus d'un
seul transformateur.
- Le plus petit espace pour une salle de transformateur est "16m2
- Il peut étre en multiples de ces dimensions si I'énergie
requise pour le batiment a besoin de plus d'un seul
transformateur, et dans ce cas, il est préférable d'alimenter
les transformateurs avec de I'électricité a partir de 2 ou
plusieurs sources de la ville, de sorte que si I'une des
sources cesse de fonctionner .
- Lasalle du transformateur peut étre soit au rez-de-chaussée,
soit au sous-sol
- Il est préférable d'étre plus haute que le niveau du sol
d'environ (60) cm (2 marches de haut) pour empécher
I'entrée d'eau dans la piece,
- Il a une porte en fer galvanisé avec tri dans la partie
inférieure avec une hauteur d'environ 1 m,
- 1l est préférable que la porte soit directement sur la rue,
pour que la facilité d'entrée et de sortie du transformateur
(soit réparée ou changée) en cas de dysfonctionnement. :
- La largeur de la porte doit étre suffisante pour I’entrer :23:;328323;’:5 transformateurs

de transformateur, porté sur un chariot élévateur. :
- 1l faut également tenir compte du fait que la piéce est bien ventilée,( des fenétres grillagées).
- Un filet doit étre placé comme séparateur entre les panneaux et le transformateur afin d'empécher
quiconque de pénétrer dans le transformateur ( un danger ).>*

54 . s et .
, 53,54 www.startimes.com /« <l sl 5 cilarsll o il Lpapanatl) G »

( 1
1 )
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6.2. Salle d'instruments (panneaux):

- Cette piéce est adjacente aux panneaux de distribution -
basse tension du batiment, tels que les panneaux d'ascenseur,

la climatisation, I'éclairage et d'autres services.

- Elle n'a pas besoin d'étre ventilée car elle ne contient que

des panneaux (qui ont la forme d'une armoire).

a partir de cette piece, I'électricité est distribuée a toutes les A
parties du batiment. Pour qu'il sorte du tableau de distribution ‘
du batiment, le cble montant pour alimenter les différents étages
de l'architecture et a chaque étage il dérive du cable montant un Photo 83 : Salle d'instruments (panneaux)
sous-tableau de distribution pour distribuer le courant aux Source : pinterest.r

différents appartements et a I'entrée de I'appartement un autre

sous-tableau de distribution est placé pour desservir

ANertical exhaust pipe with water proof cap
e

I'appartement.>® ‘
6.3. Salle des générateurs \_ 'é“ i | H
S — i IF.xhaxli:sFmdr:r =
- Dans chaque grand batiment public ou privé, une  ters ciev i \condensategai cuter cosair A1

salle doit étre prévue pour un générateur de secours, ~ et~
en particulier dans les immeubles de grande hauteur .t lint
qui utilisent des ascenseurs et des appareils de
climatisation centrale, tels que les hotels,

les immeubles de bureaux...

Alr intake

- En cas de panne de courant de base du béatiment, le générateur | P8¢ Ifscj'v'; des Bénérateurs - Source:
de secours fonctionne automatiquement dans un circuit électrique ' :

indépendant pour faire fonctionner les unités principales du batiment (telles que les salles
d'opération de I'hdpital et un ascenseur dans I'immeuble de bureaux ou le complexe résidentiel , en
plus d'éclairer les escaliers et les éléments de distribution horizontaux pour assurer la sortie des
visiteurs et des travailleurs du batiment si nécessaire).

- la possibilité de faire fonctionner ces générateurs avec du carburant (essence - gaz-_¥ s ), (des
réservoirs doivent étre prévus a proximité du lieu de fonctionnement) .

- L'emplacement de ces générateurs doit étre proche des locaux( Transformateurs et panneaux de
distribution) pour réduire les colts des connexions électriques nécessaires entre eux.

- Il faut que le générateur est placé dans un endroit W —
avec une ventilation adéquate iy g
- I'utilisation d'une cheminée pour expulser I'échappement
des moteurs du générateur de sorte que la direction de
I'échappement soit éloignée de l'installation.

- En éloignant la piéce et en l'isolant pour la réduction

de I'impact du bruit résultant de I'opération. Une base

en béton doit étre faite sous le générateur pour éviter que

- Al ) calad k] ) Jyall oo S S
Ie SOI ne Vlbl’856 Photo 85:4xl Sl }“ng;‘}-‘& Joall e S 5

Source : serco-syr.com

- 1l convient de noter que quelle que soit I'efficacité du générateur de secours, il ne faut pas s'y fier
pour I'exploitation de toutes les activités du batiment, sinon le cot augmentera considérablement.
Cependant, un générateur ne doit pas fonctionner a une charge supérieure a 80% de sa capacité pour
fonctionner a son efficacité maximale.
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7. Eléments de communication et de mouvement
La conception des éléments de communication dépend de deux facteurs tres importants :

«+ Premierement: le nombre de personnes utilisant ce batiment
++ Deuxiemement: le nombre d'étages de ce batiment
= Selon ces deux facteurs, le nombre et I'emplacement des éléments de communication
peuvent étre déterminés et la largeur des couloirs conduisant aux différents éléments de
communication peut étre déterminée. °’
Les éléments de communication sont répartis comme suit

7.1. Lesescaliers:
Dans les immeubles de grande hauteur, les échelles et les ascenseurs doivent étre assemblés a
un endroit donné en les placant dans une seule pile de contact, car cet assemblage réduit les
risques de propagation du feu.*®

125 . 1875
e e —— -

i -110 5
: | '- upper
s floor

+ 2

[ ':

A 1

4 O NTA U :-

i : LR | - g

. 3 S :
Stair width allowing two Stair width allowing three S

people to pass people to meet and pass

Photo 86: Dimensions d’un escalier en béton

Photo 87: Les types et les dimensions des escaliers
Source : neufert 2010

Source : neufert 2010

7.2. AScenseurs

Il est préférable de rassembler et d'étre

pres de I'entrée et de pouvoir étre vu facilement.
Le mur de I'ascenseur ne doit pas étre partagé
avec une piece adjacente afin de ne pas

atteindre le bruit et doit étre rendu nécessaire
pour empécher l'arrivée de bruit causé par

un équipement mécanique pour les ascenseurs
dans n'importe quelle piéce, en utilisant des murs

L'isolation doit étre allumée jour et nuit avec un
éclairage industriel, car le mur entourant l'ascenseur
doit é&tre résistant au feu, de méme que I'entrée de
I'ascenseur et, de préférence, a la lumiere naturelle
et & la ventilation pour permettre I'accés . *°

— 170 ——

— 170 —

Photo88: Les types et les dimensions de I'ascenseur
Source : neufert 2010

4 bohotti.blogspot.com /2014
> www.3d2ddesign.com

59 -
www.minia.edu.eg
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7.3. Escalators
Utiliser dans des endroits a forte mobilité
Vitesse normale de I'escalier mécanique
* 27,35 * metres par minute Angle de
pente * 30,35 * degré Largeur de 60.90.120 cm. *°

Photo 89: Escalator
Source : Wikipédia .com

Conclusion :

Cette partie du chapitre englobe spécialement toutes les informations liées au show-room. On
abordant en premier lieu la définition de cet équipement et son historicité a travers le temps, on
arrivant a mentionné ces caracteéristiques techniques et ces normes dans le but de savoir leurs effets
sur la conception architecturale.

60 bohotti.blogspot.com/2014
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1. Les critéres de choix des exemples

1.1. Laforme de projet

Une forme simple (un seul volume) avec Une forme complexe et un traitement
un traitement simple des facades attirant des facades

Photo 92: BMW WELT —Allemagne
Source : architecpassion.canalblog.com

Photo 90: Showroom Toyota —Sétif
Source:www.mensuelautomobile.com

Photo 91: “C42” Citroén Showroom—France
Source : www.travel-images.com

Photo 94: La conception du “C42” Citroén Showroom

Photo 93:La conception du BMW WELT Source : www.archdaily.com

Source : www.archdaily.com

1.3, Tmplantation de projets dans différents sites

Dans un centre-ville Dans une entée de la ville entre deux zone
Dans un centre urbain actif importasta :

Photo 96: BMW WELT —Allemagne
Source : www.trover.com

Photo 95: “C42” Citroén Showroom—France .
Source www.manuelle-gautrand.com Photo 97: Showroom Toyota —Setif
Source :Google earth

1.4 L’utilisation de la transparence dans I'enveloppe de tous les 4 projets
1.5 Ladiversité de I'organisation spatiale et la circulation dans le projet et les méthodes
d’exposition
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2. EXEMPLE 01 BMW WELT (Wonder land of cars)

1. Fiche technique

Nom BMW WELT (Wonder land of cars )

Adresse Allemagne; Munich; quartier du Olympique
stadium

Architect Coop Himmelb (T)au (une agence d’architecture
autrichienne située a vienne)

Date d’achéevement 2007

Surface 25000.0

Photo 98: BMW Welt -Allemagne
Source: ArchDaily.com

Text description provided by the architects. (Conception)

“BMW Welt, as a location, speaks for itself, but the full excitement only sets in when the

professional support begins, from the planning stage to the implementation on site”
Dirk MaaRen / Event: Management Forum on 28/03/2019

BMW WELT a un look unique, est visionnaire, durable et polyvalent, et son concept de marché en
expansion sous un méme toit. >t

« BMW Welt est I'un des premiers batiments représentant une nouvelle génération de batiments de
communication pour le 21éme siecle. C'est ici que la société dialogue avec ses clients, amis et
visiteurs du monde entier - lieu de rencontre et de changement..». 62

« Le concept architectural de BMW Welt allie design et fonctionnalité a égalité..» 63

« Un concept low-tech optimisé écologiquement en utilisant des méthodes high-tech»64

- Un des principaux objectifs de la conception des systemes était :
d’économiser de I’énergie Iet ménager I’environnement.

| «...en minimisant les appareils mécaniques de ventllatlon de chauffage et de refroidissement et
ont remplacent par des ressources naturelles »°

Photo 100: BMW Welt - double cone
Source : www.bmw-welt.com

Photo 99: BMW Welt / details envelope extern
Source : www.bmw-welt.com

L’énergie solaire traversant le toit et les fagades Energie renouvelable : -
augmente le chauffage dans le batiment, et ses Des panneaux solaires placés
grandes parois murées contribuent a la ventilation. sur la couverture qui génerent
Pendant ce temps, les enveloppes en verre aident & une grande partie de I’¢nergie
maintenir la température de surface & un niveau consommee par le batiment lui-
confortable méme tous les jours.

61 I
fr.wikiarquitectura.com

62;63 www.bmw-welt.com
64 ; 65 www.press.bmwgroup.com
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«Découvrez I'histoire d'une marque mondiale, les nouvelles visions de demain et I'avenir de la mobilité..».
« ...incarne des valeurs de la marque comme la force et la vitesse grace a une structure presque
entiérement vitrée soutenue par un double cone en tornade de prés de 27 métres de haut ».%°

M_,hm
Les courbes de projet Photo 101: Voiture BMW
s'inspirent des voitures BMW Source: ArchDaily.com

A |
Le double cone en
tornade symbolise =
la force et la vitesse

e =

Photo 104: BMW Welt / fagade sud « commerciale »

Photo 102/103: Esquisse par logiciels de I’idée conceptuelle/BMW WELT Source : ArchDaily.com

Source : ArchDaily.com

3. AL’EXTERIEURE

3.1. Au niveau de plan de situation « relation projet et le bati »

Le batiment se trouve a l'intersection de routes trés fréquentées, en bordure du parc
olympique, & quelques minutes de route du centre-ville. Juste a I’est, se trouve les bureaux de
BMW, un groupe de tours cylindriques en béton. Les formes de tente du stade de natation de
Frei Otto, congues pour les Jeux olympiques de Munich de 1972, sont visibles trés prés a 1’ouest.

Relation -
| fonctionnelle [

Photo 106: The BMW WELT .BMW GROUP
Source : www.bmw-welt.com

Photo 105: The BMW WELT .BMW GROUP
Source : www.bmw-welt.com

« C’est la représentation visuelle parfaite de la marque tout aussi puissante » .57

% Simon Potée-Gallini /www.turbo.fr /Mercredi 17 janvier 2018
67

www.archidaily.com
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—
R. Nationale

3.2. Au niveau de plan de masse

' R. Secondaire

La présence de deux routes principales et d’une route :
Les GANGWAYS

secondaire et d’un carrefour facilité I’acces au projet.

Les entrées ont été placées loin de I’intersection pour

éviter les encombrements et géner la circulation. _
Par contre, I'arrivée avec les deux jambes est facile 30

grace a LES DEUX GANGWAYS-
(Le pont s'étend au-dessus de la rue «Lerchenauer et,

partant, aux zones BMW situées de I’autre coté de la
o\ 9 . . . 4 9

1: Le projet (BMW WELT) 2 : Les bureaux de BMW
3 : BMW Museum 4 : BMW werk 1.10

5 : stade olympique de natation | | Photo 107: Plan de masse BMW WELT
Source :www .archidaily.com

Entrée des travailleurs
Entrée des visiteurs

‘_
Entrée des voitures

Photo 108: Entrée des
voitures de stockage
Source : www.archdaily.com

Photo 109: Entrée de P de visiteurs,
Source :fr.wikiarquitectura.com

Photo 110: Entrée principale des visiteurs \
Source : architecpassion.canalblog.com \

Photo 111: Plan RDC /BMW WELT
Source: www.archdaily.com

3.3. Au niveau de volumétrie

++ Ce batiment, en forme de nuage ultra design, de style
Déconstructiviste (formes asymétriques et irréguliéres).68
« le projet c’est un hall en forme de sablier abrite le batiment
a une extrémité, sa forme torsadée en acier et verre évoquant
une tornade se creusant dans la terre, le toit se déploie comme
un gigantesque tapis drapé sur le hall principal ».%°

Photo 112: Showroom BMW Welt
Source: www.archidaily.com

68 GirlyMamie / www .architecpassion.canalblog.com /28 juin 2019
% www.bmw-welt.com
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3.4 . Au niveau de facade La_transparence et la communication
| PAR

L'architecture ouverte et la facade en verre
1 1

Attire instantaném'ent les visiteurs. Cela Laissent entrer beaucou
démontre également que BMW Welt - et Ouvrent le o - P
bien sl vous-méme - accordent une batiment & son de lumiére dans les pieces
grande importance a la_transparence et a environnement.

la communication..».

Simultanément, BMW Welt se fond /
harmonieusement dans le contexte de
I'architecture de I'Olympiapark et des
batiments BMW existants.

Une légere pente dans le toitdu ~ —
projet afin de drainer I'eau de pluie

Fagade ondulante en forme de nuage Photo 113: Showroom BMW Welt/ fagade sud

4 .A I’ INTERIEURE : Source : ArchDaily.com

- L'intérieur de BMW Welt se révéle tout aussi remarquable
que son architecture. Méme le moindre détail transmet aux
visiteurs la notion d'unicité.
...Cela signifie voir, sentir, entendre et golter
les marques - en bref, faire I'expérience de l'univers
des marques du groupe BMW avec tous les sens.».
- Les intérieurs sont une composition :
1.D’escaliers monumentaux
2. Des ponts courbes
3.Des balcons qui sont détenus dans I’air.”
- A l'intérieur du BMW Welt, toutes les zones accessibles au
public, telles que le Forum, le restaurant et le double cone,
sont reliées par une structure de pont légere et panoramique.
» Le pont panoramique
- Afin d'éliminer les colonnes a l'intérieur,
le pont a été suspendu au plafond. Aux points
panoramiques définis, des renfoncements
courbes dans le pont invitent les invités a

faire une pause et a observer la scéne.
- Le concept fonctionnel et formel du pont

s'étend au-dessus de la rue «Lerchenauer »

_ Y =) Y

Photo 114: I'intérieure de BMW WELT
Source : www.bmw-welt.com

Le restaurant« Gastronomie »

et, partant, aux zones BMW situées de
Iautre coté de la rue ."

Le forum
(auditorium)

Le pont suspendu

Le premier

Photo 115: Plan du premier étage
Source : archidaily.com

4.1 . Au niveau de la technig(_Le double cone

70
www.bmw-welt.com
& Simon Potée-Gallini /www.turbo.fr /Mercredi 17 janvier 2018

72 .
www.munich.fr
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« La réalisation des installations techniques du batiment dans le cadre de I'architecture a conduit &
un modele de planification a cing blocs thématiques: Hall, Premiére, Forum, Gastronomie »...
«BMW Welt est un temple de 1’automobile curieux et charmant, un parc a themes multimarques,
une merveille architecturale du monde moderne, un réve pour les gourmands et un salon de
1’automobile par excellence ».

Auditorium

Feyer Indoor &
Outdoor Terrace

ARRBRCR Premium Lounge
Brand Spaces g

Business

Double Cone Center

- |
N M e
4 ,:‘” '..‘ —

Stockage +parking (sous-sol)

. Photo 116: Coupe 3D (BMW WELT)
4.2 Au niveau de plan Source: www.bmw-welt.com

4.2.1 .Etude de I'organisation et de la circulation des espaces:

4.2.1.1 .Le rez-de-chaussée

Offre toutes sortes de voitures et d’accessoires. Il comprend également des espaces de
divertissement tels que des salles de conférence, des espaces pour enfants, des magasins de
vétements et des accessoires, ainsi que des espaces de service tels que des sanitaires. Nous notons
qu'il existe une séparation dans le trafic entre les visiteurs, les employeurs et les voitures

=== Le trafic des visiteurs

= Relation fonctionne
= Relation spatial
. La Juxtaposition

. == Le trafic des voitures
WAt V) Le trafic des employeurs

La continuité

Circulation V

Recu de voiture

Bureaux de vente
et d'assurances

Espace d’expo
etde
rassemblement

Figure 09: Schémas de I'organisation et de la circulation des
LS / J 3 espaces de REZ DE-CHAUSSES
S vy - / )\ Source : archdaily.com

)
J

\— - — e ) ~ :{;v A
Photo 117: Plan de REZ DE-CHAUSSES
Source : www.archdaily.com

73 .
www.archidaily.com
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A) .Le Hall d’exposition :
L’¢lément principal du BMW Welt est le grand hall souple.
-Le hall n’est non seulement une place de marché destinée a diverses utilisations mais aussi un
signe caracteéristique du groupe BMW.
- La topographie intérieure séduit par les densités changeantes des espaces et par la séparation
floue des zones a différentes utilisations.™

la lumiere
artificielle

la lumiére
du jour

Photo 118: Vue sur le hall a partir de la passerelle
Source : archidaily.com

«La solution technique proposée ici est basée sur
I’expérience acquise avec de grandes salles.
Toutes les fonctionnalités nécessaires ont été
réalisées avec succes selon un concept low-tech.
«Les interrelations de la lumiere du jour et de la
lumiere artificielle avec le climat ambiant et
I'acoustique influencent le sentiment de bien-étre
des gens dans le hall». ”°

=

« Le systéme ""d'aération_naturelle' fournit

. . . Photo 119: Le hall- Bmw Walt
suffisamment d'air frais au hall ». www.bmw-welt.com

Source : www.luxuo.com

B). Le Junior Campus (un espace dédié aux enfants) Uentré QY

La zone publique

Est un espace amusant ou les enfants peuvent se
familiariser avec les valeurs fondamentales du
Groupe, la durabilité et la mobilité, assister a des
ateliers pour laisser libre cours a leur imagination
et créer des mini-ceuvres sur le théme de la voiture.
Sous 1'wil attentif de responsables. Circulation V 9

-a) Aprés avoir été attirés par I'éblouissante sculpture | | lére
Rolling Ball, la Dreamcar et I'horizon tout illustré dans étag
la zone publique, les enfants entrent dans le «Campus Lab»
-b) Apres avoir collecté plus de points dans le espaces de juinor campus |
jeu-questionnaire, la foule est préte a maitriser ses propres

compétences en ingénierie dans «l'atelier du campus»: ici, ils rassemblent du matériel dans des
stations interactives pour construire leur propre voiture.”

| RDC

74
WWW.press.omwgroup.com

75 .
www.archdaily.com

76 . .
www.visuaheli.com
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BMW Welt Junior Campus

~ves

Son b mareen

-

Campus Workshop

Photo120: Le «Campus Lab
¥ Source : www.visuaheli.com

b - s e e

- - - n \ .
' ¥ ;:‘,,'."... the “Campus Lab

> ..."..c. .
1 LS
J!!'/ - W ki

¥ ﬁ - A
the public zone h
{ ,

L e
\o

Photo122: L'éblouissante sculpture Rolling Ball dans la

Photo121: Atelier du campus “ Campus Workshop” zone publique de junior campus
Source :archidaily.com Source : www.visuaheli.com

C) .AUDITORIUM «FORUM » / FOYER.

- L’auditorium a été congu comme un «espace dans
I’espace» en termes acoustiques

Lorsque la porte escamotable est fermée, aucun el R

son ne pénétre de I’auditorium a la salle ou vice-versa. Le foyer .
= TR

Cela permet de tenir simultanément des événements T a

1kl

g ey

===
i

fonctionnellement autonomes dans la salle et dans
la zone de conférence directement adjacente.

} qJ AUDITORIUM 2R

|
ALLAL

- Le forum est complété par ‘une zone de conférence

a service complet’(le foyer), qui se trouve en porte-a-faux
a plus de 20 metres du bloc de construction du

forum, qui domine la vue vers le nord.

|

Les salles de conférence peuvent étre adaptées a | :
diverses situations en utilisant des cloisons mobiles. ) ‘ ¢

Photo123: Plan de AUDITORIUM / FOYER.
Source : www.bmw-welt.com

77
www.bmw-welt.com
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Auditori . e .
e S . Aux étages inférieurs, un quai de chargement
I i pour camions, des cuisines de restauration, des

Outdoor Terrace

Premium Lounge

Business
Center

vestiaires pour artistes et des interpretes, ainsi
que des espaces de stockage et des locaux de
service, qui représentent deux fois plus d'espace
que les zones principales.

Photo124: Coupe 3D montre la position de I'auditorium/foyer dans Bmw welt
Source : www.bmw-welt.com

D. ESPACES DE MARQUES

Photo125: AUDITORIUM / FOYER
Source :archidaily.com

« Les sentiments les plus forts sont développés au cceur - méme avec des marques » '°
Les espaces de marqgue uniques sont situés au centre de BMW Welt et, par conséquent, au cceur

de la marque.

Business Club
Brand Spaces

Double Cone

Foyer Indoor &

Outdoor Terrac

Premium Lounge

Source : www.bmw-welt.com

Photo126: Coupe 3D montre la position de ESPACES DE MARQUES / Bmw Welt

>... Ce que vous remarquez vraiment dans la BMW Welt, ce sont les voitures. Chaque marque de
voiture appartenant au groupe BMW (MINI, BMW, Rolls-Royce) est représentée par son modele
le plus raffiné, de méme que les voitures et motos électriques de BMW Motorrad. <*"°

MINI ESPACE MARQUE
"MINI world"

L’espace MINI au centre
(bien nommé BeMINI)
occupe une superficie de
800 m2 et séduit par le
sentiment de liberté et
d’aventure qui est lié
depuis toujours a la
marque.

Photo127: L'espace MINI /BMW WELT
Source : www.archdaily.com

ESPACE DE MARQUE
ROLLS-ROYCE

‘Impressionnant et
extrémement élégant.

Enrichissez votre
événement de vrais

moments de luxe dans I’
espace marqueRolls-
Royce’

Photo128: Espace de marque ROLLS-ROYCE
Source : www.archdaily .com

78
www.bmw-welt.com

79
fr.wikiarquitectura.com
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L'histoire de I'automobile, pis—
pleine de passion et S e R

faconnée par I'ADN du %
BMW M sport automobile, vous
attend dans I'espace de
notre marque BMW M’ — ‘
Photo129: Espace de marque BMW M

Source : www.archdaily .com

‘‘Regardez devant vous:
montrez que vous étes
innovant et tourné

BMW i vers l'avenir avec l'espace
de la marque BMW 1’

Photo130: Espace de marque BMW i
Source : www.archdaily.com

ESPACE DE MARQUE BMW | ‘Les émotions sont
MOTORRAD grandes et la communauté
encore plus grande (le
monde fascinant de BMW
MOtOfrad, Source : www.emoto.com

Tableau 06:Les espaces de marques- BMW WELT
Source : www.bmw-welt.com

E) .Le double cone.

Le double cbne - avec son architecture unique

- est le symbole de BMW Welt.

Il offre une atmosphere incomparable et a la fois
trés flexible, qu’il soit utilisé pour des banquets,
des réceptions des personnalités, des concerts,
des projections privées ou des lectures

- le Double Cone inspire a la fois a I’intérieur

et 4 Pextérieur .%°

Photo133: Plan du « double cone » Source :
www.bmw-welt.com

P

Photo132: La gigantesque salle (Double Cone) Une piate-forme pivotante réglable en hauteur
Source : www.archdaily.com d'un diameéetre de 7 m

80
www.bmwgroup-werke.com
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-1l est équipé d’une technologie multimédia de pointe, comme un mur vidéo-LED avec fuseau du
Double Cone, qui permet une mise en scéne tres émotive.

-Un systéme d'éclairage et de son professionnel fournit un support impressionnant pour les
événement.

« La gigantesque salle est ainsi congue comme une zone sous-climatique chauffée par le soleil et a
ventilation naturelle, un espace multifonctionnel qui ne répond pas aux exigences habituelles en
matiére de chauffage et de ventilation».®

4.2.1.2 .Le premier étage

Il se compose de MEZZANINE et de PASSERELLE assurant la communication visuelle de maniere
a offrir un confort visuel aux yeux des visiteurs. Il dispose d'une zone d'exposition et d'un champ de
voitures de livraison, en plus de bureaux administratifs. 1l y a aussi une séparation dans le
mouvement parmi les visiteurs, les travailleurs et les voitures.

-

m== L trafic des visiteurs
= | fraficdes voitures
= Le traficdes employeurs _g
c ar =
o =1 Sanitaires
[«
(7]
3
[Fy]
ot
c
(=]
o
a
—
I Entrée secondaire Circulation V
== Relation fonctionne _ =
—— Relation spatial Vers premium ldunge

. La Juxtaposition
La continuité

Figure 11 : Schémas de |'organisation et de la circulation des
espaces de 1ér ETAGE

Photo134 PLAN DU 1ér ETAGE
Source : www.archdaily.com

A) PREMIUM (Pexcellent) - I'espace majeur dans ce monde d‘expérience

La zone « Premiére » destinee a la livraison de voitures est le cceur du hall

La tache principale de la nouvelle BMW Welt est de fournir des voitures - dans la section Premier -

avec tous les concepts destinés a - T =
améliorer I'expérience de livraison ~ :
les conducteurs qui paient un petit
supplément pour avoir le privilége
viennent ici pour recevoir la
livraison de leurs véhicules,

les trouvant baignés dans une
lumiére et tournant sur une

plague tournante.®?

S

Photo135: La zone « Premiére »/BMW WELT
Source : www.archdaily.com

81 .
www.archdaily.com

8 www.archdaily.com
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PREMIUM
LOUNGE

L’espace de
la nouvelle
BMW 7

"~ P
Photo136: Plan de La zone « Premiére » /BMW WELT Photo137 :Une vue sur « le premier » et « le premium lounge »
Source : www.bmw-welt.com Source : www.press.bmwgroup.com

- « La zone BMW du BMW Welt est un temple, la partie la plus populaire du complexe qui abrite

tous les modeles actuels de la marque. ..

...Une partie importante de cet espace est consacrée a la nouvelle BMW 7: vous pourrez

vous détendre dans le confortable salon de la série 7,en apprendre davantage sur la série et profiter

du parfum caractéristique de la « série 7 ».%

PREMIUM LOUNGE PREMIUM LOUNGE.

Le salon Premium offre une vue impressionnante
sur I'offre; non seulement de la premiére, mais
aussi de Munich et de ses monuments de
renommée mondiale. De plus, I'emplacement
semble flotter au sein d'une architecture
passionnante et primée

Photo138: Premium lounge/BMW Welt
4 2 1 3 I_e deux'éme étage Source : www.bmw-welt.com

wen L& trafic des visiteurs
| e trafic des voitures
== Le trafic des travailleurs

=== Relation fonctionne

LES DL

= Relation spatial
. La Juxtaposition
La continuité
Circulation V
O 3
e B
= S
o g Sanitaire
=l n
= @ Bu
i . - reaux -
Sanitaires £ | Bureaux de vente- | g-assurance
o | |l |
[T Circulation v Trésorerie-
| 11
I Une agence -
bancaire

Entrée secondaire

Figure 12: Schémas de I'organisation et de la circulation des
espaces de 2éme ETAGE

Photo139: PLAN DU 2éme ETAGE
Source : archdaily.com

8 fr wikiarquitectura.com
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e Le trafic des visiteurs
m | trafic des voitures
s e trafic des travailleurs

4.2.1.4 .Le troisieme étage:

- Contient des bureaux de vente d'entreprise,
des bureaux d'administration publique,

une cafétéria et un bar + TERRASSE

= Relation fonctionne .
—— Relation spatial Sanitaires
. laJuxtaposition

La continuité . .
1 CirculationV

Une agence-
bancaire

Bureaux de -
vente privés

] 11

Sanitaires =] Circulation V Trésorie-

1

Figure 13: Schémas de I'organisation et de la circulation des

espaces de 3éme ETAGE Photo140: PLAN DU 3éme ETAGE
Source : archdaily.com

4.2.1.5 .Le toit sl . B

[

Circulation V |~

Pont suspendu

Des ouvertures dans le toit pour /
I'introduction d'une quantité supplémentaire , Y
de lumiere naturelle et de ventilation / /1 \

/| Photol41: Plan de Toiture

4.2.1.6 .Sous-sol 01- Sous-sol 02 = 2 Source : archdaily.com

e Le trafic des visiteurs
m | e traficdes voitures
s e trafic des travailleurs

Entrée des voitures
de maintenance ===

Il comporte un domaine
général d’entretien rapide
et comporte des secteurs
spéciaux: grands et petits
magasins de piéeces de
rechange, magasin de

fournitures automobiles et &

services administratifs.
= Relation fonctionne \
— Relation spatial
o la Juxtaposition —

La continuité

Photo142: PLAN DU (SOUS-SOL1/SOUS-SOL2)
Source : www.archdaily.com

Couloire

Entrée des voitures
| | de stockage

Couloire

Sanitaires

Circulation V

Figure 14: Schémas de I'organisation et de la circulation des
espaces de (SOUS-SOL1/SOUS-SOL2)
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4.2.1.7 .Sous-sol 03- Sous-sol
Contient des zones Entrée des L] Girculation v -
générales d'entretien _lvoitures
et de stationnement
pour les visiteurs.

Sanitaires

Couloire

Parking pour
visiteurs

Le trafic des visiteurs .
— L€ trafic des voitures ; \ 3 \

Entrée de voitures

=== Le traficdes travailleurs : \‘ \ @% \ <
: \’;& Circulation V
* @ P = Relation fonctionne
et b\, T —— Relation spatial

” o2 TSN B\ — LaJuxtaposition
‘x,% ks . A\ - La continuité

?,‘;\ s D

= -

Figure 15: Schémas de I'organisation et de la
Photo143: Plan du (SOUS-SOL3/SOUS-SOL4) circulation des espaces de (SOUS-SOL3 /SOUS-SOL4)
Source : www.archdaily.com

4.2.2. Analyse des différentes activités et secteurs

85
QN ® I Secteur de vente I
Secteur d'exposition E
Nire
Vente de voitures, pieces i trée
détachées et accessoires prmc.-‘pa;e

Echange de l'argent
Authentificationde la
propriété du véhicule
Stockage d'espéces,

Secteur de loisir

Secteur de maintenances

== Relation Forte

== Relation Faible Secteur de stockage secteur d’administration

| Figure 16: Schémas des différentes activités et secteurs

4.2.3. Etude de la structure
Les architectes ont utilisé deux
types de structure: lourde, \
représentée par des murs porteurs 0. SN S—
en béton armé dans les étages :f:;;ﬁ:;‘:::ne"e ,
inférieurs, et des structures en acier R —
Iéger, des deux types: en deux
dimensions dans les murs et en
trois dimensions dans le plafond, afin
d'obtenir un hall large et de grande el
largeur sans colonnes au milieu. ( : / /,/A
» S'appuyant sur le principe /il

. ’//;/f/ 7 /// ”
du plan libre. G err it r(,m/ﬂ

Figure 17 : Schémas d’étude de la structure
Source : www.archdaily.com
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» L’exposition Extérieur a BMW WELT C’est une
exposition temporaire qui a lieu a certaines occasions.

Photo145 : exposition extérieur des motos
Source : www.bmw-welt.com

Pres de Ientrée

principale pour

attirer I'attention
des passants

Conclusion :

. lafoncion

Une auto showroom de la
marque BMW (exposition
+vente) unique qui donne
une vue sur la future de la
mobilité

La durabilité grace a les
systemes » low-ech » dans
le toit et les facades

La séparation entre les
secteurs (' le public :secteurs
d’expositions et loisir
/privé ; secteurs
maintenances et stockage et
administration)

suIT

1

Photo144: Exposition extérieur/BMW WELT
Source : Page officielle Facebook BMW WELT

L J ——

Une forme fluide pour attirer I’attention
de tous les passants (un toit se termine
par une double torsion en forme de cone)

Le symbolisme du forme : le double
cOne "TORNADE "incarne des valeurs de
la marque comme la force et la vitesse)

La transparence a I’extérieur par :
(grandes facades vitrés pour la
communication avec |’extérieur)

A D’intérieur : par le plan libre
(séparation transparence entre les
espaces

Une structure
spéciale en acier
ondulé ;(bidimensi
onnelle et
tridimensionnelle)
+
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2. EXEMPLE 02 Showroom Citroén des Champs-Elysées

1 .Fiche technique

Nom showroom Citroén des Champs-Elysées
Adresse France —Paris- numéro 42 Champs Elysées
Architect Manuelle Gautrand Architecture

Date d’achévement 2007

Surface 1200 m2

Hauteur : 30 métres (le gabarit de tous les immeubles des

Cha-mpssél}'l%é’é%ation architecturale sur les Champs-
Elysées depuis 1975.

2 .L’idée conceptuelle de architecte

« Plein Champs pour Citroén, Paris. Au 42 des
Champs Elysées, le nouveau showroom de la
marque est un réve de petit garcon: un vrai garage
comme une maison de poupée ou les autos

superposées tournent et montent jusqu‘au ciel ».
Accorsi, F. (2007).

la partie supérieure du nouveau batiment est
comme une grande sculpture en verre, rappelant
—|'origami dans sa complexiteé.

—L_e chevron reste présent mais discret, devenant
moins défini et plus suggéré dans la forme
générale, et presque subliminal, dans ce

Photo147:Maquette 3D du showroom Citroén —Paris
Source : www.architonic.com

projet passionnant,a mi-chemin entre A Dintérieur extrémement thétral, une sorte de présentoir
un batiment et une sculpture d'art..8 vertical géant exposait huit voitures sur huit plates-formes
circulaires tournantes == Huit lettresde CITROEN
/ i ;::T/"-__.r— < .
\ — ¥
_— S "j‘__.‘“ § i \
B
= =
& —
- - DT = :rr_| : 3
Photo148: Le chevron de la marque 9
automobile sur la facade principale /// e n
Source : www.architonic.com N Photo149: Coupe horizontale Photo150: Un dessin en coupe montre les plates-formes d'exposition
Source : www.archdaily.com suspendues et les espaces de visualisation pour les visiteurs
Source : www.archdaily.com

- T’utilisation du rouge, la couleur emblématique de la marque, dans les panneaux de verre,
mais nous avons décidé qu’il serait trop lumineux de 1’extérieur. ...La couleur rouge est toujours
visible de I'intérieur du batiment, reflétant les couleurs caractéristiques de la marque.®®

8 Stéphane Dreyfus /www.la-croix.com/ 16/03/2018
¥ Manuelle Gautrand. / www.architypereview.com
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Le role principal du batiment est d’exposer les
voitures et nous avons voulu exprimer cet
objectif premier sous la forme de ’espace lui-
méme. La forme du batiment elle-méme est
inspirée de la forme d'une voiture. .
« Ce n'est pas uin objet aved « i Gevant, ui toit
et un arriere », mais quelque chose de moulé
avec des courbes et de la fluidité, qui relie
I'avant, le toit et I'arriére avec une continuité
comme la forme d'une voiture elle-méme,
créant une unité entre le lieu et le produit
, et fait un intérieur riche et complexe ».2°

Photo152: Voiture Citroén
Source : www.google.com

Photo151: Croquis d'idée par I'architecte
Source : www.architypereview.com

« Le showroom C42 Citroén de Manuelle Gautrand, premier nouveau batiment des Champs-
Elysées depuis trente ans, fusionne le langage du design automobile avec les ambitions de la
pubI|C|te ». Foges, C. (2008). Paris — i

&

3. A L’EXTERIEUR
3.1. Au niveau de plan de situation

Le projet est situé¢ a France dans la ville de paris et ~pesssss e QUC IS TR

g(actement a 42 avenue des champs -Elysées
La route principale menant a ce projet est

la Champs Elysées 2 ; ;
32 Au niveau de p|an de masse B Photo153 : Plan de situation Citroén “42- Paris

Source : Google Eearth

Un Site étroit avec lequel l'architecte a da travailler .Gautrand a été
inspiré par les mots du concepteur automobile pininfarina:

*'Citroén signifie performance non agressive™ .*’

Ce projet a une seule entrée
simple vitrée dans la facade
principale au bord de I’avenue
des Champs- Elysées

AR
X S
WO
WAKK

e Le point fort dans ce projet
et qui nous permettons de le
repérer par son transparence et

son traitement de fagade

/.’ailenué des Ch'amp& Elysées

e [’architecte a adapté

I’intégration par contraste en /Zpﬁalss: Plan de masse Citroén sz- Paris
termes de matériaux de Photo154: Showroom Citroen Paris ource : www.archidaily.com
construction; couleurs ; style Source: www.archidaily.com

contemporaine et domaine

d’application

e Nous pouvons identifier qu’il s’agit un showroom par :
-Une plaque coincé dans le vitrage de la principale
facade

Photo156: L’entrée du Citroén, Paris
Source : www.archidaily.com

86 .
www.archdaily.com

& Eric Le Mitouard/ www.leparisien.fr/ 11 février 2018
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3.3. Au niveau de Facade

Au niveau de la rue « champs-Elysées »,
une facade en verre complexe

- embleme de la marque :
, ’enveloppe commence par un simple
mur rideau plan et régulier...Le double
chevron est ensuite inséré, puis un jeu
s’installe, et le chevron se développe de
maniere de plus en plus libre et inventive,

jusqu’au sommet : La fagcade de verre se
plie pour devenir un gigantesque origami,
puis se teinte films diaphanes blancs et
rouges pour nimber I’intérieur d’une
lumiére blanche et douce..®

e Cette facade vitrée révéle une série
de plates-formes suspendues ou ont

Automobiles”

Photo157: Des croquis de I'architecte lui
montrent I'utilisation du logo a double
chevron de la marque automobile
Source: Livre “Architecture and

Photo158: la facade principale des
Champs-Elysées
Source: www.citroen.fr

exposées les voitures de I'entreprise. Ces Elates-formes permettent SV

un espace généreux malgré la longueur.® |

* L'enveloppe est formée de trois zones:
- Coté avant vertical - avenue des champs Elysees

- Auvent partiellement incurvé Une partie a I'arriére comprenant

elle-méme - une facade inclinée et un auvent.

4. A L’INTERIEURE
4.1. Au niveau de plan

4.1.1. Etude de I'organisation et de la circulation des espaces:

> L’exposition des voitures
Pour afficher les voitures elles-mémes,
Huit plates-formes circulaires reliées a
une voiture sont attachées a un mat central.
Les plates-formes mesurent six métres
de diameétre et chacune se retourne pour
montrer la voiture de tous les cotés et
posséde une base en miroir reflétant la
voiture ci-dessous.
Autour de I'exposition, le public est guidé
par une série d'escaliers et de passerelles
qui défilent devant les voitures.*

& 7

Photo159 : La trame de I’enveloppe/ Citroén <’42- Paris
Source : www.archdaily.com

Ay

e Les plates-formes d'affichage rondes
Sont suspendues a un pilier de support

Photo160: Les plates-formes

d'exposition face a la fagade principale

vitrée des Champs-Elysées

Photo161: La série d'escaliers et les
passerelles qui défilent devant les
voitures

principal et entourées d'un escalier. (fig.206) | Source : www.manuelle-gautrand.com Source : www.manuelle-gautrand.com

e 8 panneaux circulaires et pivotants constituent une sculpture de voiture verticale.

e Un ascenseur panoramique pour emmener les gens au sommet du batiment et ils peuvent profiter
d'une vue exceptionnelle sur Paris et le ciel.(fig.208)

88,91 Philip Jodidio/Architecture and Automobiles

% Eric Le Mitouard/ www.leparisien.fr/ 11 février 2018
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> Le sous-sol

L’intérieur, tout blanc
du rez-de-chaussee au
sommet, devient tout
rouge au sous-sol,
espace dont la
polychromie est inversée
pour raconter la voiture

différemment, non plus Photo162: Une vue de sou-sol
par l’exposition des Source : www.citroen.fr

modeles, mais par des
projections et des films.

4.1.1.1. Le rez-de-chaussée

Salle de Bureaux de I[ .
réunions e
- espace de A
5 I sécurité wm Espace d’exposition scenseur
— -
E des voitures +
=1
= Reception
“ | Escalier de
secours
Le sous-sol
stockage (sous-sol)
=~ Relation fonctionne |
——— Relation spatial
<. La Juxtaposition

La continuité

| :\\ % — .\ //’
S, S

Figurel8 : Schémas I'organisation et de la circulation des espaces de

REZ DE CHAUSSE

Photo163 : PLAN DU REZ DE CHAUSSE
Source : www.archdaily.com

Circulation
Verticale T

4.1.1.2 .Le premier étage- Le deuxiéme étage.
» C’est le méme plan pour le 2éme étage aussi

Bureau
de vente
= Relation fonctionne EXpOSition des
= Relation spatial q
La Juxtaposition voitures et des
La continuité accessoires

Circulation
Verticale

De leRDC

Ascenseur

Escalier de
secours

Circulation
Verticale

Vers Pexposition (le
deuxieme étage)

(1ére étage /2éme étage )

Figurel9 : Schémas I'organisation et de la circulation des espaces de

m B
1: poussoir; 2: escaliers; 3:
exposition de voitures plat
forme

£ 4: escaliers; 5: zone

- d'exposition modifiable

; 6/7: escaliers de secours

8: levier; 9: verre

==

Le trafic des visiteurs
— L trafic des voitures
\| 5 ﬁ === e trafic des travailleurs

Photo164: PLAN DU 1ére ETAGE
Source : www.archdaily.com
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Photo165: bureau de service et espaces d'exposition au 2éme niveau
Source : www.archdaily.com

4.1.1.3. Le troisiéme étage

N N },
- AN <

Photo167: Le vitrage étendu
inonde la zone d'exposition et 7

Photo168: PLAN DU 3éme ETAGE

I'escalier de lumiére naturelle A
Source : www.archdaily.com

Source : www.manuelle-
gautrand.com

Photo166: Vue sue le 3éme étage
Source : www.archdaily.com

e Cette salle d’exposition combinait la lumiére du jour avec un éclairage zénithal artificiel sous
lequel étaient exposés les différents modéles.**
« ...Mais il est également utilisé la lumiére artificielle et surtout au niveau des 8
panneaux pour créer une sensitive atmosphere ».
e [’architecte a pleinement profité de la nature (la lumiere de jour) qui pénétré a travers le verre
qui enveloppé toute la fagade.

4.1.2. Analyse des différentes activités et secteurs

Secteur d’administration

Secteur de vente

Vente de voitures, piéces’

et accessoires
Authentification de la

propriété duvéhicule

Secteur d'exposition

Entrée principale '

Figure20 : Schémas des différentes activités et secteurs

%1 THOMAS STROOBANTS & JOKE NIJS / BXL Patrimoines (n15-16) /p.082

( 1
1 * )
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4.1.2. Etude de la structure

La maille (la grille) , qui contient les panneaux de verre du cadre
de support , contient des bobines triangulaires préfabriquées

Ce maillage est
complétement
glissant par rapport
a la structure
métallique de ce
batiment. ¥

Photo169:La structure métallique
des plateformes d’exposition
Source : www.archdaily.com

C’est une structure substantielle de 270 tonnes située a
plus de 50 m de hauteur pour supporter un auvent

complétement transparep,

{
i

\
A
RS

WL

WL e

‘?mm i
A

& o

Source : www.archdaily.com

les espaces de visualisation pour les visiteurs
Source : www.archdaily.com

Photo171: Un dessin en coupe montre les plates-formes d'exposition suspendues et

Photo172: La fagade inclinée et I’auvent
Source : www.archdaily.com

« Citroén utilisa avec brio le concept de modernité comme vitrine de la marque »
THOMAS STROOBANTS & JOKE NIJS ; BXL Patrimoines (n15-16) ; P. 081

Conclusion:

Une auto showroom de la
marque Citroén modern ;
novateur et technique
(exposition +vente)

SuIT

-

La séparation entre les
secteurs ( le public :secteurs
d’expositions et vente
/privé ; secteurs
administration)

- B

Le symbolisme au niveau de volume : La
forme du batiment elle-méme est inspirée de

la forme d'une voiture SUIT

Au niveau de la facade : La présence du Ur]e lslt_ructure

double chevron de la marque sur la fagade me,ta_ Ique
o spéciale (des

principale bobines

Au niveau de I'ambiance intérieur :
I'utilisation de la couleur rouge de la marque

préfabriquée)

La transparence : a I’extérieur par :
(grandes facades vitrés pour la
communication avec ’extérieur)

A D’intérieur : par le plan libre (séparation
transparence entre les espaces)

La modernité

50

——
| —



Chapitre analytique Analyse des exemples | 2019/2020

4. EXEMPLE 03 Showroom Toyota-Batna

1. Fiche technique

Nom Showroom Toyota
Adresse  district de Ben Bakk Se
Architecte Bureau d'études
Date d'achévement 2001 4 2005

Photo173: Showroom Toyota —Sétif
Source : www.mensuelautomobile.com

ye a1z , .
2. L’idée conceptuelle de ’architecte Administration

Le projet se compose de trois blocs divisés
par secteurs et positionnés par les axes de
routes secondaires pour profiter au max
des vues et des libres fagades

Exposition

Maintenance

Photo174: Les trois blocs qui composants le projet
Source : Google Earth

3. A L’EXTERIEUR
3.1. Au niveau de plan de situation

Le projet est situé dans un
centre urbain entre la zone
d’activité et la zone
industriel a I'entrée sud de
la province de Sétif.

Le projet

Cafor s BTk et S

Photo175: Plan de situation (ZI/ZA)
Source : Google Earth

3.2. Au niveau de plan de masse

La relation entre le projet et ses
environs est une relation directe car
le projet est I’ilot lui-méme, il n'y a
pas de zones de séparation

Google™ AN\E

Photo176: plan de situation Toyota-Sétif
Source : Google Earth
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,—nf&h :
=
LENTREE DE PROJEF:
@K Entrée voiture
Limite de bati Photo178:Plan de masse Toyota-Sétif
imite de bati ’ Source : Google Earth
Route nationale
Limite de l'ilot
=—Route secondair . \ N\ ALr
9 Son point de repere est qu’ll est a coté d'une route

Photo177: Les limites du projet nationale
Source : Google Earth

3.3. Au niveau de la volumétrie

Le projet se compose de trois blocs divisés par secteurs et
positionnés par les axes de routes secondaires (---)

La masse du projet est répartie sur le quota, ce qui crée
un équilibre dans le projet ; I’axe de 1’équilibre (---)

Public

Photo180: les axes principaux du projet
Source : Fait par 1’étudiante

Photo179: volume en générale Le de projet
Source : Fait par I’étudiante

OYO — D
3.4. Au niveau de la facade
Les facades sont simples avec le principe |
de la transparence dans les zones — —
d'exposition.
|
Photo181: Fagade principale showroom Toyota -Sétif
4. A L’ INTERIEUR Source : Camera de I'étudiante

4.1. Au niveau de plan

4.1.1. Etude de I'organisation et de la circulation des espaces

Secteur de gestion Secteur . Secteur de Secteur . Secteur de .
’ .. - [T
d’administration gyockage d’affichage gestion
( |
52
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4.1.1.1 .Le rez-de-chaussée ) .
Circulation
vertical
Relation fonctionnel T

= Relation fonctionnel =

——— Relation spatial P :E Hall Bureaux de vente

e L@ Juxtaposition E |

La continuité

Atelier de
maintenance

générale

Bureau de vente des
pieces de rechange

Photo182: PLAN DU REZ DE CHAUSSEE
Source : Esquisse fait par I'étudiante

DE CHAUSSEE

L’entrée principale
dex wisiteurs

s3IN}0A S3P 2PIIU,]

Bureau
d’assurance

Figure21 : Schémas I'organisation et de la circulation des espaces de REZ

\

Photo183: les bureaux de vente dans le hall d’exposition
Source : Camera de |'étudiante

4.1.1.2 .Le premier étage

Photo184: les bureaux d’assurance dans le hall d’exposition
Source : Camera de I'étudiante

Relation fonctionnel
=== Relation spatial
e La Juxtaposition

La continuité

Photo185: PLAN DU 1ére ETAGE
Source : Esquisse fait par I'étudiante

53

Circulation
vertical (par un

escalier en béton)

Les vestiaires

Figure22: Schémas ['organisation et de la
circulation des espaces de 1ére ETAGE

——
| —
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4.1.2. Analyse de diverses activités et secteurs d'activité

=mmmm Relation forte
Secteur de "administration ==mmm Relation faible

Gestion de projet

Direction de marketing
automobile

Vente de pigces
automobiles et accessoires
-Authentification de la

propriété du véhicule
Accueillez et guidez les

visiteurs - Offrir et Secteur de gestion
prom ouvoir

Secteur d’exposition

Secteur de stockage

Secteur de maintenance

Figure23 : Schémas des relations fonctionnelles entre les secteurs de projet

=== Trafic de visiteurs
- Trafic de travailleurs
=== Trafic de voitures

. Schémas de trafic interne

Photo187: Schémas de trafic interne du 1ére étage

Photo186: Schémas de trafic interne du RDC i . S
Source : Esquisse fait par I'étudiante

Source : Esquisse fait par I'étudiante

4.1.3. Etude de la structure

L’Architect a utilisé un type de structure dans tous
les espaces, la structure (poteau — poutre) en béton armé

L’utilisation des murs dans la séparation des secteurs l e

de stockage et de maintenance d’une part et dans la
vente, la fourniture et la gestion de I’autre.

Et la préservation du principe du plan libre dans
d’autres zones avec la configuration interne

Le vitrage dans les facades et dans les séparations
entre les espaces pour réaliser la transparence

L’ Utilisation d’équipements de
refroidissement ; de chauffage et de

I’aération placés sur les murs de projet Photo188/189 : Les poteaux a I'intérieur de hall d’exposition
Source : Camera de I'étudiante
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5. La comparaison entre les exemples

Nous avons créé un tableau d'analyse des exemples selon la méthode de (I.N.E.S). Cette méthode
est divisée en deux parties analytiques:
- L'étude externe: elle comprend I'intégration urbaine, la connectivité, les entrées, les volumes et
les interfaces
L'étude interne: comprend les entrées et les déplacements, I'organisation du terrain et
fonctionnelle et les techniques de construction

BMW WELT-Allemagne

Showroom Citroén 42 -Paris

Showroom Toyota -Sétif

Fiche
i |
techniqu |+ Nom:BMW WELT (Wonder ! mmmmmmmmmmmmm oo ,
e 1 land of cars) : | * Nom : Showroom Toyota !
1 - .
!« Adresse: a Munich quartier du | . | * Adresse: district de ben |
' Olympic stadium : ! « Nom : C42 Citroen Flagship | |1 Bakouk-Seétif :
1
!« Architect : Coop Himmelb(l)au ' Showroom | |1 Architect :Bureau i
: T | !+ Adresse: 42 Av. des Champs- | |! Jétude :
i (une agence d'architecture i : Elysées, 75008 Paris, | ude :
| autrichienne située a Vienne) : France ) | Rl c e et |
| ' ' i 2k 2001 & 2005 |
! « Date d’achévement : 2007 ! Lo Architect :Manuelle Gautrand ! |, 1
. 1 1| . . 2 1
|« surface : 25,000,0 m2 | | | - Dated’achévement:de2002 | |i °Sufacer M. !
1
ittt i a 2007 (Septembre 2007) E
'« Surface : 1 200 m2. |
Allie design et fonctionnalité L’unité entre le licu et le Trois blocs divisés par
— pl’OdUit' le symbolisme fonctionnelle’ teurs et iti m?,
La durabilité : économiser de ’énergie | —— La forme du batiment elle- sec Ieu S €L positionnes
et ménager I’environnement méme est inspirée de la forme | Par les axes des routes
profiter au max des
vues et des facades
libres
—+—Symbolisme esthétique
Lidé Le double cone en tornade = la force Un origami proportionné.
ldee et la vitesse (les valeurs de la marque) | [~ sur laquelle apparait le double
conceptu chevron de la marque
elle

"hu niveau des interfaces

Les courbes de projet s'inspirent des voa
BMW

L =2 |

——
Ul
wul

| —
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L'étude externe :

Au niveau
de plan de
situation

« relation
projet et le
bati »

Se trouve a l'entrée de la ville
Munich a l'intersection de routes
trés fréquentées sur la route
nationale N°14-Allemagne

Relation fonctionnelle
« I’environnement est un complexe
BWM » [directe « gréce a

I'utilisation des passerelles »

Au niveau
de plan de
masse
« implanta
tion »

L'intégration
environnement « a travers la

Parking Au sous-sol
parkings multiples ( de visiteurs ,
de travailleurs)

Les Entrées
Entrées multiples (principale pour

Situé exactement a 42
avenue des champs —
Elysées ;Paris

Situé sur les routes
nationales (N°05 et N°75) et
dans un centre urbain entre

la zone d’activité et la zone
industriel

I'entrée sud de la province
de Sétif

Implanté de maniére
différente de son contexte«
Un style

AVENUE DES CHAMPS-ELYSEES

Parking

Les Entrées
Une seule entrée vitrée

rsecondaire

intégré dans son
environnement « le méme
style architectural »

Parking

Un seul parking pres de
I'entrée principale et
accessible par la route

Les Entrées
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les visiteurs, secondaire pour
stockage et administration)
Séparation des entrées mécaniques
et des piétons
P ,

Entrée mécanique
Entrée piétons (visiteurs)
Entrée piétons (emploveurs)

dans la facade principale au
bord de I’avenue des
Champs-Elysées

& reve

;::::3

Entrées multiples
(principale pour les
visiteurs, secondaire pour
stockage et administration)

T Dl e

T

Entrée mécanique
Entrée piétons (visiteurs) -—
-

Entrée piétons (emploveurs)

Se compose de deux blocs
volumétriques sont liés a travers le
toit

Forme de nuage

Le projet c’est un seul bloc

« un vaste origami de
verre »

Se compose de trois blocs
répartis selon les secteurs et
sont situés selon les axes

des routes secondaires

Au niveau <
de la
volumétrie
Le double cone en tornade T
S— Forme |rreguI|ere Forme régu“ére

Forme irréguliere

La transparence et la La transparence totale du Facades simples avec le

communication par l'architecture projet principe de la

ouverte et la facade en verre

¢ Facade complexe transpallrence_d_ans les
zones d'exposition

Au niveau
des
facades

Facade complexe
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L'étude interne
BMW WELT
" ? % ’ B R e~ n fonctionne
ol FE
V) \ 7 [ ]
\\,x\’ \ > :
P 2\
=) \
Vente . dp '\‘\ \ Circulation .
w1 ZNL \ N vertical Regu de
/‘: ‘\ 4 \ o & ) voiture
£ "f / \\//‘ -~ Bureaux de vente et
/ z e\ £ d'assurances
/N ;
L'organisati Administ - *‘\\\ \
onetla ration L - e
circulation =B =~ Y/ —
des espaces [ — -

Le rez-de-chaussée

Administration

Le premier étage

Administ

ration

Vente

Le deuxieme étage

. La Juxtaposition
La continuité

=== Le traficdes travailleurs

Le traficdes visiteurs
— L traficdes voitures

= Relation fonctionnel

== Relation fonctionnel
= Relation spatial

Le traficdes visiteurs

e L trafic des voitures

Circulation V

= Relation spatial
e La Juxtaposition
La continuité

Bureaux - 1

d’assurance

Bureaux de vent

Circulation V H Trésorerie- |




Chapitre analytique

Analyse des exemples | 2019/2020

Le trafic des visiteurs
e L trafic des voitures
= Le trafic des travailleurs =

Vente

Le troisieme étage

Stockage

Le sous-sol (01-02)

Stockage

Le sous-sol (03-04)

Le traficdes vi

— Le trafic des voitures
=== Le traficdes travailleurs

= Relation fonctionne

—— Relation spatial Entréede
. La Juxtaposition voitures

La continuité

Sanitaires

sl &1l g9

Circulation V

Une agence -
bancaire

Circulation V

passerelle

Bureaux -
de vent
|

I Les sanitaires I

11
-l Circulation V I_.l trésorerie-
1

isiteurs -
Entrée des

voitures de
maintenance

| Les sanitaires I

= Relation fonctionne
== Relation spatial
. L@ Juxtaposition

La continuité

couloire

Entrée des
voitures de
stockage

Parking pour les
visiteurs

Couloire

Les sanitaires

CirculationV

Le trafic des visiteurs
— L trafic des voitures
=== Le trafic des travailleurs

CirculationV
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L'organisa
tionet la

circulation
des espaces

Showroom Citroén ‘42

Le rez-de chaussée

Vente

Salle de
réunions

]
espace de
sécurité  mm

Circulation v

Espace d'exposition

Bureaux de
vente

Ascenseur

des voitures +

Reception

(R YT (! Gl ol el e T -7 w4

-

XD Le trafic des visiteurs

1171
] |
7154
77 "

) ";

il
= ;\_.:——é\lr

Circulation
= Relation fonctionne Verticale
o ftelation spatial T
e Lk JuRtapOSition Vers Fexposition (le
Lis conmtinuité prersler fage]
Le premier étage/deuxiéme étage /Troisiéme étage
Bureau
de vente

= Relation fonctionne

= Relation spatial

—— Laluxtaposition
La continuité

Circulation
Verticale

De leRDC

Exposition des

voitures et des

accessoires

Verticale

Circulation

deuxieme étage)

Vers Pexposition (le

f : Le sous-sol

Le trafic des visiteurs
— LE trafic des voitures
=== Le trafic des travailleurs
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L'organisa
tionet la

circulation
des espaces

Showroom Toyota

Vente

Le rez-de-chaussée

" Relation fonctionnel
== Relation spatial
e La Juxtaposition

La continuité

Atelier de

maintenance

générale

Circulation
vertical

Hall

Les
vestiaires

Bureaux de vente

2019/2020

L'entrée principale
des visiteurs

Bureau de vente des
pieces de rechange

S3IN30A SBp 2943UB,]

L'exposition

CEALL ST Bureaux d’

Bureau
d’assuran
ce

Le premier étage

= Relation fonctionne

= Relation spatial

. La Juxtaposition

La continuité

Circulation
vertical {par un

escalier en béton)

Le Hall

"1 Les vestiaires

Les
différentes
activités et
secteurs

d

.5
Qo |
ot

Secteur de vente |

w——  Relation Forte

== Relation Faible

Vente de voitures, pieces

détachées etaccessoires
Echange de l'argent
Authentification de la

propriété du véhicule

Secteur de stockage

Stockage d'espéces,

Secteur d’exposition

Entrge
pri"Cipa le

Secteur de loisir

Secteur d’administration
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Les
différentes
activités et

Secteur d'administration

Secteur de vente

Vente de voitures, pigces

et accessoires
Authentification de la

propriété du véhicule

Secteur d’'exposition

m——  Relation Forte

== Relation Faible

Secteur de I"administration

secteurs Gestion de projet
Direction de marketing
automobile
Vente de piéces
automobiles et accessoires
-Authentification de la
= Relation Forte Accueillez et guidez les POk Gl it s
wm Relation Faible visiteurs - Offrir et Secteur de gestion
promouvolr
N .
o )
Secteur de stockage
Secteur de maintenance

Au niveau de volume : Au niveau de volume :

Le volume fluide Incarne des valeurs La forme du batiment elle-méme est inspirée de la

symbolique de la marque comme la forme d'une voiture

force et la vite: r' ‘ S

“"i\ . AN

Le
symbolism

architectur
al

Au niveau de fagade : le double chevron de la
Au niveau de facade : Les courbes de marque qui apparait dans 1’origami de fagade
projet s'inspirent des voitures BMW

v

A Pintérieur :huit

plates-formes

circulaires

tournantes de ™

I’exposition. C'est

. le méme nombre
des lettres

(Citroén)//

AN -

AL pm

Ya forme unique de projet

(double cone) c'est un symbole

au la marque unique BMW

62
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exposition

Tout le projet c'est une exposition

Chague marque de groupe BMW (MINI,
Rolls-Royce , moto bike...) est
représentée par son modele le plus
raffiné

Une partie spéciale qui abrite tous les
modeles actuels de la marque

destinée a la livraison de voitures
IAu coeur du projet (visibilité)

. Le premier

le public est guidé par une série
d’escaliers monumentaux,

des ponts courbes Et des balcons qui
sont détenus dans 1’air

un seul espace
libre

la simplicité dans
la conception pour
I'exposition des
voitures on évitant
la décoration
d'espace avec des
couleurs claire

et des déférentes
méthodes
d'exposition

Huit plates-formes
circulaires attachées a un
mat central

base en miroir Yeflétant la
voiture ci-dessous

Ll || |

le public est guidé par une
série d'escaliers et de
passerelles qui défilent
devant les voitures

63
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6. Les recommandations :

Au niveau de plan de situation :

le projet doit située dans un contexte de la méme nature fonctionnelle de projet “continuité
fonctionnelle” et dans une zone accessible par des voie importante (nationale)

Au niveau de plan de masse :

Entrées multiples au projet (principale pour les visiteurs, secondaire pour stockage et
administration)

- parkings multiples pour : visiteurs, de employeurs +cour de services

-Exploitation de zones non béties avec: espaces verts et autres plans d'eau, parkings, exposition
extérieur.

L’exposition extérieure doit étre prés de I’entrée principale « dans la fagade commerciale » Pour
attirer le plus grand nombre de visiteurs .

Au niveau de volume et facades :

Les concepts les plus importants dans la conception d'un Auto showroom sont:

-la transparence des facades (pour la communication avec 1’extérieur)

-la fluidité de volume (Refléter les nouvelles visions de demain et I'avenir de la mobilité(

-Le concept de modernité comme vitrine de la marque

- Quand Les ¢léments d’architecture sont porteurs de signification symbolique. Ils fournissent des
messages et rendent les fonctions intelligibles.

Le symbolisme en architecture :

- Nous pouvons appliquer le symbolisme comme un principe dans plusieurs niveaux dans la
conception architecturale d’une Auto-Showroom :

- Au niveau de la volumétrie en générale : forme fonctionnelle « La forme du batiment elle-méme
est inspirée de la forme d'une voiture » / « forme fluide Incarne des valeurs symbolique de la
marque »

- Au niveau de la facade : symbolisme esthétique « Au niveau des interfaces Les courbes de projet
s'inspirent des voitures BMW » / « sur la fagcade apparait le double chevron (le symbole de la
marque) »

- Au niveau de I’ambiance intérieure ou bien 1’organisation spatiale.

Au niveau des espaces intérieures :

la transparence dans « hall d'exposition » pour assurer une communication visuelle entre I'intérieur
et I'extérieur.

-Le hall d’exposition devrait occuper la plus grande surface du projet

L'éclairage (soit naturelle ou bien artificielle) doit étre suffisant et n'entrainer aucune modification
de la couleur primaire du véhicule

-Le fond de I'exposition doit &tre pris en compte pour obtenir un contraste entre la couleur et les
couleurs des voitures.

Au niveau de la structure :

Le systeme structurel varie en fonction de la conception architecturale, mais dans un projet
d'exposition de voitures, nous nous appuyons sur une structure qui fournit des zones larges et libres
pour faciliter I'affichage et le mouvement interne des voitures et supporter le poids des voitures
exposees au niveau des étages supérieurs.

Nous avons conclu qu'il existe 3 secteurs principaux:

Exposition, la vente et le maintenance
, et 3 secteurs secondaires: I’administration . (.

(la gestion), le divertissement et

Stockage.

64

——
| —



Chapitre analytique Analyse des exemples | 2019/2020

L’organisation spatiale

L’entré

Parking pour principale

visiteurs

Sanitaires

‘ Espace d’attente |

‘ Bureaux d:s vente ’—

| Bureaux d’assurance ‘

I $2.M)10A $IP ITLIOS |

SAIMYI0A SIP DI

Figure 24: L’organisation spatiale des espaces

de chaque secteur T

_l Cours de service | ‘ Parking des voitures des employeurs l_
L’organisation Secteur
Fonctionnelle d’exposition

Secteur
administration

SECLEUr @e Vante

Secteur de
Secteur de maintenance

stockage

Figure 25: L’organisations fonctionnelle entre les secteurs
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Chapitre pratique

La conception d’'un auto showroom

1. Le programme proposé

A partir d’Article 5 du Journal officiel publié¢ le 01 avril 2015 qui détermine les secteurs et la
surface minimale pour chaque composante sectorielle de l'installation pour les concessionnaires
automobiles qui devrait étre disponible Pour obtenir son propriétaire
Approbation finale comme indiqué dans le tableau suivant:

Conditional
Minimum Spaces

Car Showroom (PB

01 April 2015)

L,JL.Q” laliadl lalics Lalas L‘-_,_. cLi O 1_,._-3. &:.aL* ,-u-L" l&"'-‘
Ghoall | gl say e Saadl Seyaal)

(o) Lemls 350
Geals,a e daals
2100 500 500 100 1000 Gk sl
sl Jals Jasalala
Lol g ke Jas alala
450 100 100 50 200 e

800 200 150 50 400 sk iaiyd, sl

A partir de notre analyse des exemples et des normes statutaires applicables aux showrooms
automobiles et apres avoir consulté le bureau technique au niveau de la Direction du commerce,
nous avons extrait quatre secteurs comprenant le showroom et la vente de voitures. Chaque
secteur contient des domaines d’activités et de fonctions différentes et, intégrés entre eux,

permettent au projet de bien fonctionner :

2019/2020

——

67

Le Secteur Le domaine Les fonctions
-La ré':Epti'::” - Accueillir et guiderlesvisiteurs
- ‘::ID” ?I:E ! ad""tDA i - Offriret promouvoir les articles offerts
! HH - DRPOSILION OesACLESSOINES -Wente devoitures, des motospiéceset accessoires
I'exposition |[_ . - en - P
p Exposition des piéces de rechange - Authentification de la propriété du véhicule
et Iﬂ vente - Les Toilettes
-Bureaux de vente
- Bureau du directeur -Gestion de projet
- Bureau du secrétaire - Attendre et recevoir
. - Bureau de la comptabilité - gestion des affaires
La gesﬂon - Bureau de marketing - Département marketing automohbile
- Bureau de planification - Planifier leschangements
- Archivesde bureau - Stockage de documents
- Toilettes - Des réunions
-Fourniture et vente de magasins - Stockage de voiture, piéces et accessaires
automobiles - Livraisonde véhicules et de piéces détachées vendus
- Stockage depiécesde rechange - Gestion de magasin
- Livraisonde piéces -Laveret lubrifier
StOCkage et | -salledattents - Changerles roues etles huiles
= - BUREAU OFFICIEL - Meécanique et électricité
maintenance - LesToilettes Atelier de maintenance - Structure et revétement
- Magasin d'outils -Gestion d'atelier
- Siege de |'atelier -Stockage des outils
-Changer de vétements - Changer de vétements de travail
- Arrosoir
- Les Toilettes
Cafétéria -Alimentation
R -Terrain d'enfants - Le repos
Divertissement _ Laisseles enfants
Tableau 06 : Les quatre secteurs comprenant le showroom

'
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De tout cela, nous avons proposé le programme suivant:

, Le La s.urface La surface totale
L’espace unitaire
nombre (m2)
(m2)
Administration générale
Réceptiontespace d’attente 1 20 20
Bureau du directeur 1 40 40
Bureau du secrétaire 1 20 20
Bureau de la comptabilité 1 20 20
Bureau de marketing 2 15 30
Bureau de planification 1 15 15
Archive 1 25 25
Les sanitaires 2 10 20
Sous-total 185
Le hall de I'exposition
La réception 1 15 15
Exposition mtérieur 1 2000 2000
Bureaux de vente 10 15 150
Espace d'attente 10 20 200
Les sanitaires 4 15 60
Sous-total 2 425
Maintenance et Stockage
Recu de voiture 1 30 30
Salle d’attente 1 20 20
Vestiaires 3 15 30
Atelier de lavage (auto) 2 30 60
Atelier d’entretien (auto) 2 30 60
Atelier de lavage (moto) 2 15 30
Atelier d’entretien (moto) 2 15 30
Bureau dfes;i;wce aprés N 15 15
Les sanitaires 2 20 40
Stockage des voitures 16 12.5 200
Stockage des motos 20 5 100
Smckarg:cﬁ:n;;:ces de 1 150 150
Responsable de stockage 1 15 15
Sous-total 760
[ o)



Chapitre pratique

La conception d’'un auto showroom 2019/2020

Divertissement
Cafétéria 1 200 200
Sous-total 200
LeTotal 3570
La circulation 20% 714
Total final du batiment 4284
Les Espaces externes
Exposition extérieure 5 40 200
Zone de conduite pour 1 1000 1000
les enfants
Parking des visiteurs 20 15 300
Parking des c 15 75
employeurs
Cour de service 1 1000 1000
Total final des zones externes 2575

Tableau 07 : Le programme proposé par I’étudiante

2. L’analyse de terrain

2.1. Les critéres de choix

Situé directement sur la route nationale
N°03 (Biskra-Batna-Constantine)

Elle est considérée comme la plus
active par rapport aux autres
routes ‘“flux mobile fort

carrefour

Le terrain a une facade directe au

Il n'y a pas des points de reperes
dans la région (zone industrielle)

On peut rendre le projet (Auto
showroom) comme un point de
repére dans la zone

I’accéder au site

La visibilité de projet et Faciliter
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2.2. Etude urbanistique

2.1. Une breve histoire du développement de la ville (Les quartiers)

- Batna (arabe: 4iL) est la principale ville de la province de Batna, Algérie.

Avec une population de 290645 (recensement de 2008), c'est la cinquieme plus grande ville
d'Algérie. C'est aussi lI'un des Principales villes de la région de ‘Chaoui’ et est considérée comme la
capitale des Aurés®. Le développement de la ville a traversé plusieurs étapes, a savoir :

‘ Un décret de 1848 créa la
%\g nouvelle ville, en lui donnant le
nom de Nouvelle Lambeése .La

ville est structurée sur I’axe
nord de la vallée (ELGOURZI)

Un noyau militaire
1844 : fondé par
I'armée francaise.

Au centre d’un relief accidenté de foréts.

T P —=
EOCCIEIC R | L -

DDDDI LR I

S0 —T

g ==

Qe i

_ O ||
La ‘Jerdu: _‘@OW :

¥
H
| Village Niar

.——
Col du Telmet

Photo 191 : La carte de la ville « Nouvelle Lambeése »

Photo 190 : La carte du noyau militaire « Batna » -a Lol
Source : fr.wikipedia.org

Source : fr.wikipedia.org

_ T A la fin de 1870, les premiers

1924 : Laville est divisee en quartiers de la ville sont apparus sont
trois parties: nord-est / nord- la fraternité et le quartier colonial du
ouest / sud-est et sud-ouest. centre-ville.

2 1 0 2 km densité (en 2010)

- — e
60-75 75-175 [ 175 - 287 source : DPAT, §

souse - DPAT

Photo 193 : La carte des trois parties de la ville Batna
Source :www. popups.uliege.be Photo 192 : La carte des premiers quartiers de la ville « Batna »
Source : www .popups.uliege.be

2 fr.wikipedia.org
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VILLE DE BATHA PUL 1978

1974 : ZHUN | et ZHUN Il apparaissent
comme de nouvelles zones d'expansion dans
la ville et un groupe de coopératives et de zome

She B INDUSTRIELLE
VERS CENTRE VRLE

détaillants. MEROUANA

Vers Constantine

he! & KECHIDA CITE Cl.ﬂ<

Vers
Marauiana
7

Extension L ong terme Périmetre urbain
B Extension court et
Vers Photo 194 : Une carte qui montre les limites des
Biskray? =iz ZHUN | et ZHUN
{ Source : docplayer.fr
f
_____ 6
. 5 2004-1995 : I'émergence du schéma
B Zones publues (=3 Limte de a vill Tazoukt directeur pour la réhabilitation et la
B cemobitéros Limite de zones urbaines reconstruction de la ville de Batna.

Zones urbaines Routes principales
rivées et publiques ¥ s o

g A Réseaux ferroviaires

Quartiers spontanées [2 Oueds

S : Plan directeur d'amé et d'urbani de la ville de Batna 1998

Photo 195 Plan d'aménagement urbain de la ville de Batna.
Source : www.researchgate.net

2004-A ce jour: le développement de la ville est
devenu au-dela de ses limites administratives et
cela en raison du manque d'espaces vides a

I'intérieur.
90 Km |
: LEGENDE
RESEAU i Photo 196: Les limites actuelles de la
352: HYDROGRAPHIQUE ville « Batna »
PERIMETRE DES Source : www.dcwbatna.dz.

ZONES
g7 | COURBE
@ant| DE NIVEAU

SOURCE: PDAU VILLE DE BATNA
REALISER PAR: SEFOUHI LINDA

Photo 197 : le périmetre des zones de la ville « Batna »
Source :
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*Synthese : T

.. . —
BE ..
1924 - 1945
1946 - 1961
, 1962 - 1966
NN 4967 - 1973
[525 19n - 1900
o 19et - 1990

e La zone industrielle

Située dans la partie nord-ouest en
périphérie de la ville dans une cuvette et
juxtaposée a I’oued El Gourzi,
constituée de deux parties ZI1 et la ZI2.
ZI11 est créé en 1972 et comporte une
usine de textile, une briqueterie et une
tannerie.

Z12 a été construite sur 147 ha en 1976,
elle comporte plusieurs unités de
fabrications et de services.

2.2.2. Lasituation de terrain

Le terrain est en Algérie dans la ville de Batna
(a lest de I’ Algérie), il est situé exactement sur

la route nationale n °03 un axe nord-sud

(Constantine- Batna- Biskra) dans la zone industrielle |8
de la ville de Batna (Kchida) et a 1,5 km du siége de [

la wilaya.*

* Baal - Ben Yasla/journals.openedition.org

Constantine

La zone industrielle

¢
l

’,/
/J
)
(W

77" Oued EL GOURZI

\\}\\\\}\‘ A\ =

Y
W
7

e noyau militaire
« Centre-ville »

Photo 198 : Les étape de la croissance de la ville « Batna »
Source : www.journals.openedition.org

T a1 i S 4 AL ;
Photo 199 : Plan de masse de la zone industrielle (Kchida)
Source : Google earth

*4 Laville de Batna

Photo 200 : Carte Algérie
Source : Google Earth
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4| Leterrain

Photo 201 : Plan de masse du terrain
Source : Google Earth

2.3. Conductivité (réseau routier)

Route Principale (Flux Faible)

Route principale nationale
n03 (flux forte)

Photo202 : Plan de situation de terrain (la zone industrielle)
Source : Google Earth

2.3. Etude Architectural

Photo 203 : Les Limites des terrains dans la zone industrielle
Source : Google Earth

2.3.1. L’environnement immédiat

-Le terrain est situé directement sur la route

nationale N°03 (point forte : plus visible et attirant )
-le non-respect de la distance qui sépare le RN des

projets (15 m)

-1l y a une grande quantité de remblai sur le terrain
-Pas loin du terrain 1l y a une voie ferrée (point
faible :il peut étre une source de perturbation sonore )
-le terrain est prés d’un grande carrefour (Nceud)

( point fort et faible : la circulation et la visualité )

- les constructions qu’ils sont prés de terrain sont des
usines ( point faible : un style architecturale faible )
Il n’est a pas un point repaire au terrain (un point

faible et forte au méme temps )

e Chemin TR
Noeud ( | RNO3 [ 0G0 - Remblaif |

- s

Photo 204 :Plan de masse du terrain
Source : PDAU BATNA
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2.3.2. Le style architectural dominant

Sur la base de notre étude des facades, nous
constatons qu'il s'agit de batiments industriels,
dont la plupart prennent la direction horizontale,
, et toute la fagade urbaine est un mur cléturé
(cl6ture), ce qui laisse les utilisateurs de ce
sentiment de I'insécurité (c<>\) et ennui.

Photo 205 : Photos du périmétre du terrain
Source : camera de I'étudiante

- La fagade du bureau de reconstruction et de la
Direction des ressources humaines différe du reste
des batiments de la zone, car leur facade a été traitée
de maniere différente, mais il en va de méme pour
le mur clos, qui reste la fagade urbaine de la zone.

|||||m|| '

T 1 (] " \ (L . .
! IS it Photo 206 : Direction des ressources en eau
! Source : camera de I'étudiante

Photo207 : Photos du périmétre du terrain
Source : camera de I'étudiante

- A partir de cette étude, nous déterminons que la facade urbaine de cette région est faible, nous
pouvons donc nous fier au paysage naturel qui apparait comme une facade arriere comme le
montrent les images avec des lignes rouges, qui sont les formes des montagnes qui sont
spécifiques a la ville.

2.3.3. La morphologie de terrain

Comme indiqué dans le graphique
La forme de terrain est : presque carré (réguliére)
sa superficie Il est estimé: 740,87 16 m 2

=

Jo|——| vommn

Figure 26 : La morphologie du terrain Figure27 : La topologie du terrain
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- Quand on enléve la décharge sur le terrain on le trouve a plat

-

2.3.4. le climat !

2.3.4.1. L'ensoleillement —]

b

Coupe B-B m;_ﬁe’iﬂgl

Le terrain est presque complétement exposé ;
au soleil, il est donc nécessaire de prévoir des :
Zones vertes pour briser ces rayons L

L'ensoleillement [ ]Espace vert

Figure 28 : L'angle de rotation du soleil par rapport au terrain

2.3.4.2 . Les Vents

Le niveau élevé du terrain et des
batiments dans le nord-ouest géne
P’arrivée des vents froids au terrain.

Pour les vents chauds, nous
proposons de prévoir des
boisements ainsi que des zones
d’eau

i B | . it i

<——— Les Vents Chaud
<— Les Vents Froid [_] Surface d'eau

Figure 29 : Direction du vent par rapport au sol
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Les éléments de passages :

Pour réaliser une nouvelle attractive conception des Auto showroom de la marque
automobile « Mercedes-Benz » en Algérie , il faut des nouvelles idées A partir de
volume en générale jusqu’a le moindre détaille a I’intérieur .

1. AL’EXTERIEUR « La perception visuelle est le premier sens utilisé par les humains, et la
vision est le sens le plus important dans I'utilisation de I'exposition » Catherine (2010) donc :

La premiere idée »lLe symbolisme_ﬁ projet par sa morphologie et sa forme

Au niveau du plan de masse

doit étre un élément symbolique d'appel
qui invite les gens a le visiter

6@ O La fusion des axes de force dans le sol et le symbole tripartite de la marque Mercedes-Benz

Flux mécanique faible

Flux mécanique forte

o —— | nl :

2 formes géométriques
géométriques « rectangl
e » se rencontrent a un

point de force

Parking pour visiteur

Secteurs public:
Exposition
Vente

Espace de jeux et une
placette semi privée —

Ce point de force est exploité dans
I’exposition extérieur et 'entrée
principale

|/ |
// I_ Parking pour employeurs

/ ScS~———

el Secteurs privée :
Maintenance
|__— Stockage
Administration

——ft—— La cour de service
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Au niveau de volume

Un volume AERODYNAMIQUE (forme fluide) qui sort de I'ordinaire dans la conception

des Auto showroom en Algérie (forme simple geométrique simple)
l

‘1’ ot '*k*afoi s

Deux volumes fluides Inspirés de
la forme de la voiture

Par des courbes et la fluidité qui
relie I'avant, le toit et |'arriére
avec une continuité

7 [ 4

i NS T
) e
Y -

Figure 30 : La forme aérodynamique de voiture

La forme qui offre la moindre
résistance aux vents est le solide

ovoide.
Au niveau des facades
T
e h
/ \““\\ Le symbole de la marque Mercedes apparait clairement
-- \L --------------------- = dans les traitements des fagades

o AAREE v Wmﬁ—“‘*ﬁ L

.y i

™
\
fﬂ
/
=T

Figure 31 :lasilhouette de la forme générale de voiture
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- l'utilisation du (gris clair et noire), les couleurs symboliques de la marque, « Mercedes-
Benz »

, /4 . '
On a gardé la structure dans quelques parties pour montrer l'importance des espaces

La deuxieme idée » la transparence

Une continuité visuelle simultanée de différentes aires spatiales et créer une relation entre
I'intérieur et I'extérieur pour pouvoir se sentir I'intérieur du projet avant d’avoir franchi ses
portes. la communication avec I'extérieur pour attire instantanément les visiteurs

Ouvrent le batiment a son environnement Pour réduire le sentiment d'insécurité dans la zone

Au niveau du
volume

Au niveau des facades

|
La transparence réelle

La transparence virtuelle

L’utilisation de matériaux transparents (verre)

I'Origami vitre farmé gréce a la convergence

des deux volumes aérodynamiques |
L’utilisation de matériaux

transparents (verre)
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La troisieme idée » Promenade architecturale

Créer des ambiances Réactiver la zone et le rendre plus émouvant en connectant I’environnement
extérieur au projet et en le considérant comme un point de repere dans la zone

La diversité des revétements de Les espaces semi privés extérieurs
sol, ce qui cree un certain ameénagés avec les différents élements
changement dans I’ambiance du mobilier urbaine
d’espace /
Créer du mouvement et de la
Cree des espaces de jeux pour les distinction en changeant les angles
enfants parce que I’enfant c’est le de vision et en dessinant des scenes
conducteur de demain distinctes. P

1. AL’INTERIEUR
La premiere idée » Le symbolisme

La présence de symbole de la marque Mercedes Benz dans le moindre détail dans la décoration

intérieur

79
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La deuxieme idée » La continuité

le principe de continuité est un principe qui fait référence a notre capacité a mettre du lien entre

des actions, des formes, des objets ou des événements présentant une similarité ou une proximité,
que ce soit dans I'espace ou dans le temps

Plan libre

Continuité visuelle et spatial
par des rampes et la

La troisieme idée

mezzanine centrale.

« L’ouverture des espaces
d’exposition entre eux

Une meilleure circulation de air et la lumiére,

Vue d I'exposition
extérieur vers I'entrée
principale des visiteurs

» Promenade architecturale intérieure

Créant des ambiances intérieures spéciales ; en soulevant et en abaissant certaines zones, ce qui donne des
vues différentes et des scenes distinctes.

Vue d I'exposition extérieur vers I'entrée principale des visiteurs

-
-7
],

IR

[N
AN

IR R 1 | [R5 TR | [ PR O FERFLE » e | s

PRI EXDF R N PERRERRONR

Changer le type de parcours « rompes, passerelle, escalier et deux ascenseurs totalement vitrées ..

»

Vue d I'exposition extérieur vers I'entrée principale des visiteurs

pour donner différentes scénes. /\
¥ (e S
a )
/2.1 |
ITITIMITE
; "TF - H R l.| =
N
| 1
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Représentation de projet

L'emplacement de
cours de service et

parking des
employeurs c’est
éloigné par rapport
la route principale
pour faciliter le
mouvement éviter la
circulation

Une entrée principale
pour les visiteurs et deux
autres secondaires ( pour
le service aprés-vente et
stockage et pour les
employeurs)

une différence de
niveaux entre eux pour
mise en valeur pour les
deux volumes

plan d’assemblage de projet ‘ Auto showroom ‘ de la marque automobile Mercedes Benz

Era
[
-
-~
4 { r")
e
W‘(:
’_.f"
(
R 5 % Un
?‘i\f , .
i stationneme
5 nt pour les
vélos et
.> motos pres
) de I'entrée
rincipale
N p p
v

vue sur la cour de service

-~

Création d’une promenade architecturale on 'utilisant des parcours
s'accompagne d'espaces verts, d'eau et d’espaces de repos de
différentes formes et couleurs jouant sur la psyché du visiteur avec
une intégration visuelle partielle au projet, pour ne pas s’ennuyer
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Vue les espaces d’attentes des enfants et parents prés de |'espace
de conduite pour enfants

Vue sue I'espace de conduite et I'aire de jeux pour

Transparence virtuelle qui offre une liberté de circulation avec

Des vues panoramiques entre I'extérieur et I'intérieur

Vue depuis le terrasse de cafétéria vers I'espace de conduite pour
enfant

L’'espace qui est la résultat du positionnement symbolique des deux volumes « Couverts par
une enveloppe légére et transparente » pour garder la notion de symbolisme de la marque
automobile dans la volumétrie de projet et pour la continuité visuelle et spatiale et

fanctinnelloentro lac doiniy valilmoc
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Plan d’assemblage de projet auto showroom

Creusé le terrain de 10m le respect de la
distance qui sépare le RN des projets (15 m)

La zone d’exposition implantée dans une
zone centrale calme par rapport au terrain
Ainsi, vous pouvez profiter de la visualisation
des expositions sous tous les angles

|| E—

AT

Champs de visio
S passants

L’exposition extérieure

Vue sue I'espace d’accueil des visiteurs

J'ai rehaussé le niveau de la plate-forme
d'exposition extérieure afin d'attirer I'attention
des passants et leur insuffler I'envie d'explorer le
projet

( ]
83 |




Chapitre pratique Conception d’'un auto showroom 2019/2020

Mezzanine pour la continuité visuelle entre les espaces
d’expositions
i, Sy
-
- — e ™
a :
N N |

e R R ERER L m R PR PR

Une cafeteria sur étage pour profiter de

la terrasse panoramique d’un c6té et des

perspectives intérieurs des exposition
d’un autre coté

La réception avec une touche moderne

et L'ambiance de la combinaison entre

I'éclairage artificiel (lampes) et éclairage
naturelle (vitrage )

Valoriser I'exposition des voitures sur
RDC par I'éclairage symbolique artificiel

(
.

RS 204

PEERARREEE

Valoriser I’exposition par la revétements
de sol (changement de revétements de
sol dans I'exposition des motos )
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Vue depuis I'espace
d'attente de boutique de
souvenirs

L'utilisation du symbole au
niveau de couverture en
donnant des vues vers le

ciel

L'ambiance intéressante crée par |'ouverture
continue de la fagade vers la toiture

L’éclairage naturelle et I'intégration de la végétation

o, . . créant une ambiance
La continuité visuelle entre I'administration et les

espaces d’expositions

Les facades :

e

Facade sud de projet
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ad
% 4%
y 4
V] 4 )

Facade ouest de projet

Fagade principale Nord de projet

——

86

'



Chapitre pratique Conception d’'un auto showroom 2019/2020

Conclusion générale

L'architecture est tolérée par I'nomme pour ce que ces symboles peuvent apporter en répondant a
nombre de ses besoins et en confirmant son identité. La différence entre les villes, en particulier les
villes traditionnelles, résulte des différents symboles que ces rassemblements embrassent. Le
batiment, avec son enveloppe extérieure et ses espaces intérieurs, est un moyen important de
satisfaire le besoin humain de communiquer avec les autres et de transmettre des informations.

L'architecte attache une grande importance a l'idée de symbolisme, et il utilise constamment
différents symboles et un vocabulaire architectural distinctif. La forme géométrique générale du
batiment ou du plan, la formation des vides, le degré de simplicité ou de complexité, la masse du
batiment, la qualité des matériaux utilises et des couleurs, éléments architecturaux riches en
symboles.

Cependant, l'observateur de nombreuses ceuvres contemporaines dans 1’ Algérie et surtout la ville de
Batna en tant que porte d'entrée vers le sud et comme capitale des Aures, on peut déduire la
pauvreté de ces ceuvres de leurs connotations symboliques, Il est maintenant le temps pour
commencer a créer des conceptions architecturales symboliques on mettres en place un Auto
showroom moderne avec une architecture différente du style habituel, d’architecture simple
aveugle a l'architecture symbolique attirante . Cela contribuera au développement urbain de la
zone et de la région .
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